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b. cuando sea necesario utilizar Unidades de lista y hayan de 
eq;,learse los MMS en encuestas o Z"O?)(las de encuestas 
real.izadas en époces distintas, Elll)lear mridades de vivienda. 
mejor que hogares (IV,E,2 y 3). 

c. No Mben utilizarse MMS con rmidades de lista dul.-ante largos 
periodos sin act.uaJ.izarlos (IV ,E,2) • 

d. Considerar la posibilidad de c.ol~.r etiquetss 0021 rameros 
de serie en las est...ructura o U!ri.daóes de v:i vienda (IV, E, 2) • 

e. Establecer reglas de asociación claras (IV,B): 

i) Entre las unidades de la muestra maestra y las unida.des 
del MMS . 

il) Entre las unidades del MMS y las unida.des elementales. 

t. Evitar largos inter.ralos entre la preparación de los MMB y 
su primera utilización; preparar MMS para unidades de la 
muestra meastra sólo c:iianao sea necesario (V, D, 3, a) • 

g. Para conseguir mi máximo de econanía ~lear los MMS 
preparados para las unidades de la muestra maestra en tantas 
encuestas o rondas da encuestas c:x.'tDO sea posible (V,B,l y 
Figura 5 .2 ). 

5. Consideraciones genera.l~ 

a . Preparar \llla, documant:ación completa y ~ de los 
prrx:edimientcs y resultados en todas lns etapas del proceso 
da elaboración del .m.arco y selección de muestras (III,A,5). 

b. Ia reutilización de marces ~ nruestreo 1na.estros y de 
muestras maestras significa que su calidad adquiere especial 
im!;x)rtancia. ras técnicas para garantizar la calidad deben 
S?plearse en todas las etapas de la elaboración del marco y 
de la selección da muestras (véase especialmente IV',D,2 y 
V,E,4). 
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El presente doc::nnento, es una selecc::ión de ciertos capítulos de la 

publicación ''Marcos de MUestreo y Diseños MUestrales par.a Programas 

Integrados de Encuesta de Hog'arasf', elalx>rado por el programa pa.n 

desarrollar la capacidad nacional para efectuar Encuestas de Hogares 

(UH3CSH). 

Se selecc::ionaron aquellos que se consideraron más relevantes para el 

tratamien.to del tana. 

Ia intrcduoción del capítulo I y el capítulo VI se ~reducen 

textualmente, mientras que del capitulo II se han extractado las 

definiciones básicas. 

Ia inclusión final del Indice del I):)c!m.anto original se hace a los 

f:inss de dar una infomación ~leta de los temas cubiertos por el 

mismo • 

. ; -. 

.. 
' \ 



El presente ,~to foma parte d.A una serie de estudios t.écn.í.oos 
destinados al 1..13') de los pa.ises qu.-e pai....~cip.an en el Prcgra:ma de las 
Naciones unidas para Desar.rtülar 1~ c.ap.acidad Nacional de Efectuar 
El}cuestas de F~-es. El pr09ÓSi to del Pr.ogrror.a es "ayudar a los 
países de desarrollo interesados, a obtener a través da encuestas de 
bogares y junto con datos de censos y registros administrativos, un 
flujo c:mti..nrn de datos estadistioos integrados necesarios para los 
planes, las políticas y los programas de desarrollo de acuerdo oon 
sus prioridades nacional.es. Para esta fin y por medio del Pnx31ama, 
se ~ ayuc"..a.r a los países interesados a elal:orar. instrumentos 
y capacidades nacionales pe:rmane:ntes para realizar encuestas de 
hogares." (Naciones unidas, 1980b). Por estar orientado a los países, 
el Programa no divulga ningún IrOdelo dete:nninado de encuesta.. El 
alcance y la ~lajidad del pL'tlyzama de reccpilación de datos 
variarán de un pus a otro en fl.mci.ón da las necesidades y 
posibilidades especificas. Sin E!DbL~, 00!1.Sti tuyen ca.racterísticas 
esenciales · de todos estos programas por países la continuidad e 
integración o.e las actividades relativas a las encuestas de hogares. 

IDs anteriores estudios técnicos de Pnx;iama han tratado temas cano 
el procesamiento da dat.."S, los errores no muestra.les y el diseño de 
c:,JeStionari.os. La fina..licbd de los estudios es sexvi.r de ca:~:üanento 
al f..anu."-1. 4ª_ Er.cuesta.s de H~~ {?J.acicne.s unidas, 1984) ~ qua brinda 
una visión de la plZw"lificación y opo-r.:!.ciones gene._~es de una 
encuesta. 

IDs tenas tratados en el presente estudio téc:nicx, son: 

* La elab::>racién y el mantenimiento de ma...~ de muestreo 
* Diseños muest.rales destina dos a programas integrados de E".ncuesta.s 

de hogares, dedicando especial atención al empleo de nDJ.e.stras 
maestras 

una y otra cuestión rei.risten capital importancia para la realización 
de programas integrados de encuestas de hogares (PIEH), que, junto 
ex>n el desarrollo de las capacidades y facilidades nacionales para la 
rea.lización de encuestas, constituye uno de los prixoordiales 
objetivos de los proyectos por países del Prog1ama. 

.J, 
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OoncEptos y definiciones básicas uti1izadas en el docunento 

Encuesta periódica. 

: Efectuada una sola. vez 

: El aa,pio de datos se efectl.k"l en pariodos de 
tiellp) discretos, normal mente espa.ciados a 
:i.nterval.os regulares . 

: E1 acopio de datos es ininternnpido. 

: (onda) (Ciclo) : en las encuestas periódicas 
cada uno de los periodos discretos de a.copio 
de da.tos . En las permanentes, cada periodo 
para los que se elaboran estimaciones 
separa.das . 

Encuesta Especializada: El contenido se limita a una sola temática, 
por ej~lo, salud, vivienda, etc .. 

EDcuesta Multitemática: (de propósitos múltiples) abarcan más de una 
materia inp:>rtante. 

En el c:ont,e.rt.o de un prog1ama de er.JCUesta ds ~: Íl'..f,llica la 
existencia da vincules o e."1.laces entre les distintas enc\.testas o 
entre las rondas de una misma encuesta. 

Estos vínculos abarcan tres aspectos del diseño y funcionamiento de 
l os programas de encuestas: 

a) k;pectos sustantivos: • ~leo de definiciones no:rmatizadas para 
la población objetivo y la investigada . 

• Empleo de definiciones y preguntas 
noma.tiza.das en el ca...c;o de clasificadores 
de uso frecuente catX:) edad, sexo, estado 
civil , edncación, situación laboral, etc • 

• Elección de un tratamiento de los temas 
que pe.Imita el análisis conjunto de los 
datos . 

b) Utilización ccmpartida del personal.y los medios de la encuesta. 

e) utilización de d:i~s de encuesta que pennitan distril:uir entre · 
varias los costos derivaoos de la. elatoración de m.arccs y 
selección da muesti-as. -,/, 

~ el conte:rto da la r e lación entre encues~ y otr-...s 
~acti=~· vi~·!:.!:a~a!::ed~es~-=de:::___,l=as=-...cº-=~-· · zaciones nru;:iona.J.es de estadísticas ~ 



• 

la existenc:ia de vinc::u.los entre dichas enc:uestas y los censos de 
población y vivi~. Estos vínculos abarcan blmmén: ~-

a) Aspectos sustantivos. 

b) utilización ocmp!.rtida. de medios materiales. 

e) Posi.bjJidad de utili zar el m,:,.~1 y los re.sulboos de loo 
omsos en la ooustl:1..r-t:icin de marcos p~a en~ de hogares~ 

Tmnbi.im cabe enla zar las encuestas de hogares con los censos y 
encuestas ecnoonicas y cxm los sistemas de registros administrativos. 

Población objetivo : Población sobz:e la c:ual se desea infonnación 
(W. G.COChran) 

Pcblaci.én investigada : ta parte de l a población objetivo que queda 
desp>és de efectuar por razones prácticas, 
dete:nninadas exclusiones (por ej~l·o se 
pueden excluir ciud.a.danos qua viven en el 
e.xt.ranj ero, miembros de poblaciones no 
asimilados que viven en ir.en.as apartadas). 

Unidades elementales : son los que han de inc.lui.rse en la población 
objetivo o en la i.nv-estigada. 

unida.des de muestreo : Pueden o no ser las mismas que las mú.02.des 
elementales ese definen en función del diseñ:> 
de Illl.leStreo. Pueden sm: áreas, l¡oqa.i:'eS, 
viviendas} • 

R&:{las de ~i!t,Ción : son l as q..w se est-..at.'blece:n a fin de t"'tJ1 azar 
l os dos tipos de unidades y asegurar que cada 
unidad elemental de la población investig3.da 
tiene una probabilidad conocic.a ( o 
oonocible), no nula , de ser incluida en la 
nniestra . 

unidades de muestreo 
. primar.ias 

Unidades de muestreo 
finales 

Marco de muestreo 

: (UMP) son las utilizadas en la primera etapa 
de selección~ 

: (UMF) son las utilizadas en la e~ final. 

: Es un listado (Explícito o ilr(,lícito) de las 
unidades entre las que r1a de efectuarse la 
selección dá la muestra en cualquier etapa da 
muest.-reo 

: r..os que se elabora.u a--:peci ficamen'Qe para l a 
segu:n.d.a y posterior e~ -as de muestreo. 

1 



Réplica 

. ·-
-i 

... 

: Marco de muestreo utilizado en la Primera 
etapa de selección (y qua debe abarca7: toda 
la población investigada), del que se 
seleccionan muestras desti.nadas a distintas 
rondas de u:rw. encuesta permanente o a varias 
encuestas distintas. 

: Es t.oéla ~4 e.a la Cf.JS pueden 
selexionarse g,~...xas que sirva.n para. más 
de una encuesta o ronda de encuestas. 

: Dos o más muestras de lmidades se.leccionadas 
i nóepmdient.emente en una o más etapas 
utilizando el misro diseño • 

-,..,... " 

.. . _ .. .,. 

,_ 



A. RE.SUMEN 

La hist:o.tln. de los c::ensos ós ¡xlblación se remonta a la antigüedad. 
Las emcuest:as por muestreo son más recientes. Los fundamentes 
m!!temáticos de la tsoria del muestreo se desarrollaron en la Europa 
continental y en Gran Bretaña en el siglo x:a: y principios del XX. 
Sin embargo, aplicaciones prácticas a gran escala de la teoría del 
muestreo en l a..CJ encuestas de gobierno ocu:rrieron sólo a partir de la 
publicación en 1934 d.s un articulo histórioo de Jérzy Neyman en el 
que exponía. tres ideas fundamenta.les: asignación óptima en nruestreos 
estratificados , intervalos &a confianza en las estimaciones 
mileStrales y la ~rtanci a del empleo de métodos de selección 
aleatoria en l u;rar de selecci ón intencional.. 

Tras la publicación dA-1 articulo da Ne',91lml ~ esta.dísticos corno 
Cocl"..ran, Dami..ng, Hansen, HU.rwitz, Mzwalanobis, Stephan y Yates 
rápidamnente elabora..."'Oll, perfeccionaron y aplicaron métodos de 
muest.'t'eO a pc,rtir de poblaciones f initas. La ma.yor parte da las 
primeras aplicaciones de las enc:uesta.s de hogares se efectuaron en 
encuestas ad hoc en las que se investigaban temas cc:m::> el desempleo y 
l os gastos de c::onsumo. 

Sin embargo, r,.::,, pasó ll1UCbo ti~ sin ~ ro-SUlta...."'o.n evidentes dos 
cosas: en pr.L..~ lugar, q,.le podían emr.>lear"'...e en....~ estas de ~----es 
pcnr..anent.es o p.ei.rió.1.i.cas pa_TIJ. establecer, a un cesto admi sibl e . 
series cronol~-i·cas de cb.tos fiables sobre temas tales cano la 
participación da la f'.JerZa de trabajo y el desempleo y, en sequndo 
l ugar, qua podían o::msegui.rse eoona.:nias de escala y majoras de 
calidad uti!izanoo el mi.sm:, ;ersonal, los misnos medios e idéntico 
material de muestreo para más de i..ma encuesta. En los Estados Ur.iidos 
la primera aplicación práctica del muestreo probabilístico en una 
encuesta pennanente se efectuó e."1 1940 al iniciarse la Samole surv~ 
of Unelnployment (Encuesta por Muestreo de Desnpleo) que después se 
convirtió en la current Pooulation su.rvey (Encuesta continua de 
población ) (~ y Shelton, 1978). Poco después, ccm::, ya se expuso 
en l a subsección A9 l el ~to deJ\gricultura de los Estados 
un.idos abrió el camí no a la. idea de una muestra maest.l.a. que 
proporcionara muestras para varias enc:uesta.s distintas. En 1950 
oc:menzó a. funcionar , bajo la dirección de Mahalanobis, la National 
Sanple SUivªY {Encuesta Nacional por Mllest.....""60) de la India caoo 
~ pe:x:manente de encuesta (Rao y sast.ry, 1975) . · 

Pese a que ~ -. 'p~tes datan ya de ha.ce algún tiempo, :1'.:­
~ie.mpre se reconocen las ventajas C...;! un prcgr-~ . ...in~ e!::; 
encuest.s de boqa1--e:;; . En l a r .. :.:r,,"'Or car-._.a da los t.ex+-...os v tnanuales sobre 
·im.iostreo y rr~tc.c,os e.e en::.-ur.:d'"..a - c:r.:~ sic;~ utilizando las encuestas 
para una sola v ez o ad ooc caao contexto primario para la d.escripción 



de djseflos y prr:,oadimientos adecnaoos d.e da enc:uestas • .Antes del 
l an'Ui/JDi ento del P:t'OJ.t:ama para Desarrollar la. capacidad Nacional de 
U ecbmr Encuestas de Hogares, la tenenc::ia de rm:,clx)s países en 
desarrollo era efectua.r Encuestas de HogareS oon cara.cte.r _ª"1 hoc. 
Aquellos países que realiza...""Oll encuestas permanentes o periódicas no 
sieq,re emplea:ron diseños que les pennitieran ap1"'0Vechar todas las 
venujas de la integración. 

Reqi.ri.si to básio'=> oo1 Programa h2l sido qus cada i.,'no da los pa.ies 
part..icipa.ntes ell.ibr-..>ra un Pn,1!. No exista un diseño ncnna.lizaco a.e 
PIEH, }r.1 que se esp9.ra q.ie ca.da país oonstruya un diseño adecuado a 
sus propios recursos y necesidades de datos. 
Existen, no obstante, ciertos principios que pueden ayudar a cada uno 
da l os países a obtener todas las posibles ventajas de los PIEH. 

o:m:, se describió en la sección A del capítulo n:, la integración se 
refi ere a los vínculos o enlaces entre encuestas o rondas de 
encuestas. Estos enlaces son los relativos a la no:nnaJizaci.ón del 
contenido de la encuesta, a la utilización de personal y medios da 
encuesta cammes y al eq>leo de muestras y marcos de muestreo 
o::msmes . El presente estudio técnico está principaJmente centrado en 
el último de estos tres aspectos de la integración, es decir, en la 
elaboración de diseños de muestras para los PIEH. 

El prooedimiento clásiCX> de obtención de muestras para. enc:uestas o 
rondas de enc:,iesta.s aisladas en rm PIEH consta de seis pasos: 

1. Realización de un censo de ~lación. 

2 . Fmpleo d.9.1 mate....""ial del cetiso pa,r.1 m:ear un ir.arco 

de :mJaStreo maestro ma.es+...ro (.MMM.) • 

3. selección de una. muestra. :m.."leStra a partir del 
Mlo!M. 

4. selección de una subnuestra de unidades a partir 
de la muestra. ~-t.-.~. 

s. cread.ón de marcx:>s de muestreo secundarios (MMS) 
para las i.mida.des selecciona.das a partir de la 
muestra maest...~. 

6. selecci ón de muest...~ para encuestas aisla.das a 
partir de los MMS . 

om:, es natural , l os pasos l y 2 se m::xlificarian en el caso de '!ue no 
:se dispusi e.ra de material adecuado procedente de un censo reciente. 
'. 11:)S pasos 5 y 6 podrían mitirse si las tmidades de la muestra 
~maestra fueran pequn-ños ~tos de área "canpactoSic . Sin snba.rg'o, 
: el esquema expuesto '*es eJ. que se sigue en la mayo ria de los países. . ~ ... 

-~ Las espec:ificatj.o?"..es ro-1.at.i.v,,,....s a los ma...""0:)5 y las ~ U""...ilizada.s 
en esta proceso están cond.icior..acla.s -por el diSP..ño global del PIE..'>! de 
cada pais. En el capitulo III sa de..~ tres grandes ClZISeS de 
diseños de PIEH y los factores que MD de tenerse en cuenta para 

: efectu~ ,u.na e.lección acert:ada ent....~ estos clisP..ños • 
. . 
·' ' · :. i 

.. 
l 

. ,· 
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Tres de. los seis pasos del proceso da muestreo guardan relación 
directa cx:m la construcción da marcos M 1ffl..1eStreo, que., es el temzi. del 
C!!pitulo IV. La planificación para la o::mstrucción de tm MMM (paso 2) 
debe cxrnen?.ar antes c:rue el censo de población (paso 1), para tener la 
seguridad de que el oanso prcp.::,rci.ona los resultados necesarios para 
crear el MliM. 
En la sección D ~ capítulo IV se hace una descripción det.ülada d~..l. 
proceso de <::reaci6:n y m?u1tenunis:nw cl;<S1 l-'ID. l'1?"M6 El paso 5 oo1 proceso 
dla ~t.:.":'80 es ln. c:~c.ió.n dr.!: H118 · a, las mri.~ de la muestra 
maestra q1.1e SrJ oz,,.n seleccionad-, p,:u:a. su U.."JO en datelmi..nadas e.nc'..uestas 
o v:mdas de encuestas . En la ~-ión E dcl capí tul.o rv se examinan 
p1'0C'Erlimientos para crear MMB de áreas y de listas. 

I.DS otros tres pasos del proceso de J!:iuestreo -los pasos 3, 4, y 6-
implican la selección de muestras. En el paso 3 se selecciona una 
muestra a partir del MMM. En el paso 4 se seleccionan submiestras 
para una o más encuestas o rondas da encuestas directamente de la 
muestra mzs.estra, y por último en el paso 6 se seleocionrui muestras 
(normaJmente de tmidades de vivienda, hogares o pequeños segmentos de 
área) a partir MMS preparados para una ~..ra de las unidades de la 
muestra maestra.. Estos tres pasos se exarnírnm en el ~ ítulo v. 
Ia· elección del diseño para una muestra maestra~ en gnm 
m9dida de los u.sos a que se destine. La sección e del capitulo v 
varza sobre la t.i+..ili zación da ~ relativos a la muestra 
ma.est.ra en el diseño de encuestas multi.ronda. :r...a sección o trata del 
Elll)leo de muestra maest...""'8.S para distintas encuestas . 

El establecimiento de un sistema integrado da marcos y muestras es 
una puta esencial del plan d,e;i todo PIEB'. . Puada ~nsagu .. i..rse \.ma 
ittp':>rt:.ante rodl:.cción por eru:..-uesta, de los co:,.,~iderables costos que 
~lica la elaboración d9 mai:Cós y la selecci..ó.n de nruestras si ~ 
ziprovechan pls:r..a..~te los ~ta.dos de los <~~eos de població~'l y ss 
el.aoo:r,!Ul ma...""COS y rm.~tr.:;1.S q1...-a !7sledan uti~.i za.rse para más de una 
encuesta o ronda da n~a.. Parta de las economías cabe dedicarlas 
a mejorar la calidad de los martX)S de muestreo . 

Para pasar . de la realización de encuestas áe hogares ad hoc a la 
ejecución ds un PIES es necesaria una decisión firme en favor da la 
planificación sistemática a la..~ plazo. El proceso de muestreo en 6 
fases que acaba de descri.bL.-se ilustra la necesidad de ima 

planificación previa. Antes del censo de población ha de determ:ina.rse 
la estructura general del MMM, 1'.aciendo hincapié en la elección de 
las \mida.des básicas del marco. El diseño de una nruestra maestra 
requiere decisiones preliminares respecto del número, calendario y 
contenido de l as encuestas en las que va a utilizarse y sobre la 
estructura ganeral del per-..:o0nal sobre el terreno que ha de efectuar 
las ope..racio:nes de la enct.'eSt...a. A principios del periodo intercen...c:;al 
ha de decidirse si se va a utilizar ur.a est....-ategia de sustitución de 
muestras, que exige la selección · de ur.a. nueva muestra maestra al cabo 
de un pariodo relati\.~te corto, o F,Or el contrario una estrategia· 
de revisión de II!'ileSl:.ras,.. que conserva la rnis:a rauestra I!'..aestra 
durante tm per.í.odo más l a....""gel ccn .ajU'Stes ~-r:iódicos ~ reflejar 
cambios en la. estructura de l as pcbla.cion.es ob]etivo de la encuesta. 



El requisito de efectuar una esmerada planificación pre,.,-ia no 
significa. qua la oficina de estam.stic..as esté irremisiblemente 
obligada a eq,lear una determüv,da serie da encuestas y muestras. uno 
de los requisitos más ilrportantes en el djSe?lo da :marcos de muestreos 
maestros y de muest..""1J.S maestras es introducir cierta flexibilidad 
para poder hacer fx-ente rápidamente a las ne::esidades ÍlleSperadas a.e 
datos, confiando en gran parte en los medios que ya se han creado. 

La p~..ra eo-nc.i.usión e.le ests estudio técnico es que los marcos de 
muestreos ~s y las muestra m.~ras son elementos flrodr:-mental~ 
y valiosos de los programas integrados de encuestas de hogares. El 
estudio ha brindado recx:menru,ciones detalladas para su uso, las más 
inp:>rtantes de las cua.les se resunen en la sección que sigue. 

B. Rec:x:mendad.ones 

LOs principales puntos que han de exmninarse, en el diseño, selección 
y q,leo de muestras para un Pim se resu:oen en la siguiente lista de 
oai:probación. se hacen las referencias que se consideran oportunas a 
l as secciones pertinentes de los capítulos III, IV y v. 

1. Elección da un diSc!ño global de PIFJi 

2. 

a. Antes de cada censo da poolc,.ción, iniciar la planificación 
de las er~ de bogares que han de realizarse chl.rante el 
próximo periodo intercensa1 cm, A, 1 y 2> . 

b. Efectuar tmA eleocién p1."8.l:iJUi.mLr da temas y decidir sor....re l a 
frecuen.cia da l a oobertura de caca uno C III, B, l y figu .... "'"a 

3. l.) • 

i) Decidir qué t.a:nas ¡:meden agn.~ en la misma encuesta. 
o rondas de encuestas (III, B, 2 y 3 y figuras 3.2 y 
3 .3). 

ii) Examinar las posibilidades de enlaz,u- temas de 
distintas encuestas en la etapa de análisis (V, B.l). 

c. Efectuar una evaluación realista de les recursos y del 
personal qua se dispone para los t.rahajos sobre el terreno, 
el procesamiento de datos y el diseño y dirección de la 
encuesta (III, e, 4, 5 y 6). 

d. Decidir l as clases general.es de diseño de PIEH que han de 
~tarse (III, D, 3): una sola encuesta multitemática (III, 
D, l y figura 3.5), dos o más encuestas IOODOtemáticas (III, 
D, 2), o una canbinación de·ést.as. 

e. Revisar ~te el diseño del PIEH y efectuar los cambios 
neoesa.rios. 

"'· 
Diseño de un Cc'.roo de muestreo maest.....,, (!>";?,fil 

a.. cam parte de la plwlificac.ión del censo de población, 



• 

• 

determinar los resulta.dos que se necesitarán para la 
c:x:,r,s""..i-ucc:ión de un MMM (IV, D, int..-oducción y sut&ecciones 1 
y 4). 

b. Efectuar un estuciio ~vo de los posil>les inst1DOS 
(primordialmente lista.9 y :a,a¡>,'!S) del MMM (IV, D, 2) • 

c. Decicilr scbra las uni~ bclsicas dal MHM (IV, A, 2: r.¡, 
B ¡ y IV, D, 3) • Al ef~-tuar esta elección, considerc!U' los 
puntos sigui.entes: 

i) PUede ser ccnveniente tener más de un tipo de unidad de 
marco, oon u:na est.ruct:ura jerárquica., por ejemplo, 
distritos act:Jninistrativos y á...~ de e:minen..ción (.AE) 
censal.es dentro de cada cli.stri. to (IV, D, l y 3) • 

ii) No es necesario que l as uni"ades y la estructura del 
MMM sean las mjsmas para todo ol país: algun.?1S veces se 
trata de foma distinta a las zonas 1IJ±>?snas y a las 
xural.es (IV, D, l y 3). 

iii) Debe darse preferencia a las mri.dades de marco oon 
l ímites fisicmnente identific..n~les, sin perjuicio de la 
limitación de que las unid&!es no c:L~ rebasar los 
l ímites de niguna de las áreas da publicación que 
hayan de E!Jt:)lear.se en las encuestas (IV, e, l) • 

iv) En l a mayor pillte de los países, e:s una buena idea 
utilizar las ~-'e cen.-sa.les com':) una, de las unid.3.des 
Msicas del ma...~ (Ill,D,3). 

d. Los ic:!.e:iitificado~ m~ccs ~ l~ ur.:i.eades dP-1 :n.a.rco 
tienen v-c.rios usos i.1!¡;:)0rt.a.r.tes . La ~t....-..u..~-a del sista-...a 
da i dentif icaéiores debe estar cor...cebida. para facilitar toc:x)s 

estos usos. Zl sist:ana de nune.ración debe pe.....'>'ffli tir los 
cambios que sean necesarios para reflejar les que se han 
prcrlucido en los límites de las unidades del marco (IV,D,3). 

e. Deben facilitarse regiw-...ros da las unidades del MMM para 
doctmientar su utilización en las muestras maestras y en otro 
tipo de muestras ( IV ,A, 5) • 

f. En el diseño del MMM debe figurar mi plan de actualización. 
La naturaleza de esta. actualización d5penderá en grado 
conside.rable da si en la utilización del MMM ha de seguirse 
una estrategia de sustitución e muestras o de revisión de 
muestras (IV,D,5). 

3. Diseño de una ~estra maestra . -, 
.... -! 

a. Dete.nni.n.ar la duración del ceriodo en mie se utilizará la 
..... ,.,,,_,..,_ _ ...... ~- '!" "' .,.,., ... ........ ,.::-: . ., ,, • -::,,.,,.,.~-?-, ... J.· ~.,.- - ·c•o+-.,..,,,s ~'-',... rn,•·•='-'-""• ......, .....,._... ___ , .,.~• ---- -""""'....._ __ - on ~ ... , ... ..,.., ......... 
r equiere un periodo corto , ?:":\u.:::'~.~~t.s no m.as de dos 
a:oos. La estrategia de ~sión de DrueStras requiere un 
periodo mas largo, con pu«ltas al día periódicas (IV,D,S ; 
V,C,2e y D,3,c) . 
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b. Det-e:r:nrinar las encuestas en las que se utili zará la muestra 
maestra (V,A,2 y D,3,a) . Examinar la posibilidad de E!l'lplear 
la muestra maest.ra, sola o en canbinación con otros ma.roos,. 
en l as encuestas de establecimientos econánioos (V,E , 1 y 2). 

c. Deterninar el conjrmto más reducido da áreas de publicación 
(á.rea.9 definidas para fines aaninistrativos o estadísticos) 
en las qt...e ser,;m n~rias estimacienP...s sepa....""a.d.as de 
cualquiera da lz..s cncuesta.'3 en las q-,.1e se ut.ilize la wues+...ra 
maestra {V,D,3,a). 

d. Decidir sobre el nivel adecuado y el porcentaje de 
superposición entre l as ?ll'l.1eStras que han de seleccionarse de 
la muestra maestra para di.sti.ntas encuestas o rondas de 
encuestas . cuanto mayor sea la superposición, mayo.res las 
eoonanias de escala que pueden 1."ea.lizarse; sin embargo, el 
grado de supP...rposición viene lim.itado por los posibles 
efectos negativos de un exceso de carga de respuesta y, eu 
algunos casos, por el deseo da a.C"lm.tlar datos agre;;ados 
referentes a varias rondas o subronda.s de encuestas 
(V,C, 2 , a ). 

e. Después da sopesar los puntos a) ad)~ determinar el 
tamaño que debe tener la muestra maic~...ra. Incluir tma 
capacidad de resexva. para las n~i~do0 <-• i.mp.¡..-evistas de la 
encuesta (V,D,1). 

f ~ Diseñar · la muest.ra maestra para evitar el é:.g()tamiento de 
unidades. Para ello su.el.en cci:nb:L"".lll"Se aquellas unida.des qua 
son danasiaoos pequ~ pa.ra satisfar...er l as necesi:iades 
previstas del sub:~st:.r\':.O., En las ~..cuestas mult:.i.ror.d.a, si 
se ~ el ai;otz!mient:.> c..e c\J.g'.1.ní.:'".s i.mlc:.'iaóes , elaborar un 
procooimiento ~ de sustitución (V,C,2,d). 

g. Sí han de \.!tilizarse diseños a:utoponderadcs en algunas 
encuestas, diseñar la muestra maestra con mi.ras a 
simplificar la U""...ilización de esos diseños (V,c,2,c). 

h. utilizar caracteristicas de disefio de la muestra maest....---a que 
faciliten la estimacíón de .los e..?TOres nruest.rales en las 
encuestas cuyas l'!DleStrs-S está.."l seleccionadas de la muestra 
maestra (V,D,1) . Para éste y otros f'ines, debe considerarse 
la util ización de un.a nruestra maestra car.cuesta de 
sul:muestras interpenetrantes: sin embargo, existái ciertas 
limitaci.ones que han de tenerse en cuenta. (V,D,3,6) . 

i. Si se ha adoptado l a estrategia. de rsvi.sión de la muestra,. 
elaborar un plan y un calendario para poner al día la 
muestra maestra (V, D, 3, e) • 

' ·, 

Elaboración y uso de ~~s e.e __ ,r.:t,1.estr~ seci.mdarios. (HH.S ) _ oara ... , 
las mridad,á;.S de la nm:;;st.ra .. ~-t..ra 

a.. cuand::> los recursos lo pemi tan, emplear ur..iclades de ár?...a en 
l ugar de unidades de lista (:tV, E, l y 3 y Figura 5.6) • 

1 
•. , ,, 

·, 
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