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Cuando sea necesario utilizar unidades de lista y havyan de
emplearse los MMB en encuestas o rondas de encuestas
realizadas en épocas distintas, emplear unidades de vivienda
mejor gue hogares (IV,E,2 y 3).

No deben utilizarse MMS con unidades de lista durante largos
periodos sin actualizarlos (IV,E,2).

Considerar la posibilidad da2 colocar etigquetas con mmeros
de serie en las estructura o unidades de vivienda (IV,E,2).

Establecer reglas de asociacidén claras (IV,B):

i) Entre las unidades de la muestra maestra y las unidades
del MMS,
ii) Entre las unidades del MMS y las unidades elementales.

Evitar largos intervalos entre la preparacién de los MMB vy
su primera utilizacidn; preparar ¥MS para unidades de la
muestra mesastra solo cuando sea necesario (V,D,3,a).

Para conseguir un miximo de eoconcmia emlear los MMS
preparados para las unidades de la muestra maestra en tantas
encuestas © rondas de encuestas cane sea posible (V,B,1y
Figura 5.2).

S. Consideraciones generales

S

Preparar wma documenmtacicn completa vy exacta de los
procedimientes y resultades en todaz las etapas del proceso
da elaboracicn del marco y seleccion de muestras (IXII,A,S).

La reutilizacidon de marcos de muestreo maestros Yy de
muestras maestras significa que su calidad adkyuiere especial
importancia. Las tecnicas para garantizar la calidad deben
emplearse en todas las etapas de la elaboracion del marco ¥y
de la seleccion de muestras (véase especialmente IV,D,2 ¥
v,E,4).

b
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El presente documento, es una seleccidn de ciertos capitulos de la
publicacidn 'Marcos de Muestreo y Disefios Muestrales para Programas
Integrados de Encuesta de Hogares', elaborado por el programa para
desarrollar la capacidad nacicnal para efectuar Encuestas de Hogares

(TRSSCSH)

Be seleccicnarcn aguellos que se considerarcn mas relevantes para el

tratamiento el tema.

Ia introcduccién del Capitulo I y el Capitulo VI se reproducen
textualmente, mientras gque del Capitulo II se han extractado las

dafiniciones basicas.

- Ia inclusidn final del Indice dal Documento original se hace a los
fines de dar una informacidn campleta de los temas cubiertos por el

mismo.



El presente documento forma parte da una sarie de estudios técnicos
dastinados al uso de los paises que participan en el Programa de las
Naciones Unidas para Desarrcliar la Capacidad Nacional de Efectuar
Encuestas ds Hogares., El propdsito del Programa es 'Yayudar a los
paises de desarrollo interesados, a cbtener a traves de encuestas ds
hogares y junto con datos de censos Y registros administratives, un
flujo continuo da datos estadisticos integrados necesarios para los
planes, las politicas y los programas de desarroilo de acuerdo con
sus prioridades naciocnales. Parz esta {fin y por medio del Programa,
se procurara aywxiar a los paises interesados a elaborar instrumentos
Y capacidades nacicnales permanentes para realizar encuestas de
hogares." (Naciones Unidas, 1980b). Por estar crientado a los paises,
el Programa no divulga ninmmn medelo determinado de encuesta. El
alcance y la complejidad del preogrzama de recopilacidcn da datos
variaréan de un pais a otro en fincién da las necesidades vy
peosibilidades especificas. Sin embargo, comstituyen caracteristicas
esenciales’ de todos estos programas por paises la continuidad e
integracion de las actividades relativas a las encuestas de hogares.

los anteriores estudios técnicos de Programa han tratado temas camo
el procesamiento de datos, lcs errores no muestrales y el diseno de
cuestionarios. 1a finalidad de lo3s estwkiics es servir de complemento
2l Manual ds Prncuestas de Hogares {(Macicnes Unidas, 1984), que brinda
una vision da la planificacidn y operacionss ganerales de una
encuesta.

los temas tratados en el presente estudio técnico son @

* 1a elaboracicn y el mantenimiento de marcos de muestreo

* Disenos mestrales destinados a programas integrados de encuestas
de hogares, dedicande especial atencidn al empleo de muestras
maestras

Una y otra cuestién revisten capital irportancia para la realizacion
da programas integradeos de encuestas de hogares (PIEH), que, junto
con el desarrollo de las capacidades y facilidades nacionales para la
realizacion de encuestas, constituye uno de 1los primordiales
objetivos de los proyectos por paises del Programa.



RESUMEN DEL, CAPTTUIO IT

Conceptos y definicicones bdsicas utilizadas en el documento

Encuesta 'zd hocoit : Efectuada una sola ves
Encuesta pericddica : E1 acopic de datos sa efectila en pariodes de

tiampo discretos, normaimente espaciados a
intervalos regulares.

Encuesta Permarnente : El acopio da datos es ininterrumpido.

Ronda : (Onda) (Ciclo): en 1las encuestas periddicas
cada uno ds los periodos discretos da acopio
de datos. En las permanentes, cada pericdo

- para les qua se elaboran estimaciones
separadas.

Encuesta Especializada: E1 contenido se limita a una sola tematica,
por ejemlo, salud, vivienda, etc.

Encuesta Multitemdtica: (de propésites miltiples) abarcan mas de umna
materia importante.

IRWTEGRACTON:

En el contexto de un programa de emcuesta de hogares: inplica la
existencia da wvincules o© enlaces entre las distintas encuestas ¢
entre las rondas de una misma encuesta.

Estos vinculos abarcan tres aspectos del diseno y funcicnamiento de
los pregramas de encuestas:

a) Aspectos sustantivos: . Empleo da definicicnes normatizadas para
la pcblacidn cbjetivo y la investigada.

. Empleo de definiciones vy prequntas
nomatizadas en el caso de clasificadores
de uso frscuente cano edad, saxo, estado
civil, educacidn, situacidn laboral, etc.

. Eleccion de un tratamiento de los temas
que permita el analisis conjunto de los
datos.

b) Utilizacion campartida del personal .y los medios de la encuesta.

c) Utilizacidn de disahos de encuesta que permitan distribuir entre -
varias 1los costos derivadoes de la elaboracicon de marces Y
selecc:‘on de muestras., &

Fn el contexto de  la relacidn entre encuestas de hogares v otras
actividades de las organizaciones nacionales de estadisticas implica




la existencia ds vinculos entrs dichas 'mtasylcecensosda

pablacidn y viviendas., Estos vincuics abarcan tampién:

-

a) Aspectocs Sustantivos.

b)  Utilizacidn carpartida de medics materiaies.

c) Posibilidad de vutilizar el material v los resultados de los
cemsos en la construceion de marcos para encusstas de hogares,

Tembién cabe enlazar las encuestas 48 hogares con 10s censos y
encuestas econcmicas y con los sistemas de registros administrativos.

Poblacién investigada

Unidades elementales

Unidades de muestreo

Raglas de zscciacidn

Unidades ds muestreo

Unidades de muestreo
finales

Marco de muiestreo

Marco de muestreo
secundario

e

Pablacidén scbre la cual se desea informacidn
(W.G.Cochran)

Ia parte de la poblacidn cbjetivo que queda
despues de efectuar por razones practicas,
determinadas exclusicnes (por ejemplo se
pueden excluir ciudadancs que viven en el
extranjero, miembros de poblaciones no
asimilados que viven en zconas apartadas).

Son los que han ds incluirse en la poblacion
objetivo o en la investigada.

Pueden © no ser las mismas que las unidades
elementales (Se definen en funcidn del diseno
de mmestreo. Pueden ser &reas, Lhogares,
viviendas).

Son las gue se establecen a fin de enlazar
los dos tipos de unidades v asegurar que cada
unidad elemental de la peblacion investigada
tiene una probabilidad conocida (o
conocible), no nula , de ser incluida en la
mestra.

(UMP) son las utilizadas en la primera etapa
da seleccion.

(UMF) son las utilizadas en la etzpa final.

Es un listado (Explicito o implicito) de las
unidades entre las gue ha de efectuarse la
seleccion d2 la muestra en cualquier etapa de
nuastreo

R«
~ 3

v
Ios que se elzboran esvecificamente para la
segunda y posterior etapas de muestreo.

e R m~ww‘~ P



Marco de mastrec

Réplica

Marco de muestreo utilizado

en la primera

etapa ds seleccidn (y que debe abarcar toda

la poblacicn investigada),

del que =se

seleccionan miestras destiradas a distintas
rondas da una encuesta parmanente © a varias

encuestas distintas.

Es toda  roestra da  la

gue pueden

seleccicnarse sulsmiestras Que Sirvan para més
da una encuesta o ronda de encuestas.

Dos © mas muestras de unidades seleccionadas

independientemente en una
utilizando el mismo diseno.

O mAs etapas



CAPTTULO VI
RESUMEN Y RECRENDACICNES

A. RESUMEN

L2 historia da los censos de poblacidén se ramonta a la antigiiedad.
Ias encuestas por muestreo son mas recientes. 108 fHindamentes
matemadticos de la tsoria del ruestreo se desarrollaron en la Eurcpa
Continental y en Gran Bretana en el siglo XIX y principics del XX.
8in embargo, aplicaciones pricticas a gran escala de la teoria del
miestreo en las encuestas ds gobierno ocurrieron sdlo a partir de la
publicacion ea 1934 da un articulo histdrico ds Jerzy Neyman en el
qua exponia tres ideas fundamentales: asignacidn dptima en muestreos
estratificados, intervalos d&e confisnza en 1las estimaciones
mestrales y la importancia del empleo de métodos de seleccicn
aleatoria en lugar de seleccion intencicnal.

Tras la publicacicon del articulo deo Neyman, estadisticos como
Cochran, Deming, Hansen, Rurwitz, Mahalambxs, Stephan y Yates
répidammente elaborarcm, perfeccicnarocn vy aplicaron métodos de
mwestreo a partir de poblaciones finitas. la mayor parte de las
primeras aplicacicnes de las encuestas de hogares se efectuaron en
encuestas 24 hoc en las que se investigaban temas como el desemplec y
los gastos de consumo.

Sin embargo, no pasd mcho tiempo sin que resultaran evidentes dos
cosas: en primgr lugar, Que podian emplearse encusstas de hooares
per;rmws o pariddicas para establecer, a un costo admisible,
series cronoldgicas de datos fiables scbre temas tales cuaw la
participacicn da la fuerza de trabajo y el desamples y, en segundo
luwgar, qua podian cocnseguirse econcmias de escala y mojoras de
calidad utilizando el mismo personal, les mismeos medios e idéentico
material de muestreo para mas de una encuesta. En los Estados Unidos
la primera aplicacicn practica dal muestreo probabilistico en uma
. encuesta permanente se efectuo en 1940 al iniciarse la Sample Survey
of Unemployment (Encuesta por Muestreo da Pesmpleo) que despues se
corvirtid en la Current Pooulation Survey (Encuesta Continua de
poblacidn) (Danmcan y Shelton, 1978). Poco despues, camo ya Se expuso
en la subseccidn A,1 el Departamento de Agricultura de los Estados
Unidos abrid el camino a la idea de una mestra maestra que
proporcionara muestras para varias encuestas distintas. En 1950
camenzd a funcicnar, bajo 1la direccidn de Mahalanobis, la MNational
@le Survey {(Encuesta Nacicnal por Muestreo) de la India camo
mecamsmo permanente de encuesta (Rao y Sastry, 1975). "

Pese a que estos” ‘precedentes datan ya de hace alqun tiempo, nc
siempre se reconocen las ventajas da2 un progrzma Jinteocrade d=
encuests de hogares. En la mayor parts da los textos v mamiales sobre
miestreo y matodos da  encuesta e sigusn udh‘.w“m lias encuestas
para una sola vez o ad hoc como contexto primario para la descripcicn




de disefios y procedimientos adecuades de de encuestas., Antes del
lanzamiento dsl Programa para Desarrollar la Capacidad Nacicnal de
Efectuar Encuestas de Hogares, la tenencia de mchos paises en
desarrollo era efectuar Encuestas de EHogares con caracter ad hoc.
Aguellos paises que realizaron encuestas permanentes o periddicas no
siempre eamlearon disencs que les permitieran aprovechar todas las
ventajas de la integracidn.

Requisitco basico del Programa ha sido qua cada v de los paies
participantes elabora un PIEH. No existe un disefo nocrmalizado de
PIEH, Ya que se cspara que cada pais coastruya un diseno adecuado a
sus propios recurscs y necesidades de datos.

Existen, no cbhstante, ciertos principios que pueden ayudar a cada uno
és los paises a obtener todas las posibles ventajas de los PIEH.

Comnp sa& describid en la seccidn A del Capitulo II, la integracidn se
refiere a los vinculos o enlaces entrs encuestas o rondas de
encuestas. Estos enlaces son les relatives a la normalizacidn del
contenido de la encuesta, a la utilizacidn de perscnal y medios de
encuesta cammes Yy al eapleo de muestras y marcos de muestreo
cxmmes. El presente estudio tecnico esta principalmente centrado en
el ultimo de estos tres aspectos de la integracicn, es decir, en la
elaboracion de disencs de muestras para los PIEH.

El procedimiento cldsico de obtencidn de muestras para encuestas o
rondas de encuestas aisladas en un PIEH consta de seis pasos:

1. Realizacicn de un censo de poblacion.

2. Emplec del materizal del censo para Crear un mMarco
ds miestreo masstyo maestio (M) .

3. Seleccidn de una ruestra maestra a partir del

M.
PROCEDIMIENTO
CE MUESTREO 4. Seleccidn de una submuestra de unidades a partir

PARA UN PIEH de la muestra maestra.

S. Creacidén de mnmarcos de muestreo secundarios (MMS)
para las unidades seleccionadas a partir de la
miestra maestra.

6. Seleccidn de muestras para encuestas a:.sladas a
partir de los MMS.

Camo es natural, lospasos1yzsemdiﬁcarianenelcasodequem
‘'se dispusiera de material adecuado procedente de un censo reciente.
Jos pasos 5 y 6 podrian omitirse si  las unidades de la muestra
'mawtra fueran pequencs segnentos de area "'earpactos's. Sin embargo,
elwqtmae:-zpuesto"eselquesesmueenlamayonadelospa:.sw "

Las esoec:.flcamones relativas a los marcos Y las rmestyas utilizadas

' én esta proceso estan condicicnadas vor el disano clobal del PIEH de

. cada pais. En el Capitulo III se describen tres grandes clases de

- disenos de PIEH vy los factores quar*ndetmrweencu@tapam
[efectuar una eieccion acertada entre estos disados
ji



Tres de. los seis pasos del proceso da muestreo guardan relacidn
directa oon la construccicn de marcos da muestreo, que es el tems del
Capitulo IV. La planificacidn para la construccicn de un MMM (paso 2)
debe comenzar antes cuas el cemso da poblacidn (paso 1), para temer la
sequridad da que el censo proporcicna los resultados necesarics para
crear el MMM,

BEn la seccidn D dal Capitulo IV se hace una descripcidn detallada dal
proceso da crascicn y mantemimiento de un MMM, £1 pasc 5 del proceso
da muestrec a5 la crescidn &2 HMB  en las unidades de la muestra
o ronddas &2 encuestas. En la seccidn E del Capitulo IV se examinan
procedimientos para cresar MMS de areas y de listas.

Ios otros tras pasos del proceso de musstreo -los pasos 3, 4, y 6~
implican 1la seleccicn de muestras. En el paso 3 se selecciona una
muestra a partir del M¥M. En el pasc 4 se selecciocnan sulrmiestras
para una o m#s encuestas o rondas d2 encusstas directamente de la
miestra maestra, y por ultimo en el paso 6 se seleccicnan nuestras
(normalmente de unidades de vivienda, hogares o pequencs segmentos de
drea) a partir M8 preparados para una miestra de las unidades de la
muestra maestra. Estos tres pasos se examinan en el Capitulo V.

Ia eleccicn del diseno para una muestra maestra depende en gran
medida de los uscs a que se destine. La seccidn C del Capitulo V
verza scbre la vuvtilizacién da conceptos relativos a la muestra
mzestra en el diserio da encuestas multironda. La seccidén D trata del
ampleo do muestra maestras para distintas encuestas.

El estzblecimiento de un sistema integradc ds marcos y nmuestras es
una parte esencial dal plan de todo PIEH. Puedas oonsegquirse wma
importante reduccidn por encuesta, da los considerables costos que
implica la elaboracidn ds marcos ¥y la seleccidn de muestras si sa
aprovechan plenaments los resultados de los csnsos d2 poblacicn v ss
elaboran marces Vv muestras gqus pusdan utilizarse para mas de una
encuesta o ronda de encuesta. Parte de las economias cabe dedicarias
a mejorar la calidad de los marcos de muestreo.

Para pasar .de la realizacicn de encuestas de hocgares ad hoc a la
ejecucicn de un PIEH es necesaria uma decisidn firme en faver de la
planificacidn sistemdtica a largo plazo. El procesc de muestreo en 6
fases que acaba da describirsse ilustra la necesidad de uma
planificacién previa. Antes del caemso de poblacicn ha de determinarse
la estructura general del MMM, haciendo hincapié en la eleccicdn de
las unidades basicas del marco. FEl diseno de una nmestra maestra
requiere decisiones preliminares respecto del nurero, calendario y
contenido da las encuestas en las que va a utilizarse y scbre la
estructura genaral del personal scbre el tarreno que ha de efectuar
las operacicnes de la encuesta. A principios del periodo intercensal
ha de decidirse si se va a utilizar una estrategia de sustitucidn de
muestras, que exige la seleccidn de una nueva muestra masstra al cabo
de un panodo *ela‘gn’maente corto, o por el contrario una estrategia-
de revisién de muestr¥as, que ccnserva la misma miestra maestra
durante un peariodo mas larco coon zsustes paricdicos para reflejar
cambios en la estructura de 1:;..3 poblacicnes cobjetivo de la encuesta.




El requisito de efectuar ura esmerada planificacicn previa no
significa que la oficina da estadisticas esté irremisiblemente
cbligada a emplear una determinada saris de encuestas y muestras, mo
de los requisitos mias importantes am el diseno de marcos de muestrecs
maestros y de muestras masstras es introducir cierta flexibilidad
para poder hacer frente rapidamente a las necesidades inesperacdas de
datos, confiando en gran parte en les medios que ya s€ han creado.

Ia primera conciusicn de ests estudio técnico es cue 1los marcos de
muestrecs nasstros v las muestra mssstras son elasmentes fundamentales
y valiosos de los programas integrades de encuestas de hogares. El
estudio ha brindado recomendaciones detalladas para su uso, las mas
importantes de las cuales se resumen en la seccidn que sigue.

B. Reccmendaciones
los principales puntos que han de examinarse, en el disefio, seleccidn
y epleo éde muestras para un PIEH se resumen en la siguiente lista da
caoprobacidén. Se hacen las referencias que se consideran oportunas a
las seccicnes pertinentes de los Capitules ITI, IVy V.

1. Eleccicén da un disefio global de PIFH

a. Antes de cada censo de poblacidn, iniciar la planificacicn
da las encuestas de hogares cue han de realizarse durante el
preximo pariodo intercensal (III, A, 17 2).

b. Efectuar 1ma eleccicn preliminar de temas vy decidir scbre la
fracuencia da la cobertura de cada uno (III, B, 1 y figura
3.1).

i) Decidir qué temas pueden agruparss en la misma encuesta
© rondas de encuestas (III, B, 2 y 3 y figuras 3.2 y
3.3).

ii) Exzminar las ©posibilidades de enlazar temas de
distintas encuestas en la etapa de analisis (V, B.1).

c. Efectuar una evaluacién realista de lcs recurses y del
personal que se dispone para los trabajos scbre el tarreno,
el procesamiento de datos y el diseno y direccidn de la

encuesta (III, C, 4, 5y §).

d. Decidir las clases generales de disefw Ge PIEH que han de
adoptarse (III, D, 3): una scla encuesta multitematica (III,
D, 1 vy fiqura 3.5), dos o mas encuestas monotematicas (III,
D, 2), o una cambinacion ds éstas.

e. Revisar ammlmeqte el disefio del PIEH y efectuar los camblcvs

nacesarios.
o

2. Diseno de un marco de muestreo maestro (MMM)

a. Coamo parte de la planificacidn del censo de poblacidn,



b.

Ca

f.

detarminar los resultados que se necesitaran para 1la
comstruccidén de un MMM (IV, D, introduccidn y subsecciones 1

y 4).

Efectuar un estudio exhaustivo de 1los posibles insumos
(primordialmente listas y mapas) del MMM (IV, D, 2).

Decidir schre l2a wunidades basicas dal MM (IV, A, 2; IV,
B; y IV, D, 3). Al efectuar ests eleccicn, considerar los
puntos siguientes:

i) Puede ser conveniente tener mas de un tipeo de unidad de
marco, con una estructura Jjerarcuica, por ejemplo,
distrites admministratives vy areas de emmeracidn (AE)
censales dentro de cada distrito (IV, D, 1 ¥y 3).

ii) M necesario qus las umidades y la estructura del
MMM sean las mismas para todo el pais; alqunas veces se
trata de forma distinta a las zonas urbanas y a las
rurales (IV, D, 1 v 3).

iii) Debe darse preferencia a las unidades de marco con
limites fisicamente idemtificables, sin rerjuicio de la
limitacidn da que las unidades no deoben rebasar los
limites de niquna de las areas de publicacidn que
hayan de emplearse en las encuestas (IV,C,1).

iv) En la mayor parte ds los paises, e3 una buena idea
vtilizar las 2AE cemsales cooms wun2 ds  las unidades
bisicas del marco (IV,D,3).

Ios icdentificadores mmarices d4da las unidades del marco
tienen variecs uses importantes. La estructura del sistema
da identificadores debe estar concebida para facilitar todes
estos usos. Zl1 sistama de nmumeracicn debe permitir los
cambics gque sean necssarics para refle’iar les que se han
producido en los limites de las unidades del marco (IV,D,3).

Deben facilitarse registros de las unidades del MMM para
documentar su utilizacicn en las mestras maestras y en otro
tipo de muestras (IV,A,S).

En el diseno del MMM debe figurar un plan de actualizacicn.
Ia naturaleza de esta actualizacidn dependera an grado
considerable de si en la utilizacidn del MMM ha de seguirse
una estrategia de sustltucmn e mestras o de revision da
muestras (IV,D,S).

3 Disenndetmanmestran*aestm

a.

Determinar la dui'acmn dal r;emodn en oue se utilizarda la
mestra maestra. 1a estrrhegia d2 sustitu midd d2 muestras
requiere un pericdo corto, probak 1 ements no mas ds dos
ancs. La estrategia de rovision de miestras requiere un
pericde mas largo, com puestas al dia pericodicas (IV,D,S ;
v,C,2e y D,3,c).




b. Determinar las encuestas en las que se utilizarid la miestra
masstra (V,A,2 y D,3,a2). Examinar la posibilidad de emplear
la mestra maestra, sola o en cambinacion con otros marces, .
en las encuestas de establecimientos econcmicos (V,E,1 y 2).

c. Determinar el conjunto m&s reducido da areas de publicacidn
(areas definidas para fines administrativos o estadisticos)
en la3 Cua saran necesarias estimaciones separadas de
cualguiera de la2s encuestas en las que se ubtilize la muestra
maestra (V,D,;3,a).

d. Decidir scbre el nivel adecuado y el porcentaje de
superposicion entre las muestras que han de seleccicnarse de
lJa mestra maestra para distintas encuestas o rondas de
encuestas. Cuanto mayor sea la superposicicdn, mayores las
econcmias de escala que pueden realizarse; sin emnbargo, el
grado de superposicicn viene limitado por 1los posibles
efectos negativos de un exceso de carga de respuesta y, en

algunos casos, por el dsseo da acumilar datos agragados
referenteS a varias rondas o subrondas de encusstas
(v,C,2,a).

e. Desp\_xéﬁdsscgesarlosp\mtosa)ad)gx,;p_;@detemﬁrmel
tamano que dsbe tener la muestra oaestra, Incluir una
capacidad de reserva para las necesidadss imprevistas de la
encuesta (V,D,1).

f. Disenar la mestra maestra para evitar el agotamiento de
unidades. Para ello suelen combinarse aguellas unidades que
son demasiados peguefas para satigfacer las necesidades
previstas del submuestreo, ¥n las encuestas multireonda, si
se espera el acgotamients de algunas unidades, elaborar un
procedimiento insesgado de sustitucidén (V,C,2,4).

g. S8i han de utilizarse disencs autoponderados en alqunas
encuestas, disefar la muestra maestra con mnmirvas a
simplificar la utilizacidén de esos disencs (V,C,2,c).

h. Utilizar caracteristicas de diseno de la muestra maestra que
faciiiten la estimacién de los errores ruestrales en las
encuestas cuyas ruestras estan seleccionadas de la muestra
maestra (V,D,1). Para éste y otros fines, debe considerarse
la utilizacidn de una rnuestra maestra corpuesta de
submiestras interpenetrantes; sin embargo, existen ciertas
limitaciones que han de temerse en cuenta (V,D,3,6).

i. 8i se ha adoptado la estrategia de revisidn de la muestra,
elaborar un plan y un calendario para poner al dia la
muestra maestra (V,D,3,c).

-

1 4

Elaboracidn v uso &2 marces & muestred mmmciaric% (}43) para

. 22 < ) % WA W v o sy o e
las widades de la musstra masstra

a. Cuando los recursos lo permitan, emplear unidades de area en
:lugar de unidades de lista (IV,2,1 7y 3 Y Figura 5.6) .
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