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1. INTRODUCCION
1.1. Antecedentes Yy objetivos

A partir de la Resoluciodn N° 1.505 del Ministerio de
Economia y Obras y Servicios Publicos del 26 de noviembre de 1993
se establece la obligacion para el INDEC (art. 1*) de recopilar
precios diarios mayoristas de venta de las verduras, hortalizas
y frutas que se comercializan en la Corporacién del Mercado
Central de Buenos Aires, de acuerdo con el detalle que figura en
el ANEXO I de la misma. Se adjunta copia de la Resolucién (Anexo
A).

Por el articulo 2¢ también se asigha al INDEC 1la
obligacién de procesar la informacion obtenida y determinar un
precio para cada uno de 1os productos detallados en la mencionada
Resolucion.

En el articulo 4° se establece gue el INDEC debera
publicar y difundir diariamente los precios obtenidos a través de
los periddicos de mayor circulacidn, radios y canales de
televisidén de mayor difusidén en el territorio nacional y otros
medios modernos de comunicacioén.

1.2. Breve descripcidén de las operaciones que se llevan a
cabo en la Corporacién del Mercado Central

En el Mercado Central las operaciones se llevan a cabo
en lugares denominados "Area de Remate™ y "Area Transaccional™
donde se caracterizan dos tipos de operatoria:

a) Area de Remates: en determinados dias de la semana se realizan
subastas pudblicas de mercaderias que se exhiben por lote.

Este sistema pernite conocer los precios de venta y las
cantidades que componen cada lote.

Los productos ofrecidos en remate son de la mejor
calidad. Es el sistema preferido para ofrecer productos nuevos
(en presentacién o variedad) o escasos por razones estacionales;
a estos productos se los denomina "primicias”.

Este mercado estd bien diferenciado, pues, como los
productos llegan directamente de la zona productora, se trata de
las primeras operaciones en las que se forma un precio de 1la
cadena mayorista.

b) Area Transaccional: opera de lunes a viernes, de 7 a 18 horas
Yy se realizan ventas denominadas "al oido"™. Las operaciones se
desarrollan en 12 pabellones cerrados o semicerrados organizados
en naves y puestos. Los productos provienen de las zonas
productoras y del Area de Remate.

En esta 4rea los compradores pueden ser comerciantes
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mayoristas o minoristas. En el Mercado Central se estima que en
esta drea se realizan mds del 80% de las operaciones.

Esta descripcion responde a las 4reas que funcionan
desde el comienzo de la investigacién en diciembre de 1993 hasta
la actualidad. En periodos anteriores funcionaron otras
operatorias que fueron suspendidas por la actual Administracion
de la Corporacidn.

2. LINEAMIENTOS METODOLOGICOS

2.1. Determinacién del area de relevamiento

La periodicidad establecida mediante la resolucién
N® 1.505/93 (precios diarios) llevé a delimitar el operativo de
relevamiento al 4rea transaccional ya que es la unica que
funciona permanentemente.

También se intentd organizar otro relevamiento
sobre el Area de Remates, pero las actividades de esta Area se
encontraban suspendidas en ese momento.

2.2. Determinacién de la muestra de informantes

Con la inféormacién relevada en el drea transaccional se
constituyd un padrén de puestos, del gue se seleccionaron
informantes caracteristicos del Area Transaccional. En
consecuencia, los informantes pueden ser productores,
asociaciones de productores o intermediarios de distinta
naturaleza.

La muestra seleccionada cubre aproximadamente el 10%
del total de operadores del Area Transaccional del Mercado
Central. Son sesenta informantes gue suministran un promedio de
400 precios diarios.

2.3. Bspecificacién de los productos a relevar

Se establecieron especificaciones detalladas para
asegurar gue las variaciones sélo provengan de cambios en los
precios y no de cambios en el producto.

Las variables consideradas para la especificacién son
la variedad, la calidad, el tamafio, el tipo de envase y 1la
procedencia.

Se seleccionaron variedades de acuerdo con sSu
importancia en el volumen de las ventas, tomando en consideracidn
las caracteristicas estacionales de los productos.

En general se seleccionaron dos variedades por
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producto, pero en algunos casos hubo necesidad de tomar en cuenta
diferentes variedades por razones estacionales. Un ejemplo tipico
es el caso de la mandarina, para la cual se han elegido seis
variedades (Okitzu, Satsuma, <Criolla, Ellendale, Dancy vy
Malvasio) que se sustituyen a lo largo del ano, con periodos de
superposicién de variedades.

Para asequrar una calidad homogénea de los productos,
se decidid tomar solamente los de primera calidad. Se utilizé la
denominacién de calidades de acuerdo con el uso mds habitual en
el mercado.

Se eligieron los tamanos de mayor demanda. Al estudiar
este tema se observsé gue en la mayoria de los casos el tamano de
mayor demanda era el grande o medianoc. Pero ademds, para las
frutas, con excepcién de la banana y la uva, existe una
numeracién gue se denomina "calibre™, utilizada habitualmente por
los informantes para referirse tanto al didmetro (en el caso del
durazno) como a la cantidad de unidades que entran en un cajén de
20 kg estandar (en el caso del limén, mandarina, manzana,
naranja, pera y pomelo).

En los casos en gue existe esta manera de denominar el
tamano, se define el mismo por un entorno de calibres.

También se selecciondé el tipo de envase mdas usual, va
que se observd gque los precios variaban conforme a la
presentacién de los productos.

La dltima variable que integra la especificacién es la
procedencia, ya que, ante productos de igual calidad, tamafo y
envase el precio puede variar de acuerdo a las zonas de
produccidn.

La calidad del suelo y determinadas caracteristicas del
clima también los diferencian. Un mejor sabor o mayor durabilidad
se verad reflejada en el precio. Esta variable de especificacién
no estd predefinida. Se intentdé primero una 2zonificacidén por
producto, pero luego se adoptd una mas general considerando seis
zonas que se detallan a continuacién.

Las zonas determinadas son las siguientes:

001 Buenos Aires.

002 Cuyo: Mendoza, San Juan y San Luis.

003 Centro-Norte: Salta, Jujuy, Tucumdn, La Rioja, Catamar-
ca, Santiago del Estero, Cérdoba, Formosa, Chaco y Mi-~
siones.

004 Litoral: Santa Fe, Corrientes y Entre Rios.

005 Alto Valle del Rio Negro: Rio Negro y Neuguén.

006 Valle Inferior del Rio Chubut: Chubut.

007/099 Otros paises.
Fuera del ambito nacional la procedencia se considera

por pais. Hasta el momento se han detectado productos
provenientes de los siguientes paises: Ecuador, Brasil, Chile,
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las 14 horas se recibe en el INDEC; lo que permite elaborar en el
dia la informacidén de prensa.

2.6. Procesamiento de la informacién

La informacién contenida en los cuestionarios se
ingresa a través de las terminales de una red NOVELL, mediante un
programa disefiado en la Direccién de Informatica. El proceso
tarda alrededor de dos horas. El trabajo es realizado por dos
analistas que van rotando por razones operativas, de modo que
todo el persconal se encuentra en condiciones de realizar esta
tarea.

Los precios que llegan a la oficina son por "bulto " e
incluyen IVA y la tasa del Mercado. En la oficina se procede a
transformarlos, descontidndcocles el porcentaje correspondiente al
IVA y a la tasa que cobra la Corporacién y después se 1los
convierte en precios por kilogramc de acuerdo a los distintos
pesos del "bulto". Para esto, el analista ingresa en el sistema
el cédigo del informante y el precio. En caso de no existir
precio se ingresa el motivo de la falta del mismo. Por otra parte
se pueden ingresar las observaciones del encuestador.

2.7. Control de calidad

Los precios de los productos especificados,
clasificados por su procedencia, son sometidos a un andlisis de
consistencia que permite detectar 1los valores extranos o
atipicos, los cuales serdn corregidos si son errores de ingreso
o eliminados.

Luego de corregir o eliminar los valores atipicos se
hace un cdlcule provisorio de promedios y rangos gque se
confrontan con los valores histdéricos de estos estadisticos. Se
detectan nuevamente posibles errores: si son de ingreso se
corrigen, en caso contrario no sufren modificacién.

2.8. Procedimiento de cédlculo

Con la informacién validada se calcula un promedio
simple para cada una de las especificaciones y las dos
procedencias con mayor cantidad de precios. También se calcula el
rango correspondiente como diferencia entre el precio mayor y
menor.

Respecto de la posibilidad de calcular un promedio
ponderado, si bien serfia lo mas adecuado, actualmente no puede
hacerse por los siguientes motivos:

a) No existen registros de las cantidades vendidas en el Mercado
Central. Sélo se controla el importe total facturado, a efec-
tos de percibir la tasa del Mercado.
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BUENOS AIRES, 26 NOV 1993

-

VISTO la Ley N2 17.622 y el Decreto N2 3.110 del 30 de diciembre de
1970, vy ) -

CONSIDERANDO :

Que es conveniente, inslrumentar un sistema de informaciones que

resulle adecuado a los efectos de asegurar Jjue en cada mercado exista

mformacuon publica sobre productos entrados, transaccsones efectuadas y precios.

. Que de acuerdo a lo establecido por la Ley N2 17.622 y su decrelo
reglamentario, el INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA Y CENSQS tiene las
atribuciones suficientes a fin de légrar lo dispuesto en el considerando precedente .

Que es indispensable contar con una informacion veraz, segura y
confiable. .

Que el INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA Y CENSOS elaborara
y proporcionard los datos y estadisticas que permitan orientar los mercados a

efectos de contribuir a dar transparencia a los mismos.

Que es indispensable que la informacidn estadistica sea fehaciente y que

'los datos sean compilados, procesados y publicados en tiempo oportuno.

Que la medida propuesta se éjusla a las disposiciones de la Ley N7

17.622 y su Decreto reglamentario N2 3.110/70 modificado por el Decrelo N? 1.513

del 20 de mayo de 1974.

Por ello,
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EL MINISTRO DE ECONOMIA Y OBRAS Y SERVICIOS PUBLICOS -
RESUELVE: )

ARTICULO 19- Instruyese al INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA Y
CENSOS a recopilar en la Corporacidn del Marcado Central de Buenos Aires y en
otros mercados concentradores que el mencionado instituto considere conveniente,
‘a partir de los 90 (NOVENTA) dias de la 9klrada en vigencia de la presente
resolumon los precios diarios mayonslas de venta de las hortahzas y frutas que se
comercialfizan en dichos mercados, cuyo detalle figura en el Anexo .
ARTICULQ 2%.- A los efeclos del articulo anterior el INSTITUTO NACIONAL DE
ESTADISTICA Y CENSOS debera procesar'la informacidn obtenida y elaborar un
precio para cada uno de los productos detallados en el Anexo | de la presente
Resolucion. |
ARTICULO 3%2-Los responsables de la direccién de los mercados a los que se
refiere el Articulo 12 estaran obligados a facilitar la tarea al INSTITUTO NACIONAL
DE ESTADISTICA Y CENSOS. En caso contrario serdn pasibles de la aplicacion de
las sanciones previstas en la Ley N? 17.622 y sus complementarias.
ARTICULO 42.- EJ INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA Y CENSOS debera
pubiicar y difundir diariaments los precios por mercado de las hortalizas y frutas que
figuran en el Anexo | de la presente resolucion, a través de los siguientes medios:
- Periodicos dé mayor circulacion en el territorio nacional.
- Radios y televisidon de mayor difusion en el territorio nacional.

- Otros medios modernos de comunicacion.

L ARTICULO 5%.- Comunigquese, publiquese; dése a la Direccion Nacional del
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‘FRUTAS

‘Banana.
Durazno.

| Limon.
Mandarina.
Manzana.
Naranja.
Pera.
Pomeio.
Uva.

_ 1ORTALIZAS

Acelga.
Ajo.
Batata.
Berenjena.
Cebolla.
Chaucha.
Lechuga.
Papa.
Pimiento.

. Remolacha._

’ Q/) Tomate.

Zanahoria.

Zapallito.

Zapallo.

ANEXO |
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REPUBL (CA ARGENTINA m‘
MINISTERIO DE ECONOMIA
Y DBRAS ¥ SERVICIOS PUBLICOS

SECRETARIA DE PROGRAMACION ECONOMICA
INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA ¥ CENSOS INFORMACION DE PRENSA

PROMEDIOS SEMANALES DE PRECIOS MAYORISTAS DE
FRUTAS, VERDURAS Y HORTALIZAS EN EL MERCADO CENTRAL DE BUENOS AIRES
Cuadro N° 1

Precio por kg, al contado, sin i.V.A.
Frutas Procedencia Promedios semanales al

31/03 07104 12/04  21/04

Banana Cavendish, grande, caja 20 kg Ecuador 0,73 0,75 1,09 0,90
Limén Eureka, mediano, caja 20 kg Ceantro - Norte 0,38 0,38 0,45 0,41
Limén Eureka, medianc, caja 20 kg Litoral 0,35 0,38 0,33 0,38
Mandarina Okitsu, mediana, cajén 20 kg Litoral 0,29 0,31 0,33 0,32
Manzana Red Delicious, grande, caja 20 kg Alto V.del R. Negro 0,66 0,63 0,62 0,65
Manzana Granny Smith, grande, caja 20 kg Alto V.del R. Negro 0,61 0,59 0,57 0,67
Naranja Valencia, mediana, cajén 20 kg Litoral 0,37 0,41 0,39 0,49
Pera Williams, grande, caja 20 kg Alto V.del R. Negro 0,68 0.56 0,55 0,65
Pomelo rosado, mediano, cajén 20 kg Centro - Norte 0,38 0,33 0,37 0,35
Uva Blanca datilera, grande Cuyo 0,72 0,66 0,80 0,78
Uva Negra cereza, grande Cuyo 0,63 0,58 0,83. 0,63

Uva Moscatel, grande Cuyo 0,70 - 0,65 0,83

Nota: Precios de venta de frutas elegidas, observados en puestos seleccionados del Mercado.

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA ¥ CENSOS

Buenos Aires ,24 de abril de 1995
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PROMEDIOS SEMANALES DE PRECIOS MAYORISTAS DE
FRUTAS, VERDURAS Y HORTALIZAS EN EL MERCADO CENTRAL DE BUENOS AIRES

Cuadro N° 2

Pracio por kg. al contado, sin 1.V A,

Verduras y Hortalizes Procedencia Promadios ssmanalas a)
31/03 0704 12104 21/04
Acelga, jaula de 9 kg Buenos Aires 0,23 0,23 0,39 0,27
Ajo colorado, grande, ristra 6 kg Cuyo 1,65 1,71 1.79 1,74
Batata colorada, bolsa 25 kg Buenos Aires 0,17 0,16 0,19 0,19
Batata colorada, boisa 25 kg Centro - Morte 0,15 - - B
Berenjena negra, mediana, torito 12 kg Buenos Aires 0,26 0,28 0,30
Beranjena negra, madiana, tonto 12 kg Litoral 0,37 - - -
Chaucha balina, jaula 12 kg Buanos Aires 0,41 0,38 0,44
Chaucha balina, jaula 12 kg Cuya 0,69 - -
Chaucha rolliza, jaula 12 kg Buanos Aires 0,53 0,47 -
Cebolla valanciana, mediana, bolsa 25 kg Busnos Aires 0,30 - 0,42 -
Caboila valenciana, mediana, bolsa 25 kg Cuyo 0,31 0,29 0,31 0,33
Lechuga criolla, jaula 9 kg Buenos Aires 0,40 0,40 0,69 0,71
Lechuga capuchina, jaula 9 kg Buenos Aires 0,47 0,43 - -
Pimiento morrén varde, grande, cajén 10 kg Buenos Aires 0,40 0,47 - -
Pimiento morrén verde, grande, cajén 10 kg Cuyo 0,63 - 0,81 0,89
Pimisnto morrdn rojo, grande, cajén 10 kg Cuya 0,83 0,85 1,22 -
Remolacha, mediana, jaula 9 kg Buanos Aires 0,30 0,28 0,31 0,31
Papa negra, mediana, bolsa 50 kg Buenos Airas 0,10 0,11 0,14 0,11
Papa procesada, mediana, boisa 50 kg Buenos Aires 0,15 0,15 0,18 0,18
Tomate redondo, mediano, cajén 20 kg Buenocs Aires 0,48 0,64 - -
Tomate perita, mediano, cajén 20 kg Cuyo 0,31 0,36 0,48 0,68
Tomate perita, mediana, cajén 20 kg Cantro - Norte 0,24 0,25 - -
Zanahoria Chantanay, mediana, bolsa 20 kg Buenos Aires 0,14 0,14 0,25 017
Zanahoria Chantenay, mediana, bolsa 20 kg Cuyo 0,16 - - 0,24
Buenos Aires 0,16 0,15 0,20 0,20

Zapallo Anco, holsa 20 kg :

Nota: Precios de venta de verduras y hortalizas de primera calidad, observados an puestos

seleccionados del Marcado,

INSTITUTO NACIONAL DE ESTADISTICA Y CENSOS
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