






































4.3 Los indices de precios al consumidor

En rigor, desde e! puntc de vista de un indice «puro» de precios al consumidor, las variacio-
nes en el costo de la vida que se comentaran en el parrafo anterior no dernvan de variaciones en
2 nivel general de los precios sino de cambios en los hahiios de compra de los consumidores.
Para analizar en forma pura la evolucion de los precios, las ponderaciones de tos bienes Y Servi-
cios deben ser las mismas en 10s periodos cuyos precios se comparan y. a su vez, las especifica-
ciones 0e esos bienes y servicios de la canasta deben ser comparables (P. Hill. 1397).

La medicion de ia evolucién «pura» de los precios es, también. una tarea dificil, La variacion
1emporai en el gasto que un hogar destina para la compra de determinado bien o servicio es
causada conjuntamente por factores de precio y por factores de voiumen fisico. Los indices de
precios tratan ae medir el etecto de los factores de precio, que en general son aguellos que
«identifican ei monto pagado por una unidad de medida de una clase y calidad especifica de un
bien o servicio especifico obtenido de una fuente especifica por un grupo g« poblacion especiti-
co» {A.Hurwitz, 1981). Los indices de precios, por lo tanto, no deberian estar afectados por cam-
bios en ia calidad de los bienes y servicios (véase punto 10.5.2 y Apéndice D).

Por su parte, los indices de volumen fisico miden el efecto de los cambios en las cantidades
nero deben incluir también los efectos procucidos por cambios de calidad {composicion fisica o
componentes, caracteristicas de funcienamiento, durakilidad. tamano, envase, garantia, marca,
prestigio, etcetera) y modificaciones en los demas factores de diferenciacion de precios en un
momenio dado {localizacion de l0s negocios, tamarno de las venias o entregas, formas de venta,
etcetera) (R. Stone, 1965).

La aplicacion practica de estos principios enfrenta inevitablemente algunos problemas deri-
vados tanto de 1a falta de constancia de varios de los factores de volumen fisico como de las
dificuitades para obtener la informacicén basica para evaluarlos,

La tarea de elaborar un indice puro de precios es entonces particularmente laboriosa, por
ias dificultades para discriminar a esos factores «no de precio» que también inciden en el valor de
ios bienes y servicios (cantidad, volumen, caracteristicas fisicas y funcionales, durabilidad, cali-
daa, prestigio gue otorga su consumao, lugar de adquisicion, momento y volumen de la adquisi-
cion, etcétera) y por los cambios en la representatividad de los bienes y servicios que se seleccio-
nan para el seguimiento de sus precios.

Por otra parte, si con el paso del tiempo no se aceptara introducir cambios en el listado de
bienes y servicios de la canasta del indice y en el cde los negocios infoermantes de precios, el
indice perderia representatividad y dejaria de ser Util para muchas de sus aplicaciones. En ia
practica, se incrementarian las dificultades para sustentar el indice en un numero suficiente de
observaciones de precios, debido a la desaparicion de produclos y de informantes.

Ademas, se debe tener en cuenta que los indices se elaberan -inevitablemente- a partir de
informacién muestral y no pobfacional, ya se trate de hogares de la poblacién de referencia, bie-
nes y servicios que forman parte de su consumo, puntos de venta donde se recoge la informacion
hasica sobre precios, o frecuencia de las observaciones.
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En cuanto a las ponderaciones del IPC-GBA base 1999 Ia fuente de informacton es ia En-
cuesta Nacional de Gastos de los Hogares 1996/37 (INDEC, 1998), que se apoya en una muestra
astadistica multietapica con distintas estratificaciones implicitas sequn 1a etapa de seleccton (véa-
se Apendice A) y su confiabilidad se ha analizado en otras publicaciones del INDEC. Para los fines
dei IPC-GBA. se debe tener en cuenta que estas ponaeraciones son fijas (vease punio 10.2}) y s
stilizan solo para el caiculo de los agregados.

En cuanto alos precios, ias observaciones se realizan para muestras dingidas de produelos on
muestras probabilisticas de negocios. pero no se dispone de estirmnaciones de los correspondientos
errores de muestreo (vease punto 11.1). El controt de calidad de estos precios se realiza por medio
del analisis de las distribuciones muestrales, del estudio de los valores extremos y de la supervision
directa. £n particular, se controia que los precics se refieran a articulos gue respondan a la especi-
ficacion de lavariedad y que se haya recogido la informacion correspondiente a sus atrigutos (vease
punto 7). que los productos estén efectivamente a la venta en |a fecha correspondiente en cantidad
y condiciones normales y que los precios se refieran —en todos los casos— a condiciones de venta af
contado.

ca cantidad de negocics informantes (aproximadamente 6,000} y de observaciones de pre-
cios en cada mes {en torno a 80.000} garantiza una elevada confiabtlidad del IPC-GRBA. Cbvia-
mente, la confiabilidad es mayor en el nivel general del indice que en sus niveles mas desagregados.
En el nivel agregado, las variaciones entre periodos amplios (por ejemplio. ano contra ano) son
mas confiables que las comparaciones entre periodos breves (mes contrz mes). En el nivel de los
grupos minimos (las variedades de bienes y servicios) ocurre lo mismo. pero no siempre es posi-
bie contar con Indices sobre periodos largos, ya que muchas de ellas aparecen y desaparecen del
marcado (véase puntc 10.5).

Los errores de ingreso de los datos recegidos se han reducide al minimo debido a que ta
intormacion se captura con equipos tipo Paimtop y se descarga mediante su conexion directa al
computador que realiza el procesamiento del indice (véase punto 12},

Las bases de datos se analizan estadisticamente y se van exlrayendo conciusiones que
tacilitan progresivos ajustes de los procedimientos (por ejemplo, en la definicion de las especifica-
clones y atributos de las variedades, en la confermacion de la muestra de informantes ¢ en ta
cantidad de observaciones requeridas) con el fin de garantizar la maxima confiabilidad posible
con ios recursos disponibles.
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h. Alcance del indice

E! alcance del indice se refiere a la identificacion de la peblacion de referencia cuyos consu-
mos se encuentran representados en la canasta del indice y la delimitacien, tanto del conjunto de
Dlenes y servicios cuya evolucion de precios esta representiada por el indice. como del area geo-
grafica representada en ia captura de esos precios.

5.1 Poblacion de referencia

En el {PC-GBA base 1999 se juzgd conveniente mantener -en terminos generales- 1a pobla-
cion ge reierencia gel IPC-GBA base 1988, es decir, Ia correspondiente a la Encuesta Nacional de
Gastos de los Hogares (ENGH}, pero sin las exclusiones realizadas en aquella oportunidad'.

5.2 Dominio de bienes y servicios

El dominio de bienes y servicios queda establecido al definir y detimitar desde un punto de
vista conceptual los gastos de consumo de tcs hogares diferenciandolos de otros gastos que no
sor considerados como de consumo vy al fijar los criterios que se utilizan para su medicion.

El conjunto de los bienes y servicios de consumo cuyos precios son recopilados para el calcu-
. del IPC-GBA constituye la canasta de! indice. La elaboracién de esta canasta implica una clasi-
ficacion de i0s bienes y servicios, 1a seleccion de {0s que son representativos para el analisis de la
evolucion de 105 precios al consumidor y la asignacion de ponderaciones a cada uno de ellos.

£.2.1 Definicion y delimitacion def gasto de consumo

£n el marco del Sisterna de Cuentas Nacionales (SCN) (Naciones Unidas, 1996}, un hien o
servicio de consumo se define como aquel que se utiliza (sin una transformacion productiva ulte-
rior) por los hogares, las Instituciores Sin Fines de Lucro que Sirven a 10s Hogares (ISFLSH) o por
'as unidages del gobierno, para la satisfaccion directa de las necesidades o deseos individuales o
las necesidades colectivas de los miembros de la comunidad?.

* Para calcular las ponderaciones del IPC base 1888 se excluyd al 5% de los hogares de mayor ingreso per capita y 4 10s hogires
unipersonales.

7 Los senacics coiechivos (por ejemplo seguridad, justicia, administracian publica) s corresponden con el conceplo ae «bienes pubicas:
ac 12 1e0ria econdmica: no es posible identificar 2 un consumidor o grupo pequefio de consumidores que sea el beneficiario exclusivo ae
2se bien o serviCio; su utilizacion suale ser pasyva y no requiere un acuerdo explicito o una participacion activa de 10dos ios indwiduos
mplicados y su prestacion a un ingividuo no reduce el meonto disponible para 10s restantss individuos de ia misma comunigad o Seccion
de es1a (no existe nvalicad en ef consume).
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£ 22 Medicion del gasto de consumo

En principio. el gasto de consumo podria definirse -para el calculo de las ponderaciones de!
iPZ- enterminos del valor de los bienes y servicios adquiridos. pagados o utifizados por ios hoga-
ces durante cierto periodoe para la satisfaccion de sus necesidades segun pautas o patrones soc]a-
ies ‘mperantes, excludos los destinados a incrementar el patrimonio de los hogares. Las diferen-
rias entie [0S tres conceptos se refieren no sdlo al momentosino también al valor que se asigna at
consumo que se mide en las encuestas de gastos de los hogares (R, Turvey, OiT, 1989).

En concoraancia con tas recomendaciones del Sistema de Cuentas Nacionales y con la prac-
tica ge las encuestas de gastos familiares, en la ENGH se aplico el criterio de las adquisiciones a
precios de contado. Las adquisiciones comprenden el valor de (0s bienes y servicios de consumo
recibidos por tos hogares durante un cierto periodo, independientemente de que se haya o no
cancelado el pago, e independienlemente de que su utilizacion se haga en ese MmISMo periodo o
nosteriormente®. Este criterio se aplica inciuso a los bienes durables {automoviles, televisores.
elcetera). considerando gue son adquiridos en el momento en gue son puestos a disposicion del
nogar, independientemente de su vida util.

Sobre esta base se calcularon las ponderaciones del IPC-GBA (véase punto 8 y Apéndice A)
y el mismo criterio se aplica para medir los precios de los bienes y servicios de la canasta. En
consecuencia, los pagoes de intereses {bancarios y no bancarios) constituyen pagos de renta de la
sropiedad y se excluyen tanto de los gastos de consumo {a! calcular las ponderaciones) como de
i0s precios que se utilizan para calcular el IPC. También se excluyen los pagos por cuotas de
amortizacion de créditos o préstamos o por anticipos para compras.

Si se consideran al mismo tiempo las aiternativas sobre lugar de residencia de la poblacion de
referencia, surgen las siguientes opciones a tener en cuenta para definir las ponderaciones de los
bienes y servicios de la canasta, que al mismo tiempo son determinantes para definir el area
geografica en el cual se recopilaran los precios que intervienen en el indice:

a) Gasios de la peblacion de referencia (hogares residentes en e area), compuestos por:

a.1) Bienes y servicios adquiridos y utilizados en el area (es el casc mas frecuente)

a.2) Bienes y servicios adquiridos en el area para su utilizacion luera de elia (paquetes
wristicos, viajes de avidn al exterior, etcétera)

a.3) Bienes y servicios adquiridos fuera del area para su utilizacién en ella (por ejempio,
compra de alimentos y ropa en el pais limitrofe; sequro del automavil contratado en
otra provincia)

a.4) Bienes y servicios adquiridos y utilizados fuera del area (gastos de hotel y en res-
taurantes durante viajes, etcétera)

b) Gastos en el area geografica, realizados por hogares no pertenecientes a la poblacion de
referencia (por ejemplo, turistas de otra provincia o del exterior).

" En el Sistema de Cuentas Nacionzles de 1993 las adquisiciones son definidas como ~los montos que los compradores pagan o
convienen pagar, & los vendadores a cambio de los bienes © servicios que @stes suministran a los mismos compradares ¢ & otras
Jnidages institucionales designadas por ellos» (SCN, parrato 9.22).
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El detalle con el que se discrimingd el gasto segun clases de bienes y serviciosen la ENGH no
siempre fue suficiente para los fines del IPC. Se presentaron diversas situaciones a resolver en las
que:

a) Elarticulo de la ENGH comprende un gasto no discriminado {por ejemplo, «Instalacion
eléctrica de la vivienda» o «Reparaciones diversas y sus repuestos, para el automovii»
sin separar e! costo de la mano de obra ni los diferentes insumos utitizados}.

b} Ei articulo de {a ENGH comprende varios bienes 0 servicios cuyos precios pueden
evolucionar en forma dispar (por ejemplo, [0s articulos «Pintura. moquete, empapeta-
do= y «Aparatos y accesorios telefonicos»’).

¢} El articulo de la ENGH, para el seguimiento de sus precios, fue sometido a un proceso
de descomposicion interna por tramos (por ejempio, «Gasio en peaje de
carreteras»,«Viajes en émnibus urbano y suburbano» o «Tren de corta distancia»).

Pura cada una de las variedades seleccionadas se elaboro una descripcion mediante un
conjunto de caracteristicas fijas® y otro de caracteristicas variabies. El primer grupo constituye la
especificacion. El segundo esta representado por l0s atributos.

Es decir que en el interior de la variedad coexistan distintos articules con la misma especifi-
cacion y diferentes atributcs, cuyos precios son observados en distintos puntos de venta.

7.1 Especificacion de las variedades

La precision o el detalle con el gue se puede realizar la especiticacion de una variedad para la
cual se deben recoger precios depende de las posibilidades de encantrar oferentes de ese bien o
servicio, asi como del grado de homaogeneidad de sus caracteristicas fisicas o funcionales y tam-
bién de la dispersion de los precios,

Una especificacion es cerrada cuando los bienes o servicios que pertenecen a esa variedad
tienen caracteristicas fisicas equivalenies. Esto implica una descripcidon exhaustiva. Una especifi-
cacion es abjerta cuando 10s bienes ¢ servicios que la integran tienen algunas diferencias. Esto
significa gue esa especificacion sera genérica. de modo de aurnentar la probabilidad de hallar esa
clase de bien o servicio en un negocio. En ambos casos, la identificacion de la variedad se com-
pletard asignandole valores a los atributos (véase punto 7.2) previstos en cada una para los arti-
culos que respondan a ella y gue estén a la venta en un negocio determinado®.

! Incluye teléiono, aparato de fax, conlestador automalico, radiomensaije, telélono celular, etcétera.

 Mas precisamente, se trata de variables extgenas, fijadas externamente. Esto significa gue 1as especificacicne s pueden modificarse
por cambios de calidad, desaparicion del producto, etcétera.

 Enel IPC base 1988=100 se denominaba variedades «homogéneas» a las qua ingiuian arliculos con precios escasamente dispersos
y se ies asignaba especificaciones cerradas y «heterogéneas» a las que incluian articulos con precios dispersos y se les asignaba
especificaciones ~abiertas». Para el indice base 1995 se opto por cambiar el nembre de estos dos conceplos a fin da no mezclar tos
problernas de la variabilidad de precios con la @speciicacion.
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Cuanto mas cerrada es ta definicion, mayar es el grado de nomogeneicad fisica o funcional de
avaredad:,

Laprincipal ventaja de las especificaciones cerradas es que permiten caicular precios medios
con escaso desvio. Para muchos usuarios y el publice en general. |z obtencién de precios medios
-epresentativos es un cbjetivo deseable de los ingices de precios al consumider pornue con ciertas
agecuaciones, estos precios medios se pueden utilizar para arealizacion ae comparaciones inter-
regionales y para otros estudios especiales.

La principal desventaja de las especificaciones cerradas es que el grupo de articules que s
satstace puede ser pequeno y poco representativo y puede ser dificl encontrar un numero sufi-
clente de puntos de venta para efectuar ia recoleccion de precios.

A fin de explotar los beneficios y reducir las desventajas de las formas en que se pueden
especificar 10s bienes y servicios, se procedio a revisar la expenencia acumulada con aida uno de
zllos en el indice base 1988 y se adaptc el grado de detalle de Ias especificaciones a las condicio-
nes actuales del mercado.

Asimismo, se decidio que las especificaciones (abiertas o cerradas) puedan cambiarse con
ei lempo sin esperar a una nueva encuesta de gastos de i0s hogares, para mantener ia
representatividad de la canasta del IPC. Se debe tener en cuenta gque sl no se actualizaran tas
aspecificaciones, como el consumidor reacciona ante los cambios de precios relativos trasla-
dando su consumc hacia las variedades que suben menos o bajan mas, el indice tendria un
sesgo alcista’.

7.2 Atributos de los articulos

Los alributos constiluyen una descripcion que compileta ia especificacion de ias variedades
con e! fin de identilicar con precision el articuio para el que se toman precios. Estos atributos se
actualizan con frecuencia en funcion de los cambios en el tipo de bienes o servicios que tiene a la
venta el negocio informante.

Cada uno de los atributcs tiene un nombre y adopta valores que son de distintos tipos (logi-
©0os, numericos y de texto} segun ¢onvenga para facilitar su captacion. El nombre del atributo es,
por ejempio, gramaje, tipo de tela y el valor es lo que se registra como dala de ese atributo, por
ejemplo, 500 gramos, algodén. Estos valores pueden ser distintos en ¢ada uno de 10 negocios que
proporcionan precios de una misma variedad. Por este motive, los precios recopilados son some-
flgos a un proceso de normalizacion de sus atributos numéricos antes de su utiizacion para el
calculo de ios promedios (vease punto 9).

-

En el caso de las especificaciones cerradas, el coeficiente de variacion de los precios observades en un mamento de} iempe estara
determinaco casl exclusivamenta por los diferenciales de precio atnbuihles a la cantidad, catidad y ubicacion de los servicios comercia-
185 que se aaquieren conpuntamente con les produclos.

* Ss1as agaplaciones pueden realizarse sin cambiar la pongeracién de fa variedad (por ejemplo. se sustituye leche en sache! de plastico
porfeche en envase telra-brick) o cambiando tanto las especificaciones come las ponderaciones porque desaparece alguna variedad
ipor eiemplo, el pafal de fela) o aparece una nueva (por ejemplo, el DVD). Ella implica una redistnbucion de las ponderaciones en el
.nterior del producto al que perienecen esas variedades (véase punto 10.5).
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La principal ventaja de esta férmula es que se puede aplicar independientemente de que sea
factible definir 0 no cantidades para todos los bienes o servicios. Ademas, permite recurrir a dos
fuentes de informacion complementarias sobre gastos que son congruentes con las encuestas de
gastos de los hogares: las cuentas nacionzales y las estadisticas sobre ventas comerciales o pro-
duccion.

8.2 Actualizacion de las ponderaciones de la ENGH

La utilizacion de la farmula de Laspeyres para el calculo del IPC implica que el ano de referen-
cia de las ponderaciones del IPC sea el mismo que el ano que se utiliza como base para las
comparacicnes de precios. Sin embargo, es habitual que exista un desfase entre el afo de referen-
cia de la ENGH vy el afic base del IPC.

En el caso del IPC-GBA base 1988 se optd por utilizar como ponderaciones ias correspon-
dientes a la Encuesta de Gastos de los Hogares realizada entre julio de 1985 y junio de 1986. En &l
caso del IPC-GBA base 1974 las ponderaciones estuvieron referidas al ano 1970

En forma congruente con las recomendaciones y practicas internacionales, para el IPC-GBA
base 1999 se decidid realizar una actualizacion de las ponderaciones de la ultima ENGH, en este
caso referidas al periodo febrero de 1996 a enero de 1997. Comao ¢l gasto (g) se puede descompo-
net en un compenente de cantidad (g} y otro de precio (p}, y no se dispuso de intormacion actuali-
zada sobre cantidades, la decision de actualizar las ponderaciones ligva a que éstas se calculen a
nartir de valores de gastos "hibridos”, en los que las cantidades implicitas corresponden al periodo
ge referencia de la ENGH v los precios corresponden al ane base del IPC;

—
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Deonde: g = cantidad implicita en el gasto
p = precio del bien o servicio adquirido

b=periodo de referencia de la ENGH en ta Ciudad de Buencs Aires y partidos del
conurbano banaerense, febrero de 1996 a enero de 1937

o= afo 1999, que constituye la base de precios del IPC-GBA
i = clase de bien ¢ servicio
h = hogar

En ia practica, dado gue la correspondencia entre los articulos de la ENGH y las variedades
del IPC-GBA no es exacta y gue ademas en la ENGH no existe informacion sobre cantidades para
todos los bienes y servicios adquiridos por los hogares, se opté por actuaiizar las ponderaciones
(1996) de las variedades |IPC-GBA mediante la evolucién de sus indices de precios utilizando para
ello el IPC-GBA base 1988:
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donde: {= Indice de precios de |a variedad
g = gasto de consumo mensual del hagar
b = periodo de referencia de la ENGH en la Ciudad de Buenos Aires y
partidos del conurbano bonaerense, febrero de 1996 a enero de 1957
o = ano 1999, que constituye la base de precios del IPC-GBA
i=variedad
h = hogar

Por ultimo, cabe resaltar que se utiliza una unica estructura de ponderacion a partir de infor-
macion sobre gastos anuales, y que se descarta la ulilizacion de ponderaciones variables durante
e ano o de canastas mensuales diferentes'. En el caso de tos bienes o servicios estacionales esto
ocasiona gue ias variaciones de precios en el subperiodo de mayor gasto de consumo tengan una
incidencia menor a la que les habria correspondido sequn la estructura de gastos de ese subperiodo,
y mayor en el subperiodo de menor gasto. Por este motivo y por las dificultades practicas para la
recopilacién de sus precios, algunos paises llegan a excluir a los productos estacionales en forma
permanente de sus IPC, mediante el prorratec de sus ponderaciones entre el conjunto de los
nienes y servicios no estacionales. En Argentina, se aplica un mecanismo parecido aungue solo
en ios meses en los que €l bien o servicio estacional no esta a la venta (vease Apendice D).

* S1ias ponderaciones fueran variables -como ocurre en el caso de |as canasias mensuales- las variaciones de precios solo se padrian
calcular con respecto de igual mes del afo antarior.
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Se consideran como faltantes o nulos i0s precios correspondientes a:
v Precios erroneos, que deben ser descartados
¥ Visitas realizadas con ef siguiente resuilado:

* Sin existencia de aiguna de las presentaciones, marcas o modeios cuyos precios
se debian captar'.

*La variedad requerida no esta a la venta en ese negocio porgue esta fuera
de estacion.

*El negocio dej¢ de vender esa variedad.

v Visitas gue no se realizaron poraue el negocio estaba cerrado transitoriamente o el
encuestador no pudo acceder a él por otro motiva.

S. en un negocio informante no se pudo calcular, para la variedad solicitada, a! menos un
precio medio preliminar en alguna de las visitas realizadas en el mes, el precio medio
correspondiente a ese negocio se considera como faltante.

c) Se calcula el precio medio definitivo de 1a variedad, sobre la base de los precios observa-
dos no descartadoes y de [os precios imputados de acuerdo con el procedimiento siguiente:

¢.1) Si la cantidad de precios vaiidos es superior a un y % de la exigida por la muestra
{véase punto 11) para esa variedad, los precios faltantes se calculan a partir de su
valor en el mes anterior, aplicandoles la variacion observada en los negocios que
informaron precios para esa variedad en ambos meses.

¢.2) Si la cantidad de precios validos se encuentra entre un x % y un ¥ % {x< y) de la
exigida por la muestra para esa variedad, los precios faltantes se calculan a partir
de su valor en el mes anterior, aplicandoles la variacion observada en los precios
de las demas variedades del mismo producto o agrupamiento superior si corres-
pondiera y se agregan a los precios efectivamente observados.

¢.3) Si la cantidad de precios validos es inferior a un x % de la exigida por la muestra
para esa variedad, estos precios son descartados? y todos los precios de la varie-
dad se imputan a partir de sus valores anteriores, aplicandoles la variacion obser-
vada en los precios de las demas variedades det mismo producto o agrupamiento
superior.

En cada mes, los precios medios de una variedad surgen de calcular la media geométrica de
los precios correspondientes (validos observados o imputados) a los negocios informantes.

En sintesis, el procedimiento que se aplica en el IPC-GBA base 1999 para calcular el precio
medio de una variedad en un mes cualquiera es el siguiente (ver Apéndice C):

! Sipara comparar con el Mas anterior se requerian dos precios y uno de ellos es faltante o fue descartado, se descarta también ) otro
y 5¢ imputa el precio medio de fa variedad en ese negocio a partir de los precios completos observados anterigrmente, hasia que
reaparezca cl produtto faltanie, se lo sustituya por otra o se decida recoger un Unice precio en ese negocic.

? Esta situacion suels presentarse en productos estacienales que duranle el lapso en que no existe oferta nacional son pargialmente

sustituidos -en algunos negocios. por productos importados de una calidad distinta destinados a un consumidor diferente al habituat
para esa variedad.
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a} Para cada visitaa un negocio informante se calcula la media geométrica (sin ponderaciones)
de tos precios observados para los articulos pertenecientes a la variedad (se toman generali-
mente precios de dos articuios), luego se calcuia ia media geomelrica del negocio, conside-
randc todas ias visitas realizadas. La razon por ia cual los precios de 0s articuio-negocio
comprendidos dentro ¢e una variedad se promedian en forma simple (equi-ponderada) es
gue, en la practica, no se dispone de informacion para detarminar ponderaciones de cada uno
Jde los articulos en cada punio de venta especifico.

b) El promedio de precios entre negocios se calcula de igual manera {o sea util.zando la media
geométrica sin ponderaciones) considerando separadamente a los supermercados e
hipermercados por un lado y al resto de los negocios por otro:

e (O

i
Donde: / = variedad de bien o servicio
L =clase de negocio (s= super o hipermercados. 1 = resto de l0s negocios)

n, = cantidad de negocios informantes en la clase L

¢) Cuando los precios de los articulos se observan en ios supermercados {s). el precio medio de
la variedad se calcula a partir de los precios medios geométricos ]') y [_; previamente
calculados para cada tipo de negocio: ’ '

— — LI -
pi’ — I P con O <t <]

siendo ¢y la ponderacion? de tos supermercados (s) y (1-(¢) 1a del resto de los negocios( ¥ .

Finalmente, se debe acotar que existen casos especiales (precios tarifados y precios com-
puestos, vease punto 9.4) en los que el metodo de calculo para el precio final de la variedad
incluye una formula especifica. Las ponderaciones utilizadas en estas formulas fueron estableci-
das a ravés de fuentes alternativas a la Encuesta de Gastos de los Hogares y se actualizan
periodicamente’.

9.2 Tratamiento de la estacionalidad

i.a nalapbra “estacionalidad” puede referirse a dos situaciones: a) un patrén temporal mas o
menos regular en el movimiento de los precios y b) variaciones estacionales en la importancia de la
participacion de ciertos bienes en el gasto de las familias a lo large del afo®.

4 Proporcion ds venlas en el iotal, calculada para el afio base y aclualizada periodicamente.
* Por ejemplo, COMposicion ge tramos en viajes de colectivo o tren.
T Ampos npos de fluctuaciones pueden estar originadas por condicicnes de 1a oferla o de |a demanda
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En lo que sigue se utiliza una version restr ngida del segundo concepto: se flama estacionales
a las varedades que aparecen y desaparecen del mercado durante algunos periodos del ano.
Estos camoios en la dispenibilidag de l1as variedades pueden tener su origen en el clima, en los
habitos de los consumidores o en otros factores, y suelen ser mas 0 menos regulares.

£r er marco de un {PC con féormula Laspeyres, esto tiene dos implicancias:

a) Sia'asvanedades estacionales se les asigna Una ponderacion diferente en cada mes con
un patron fijo, las variaciones de precios que se pueden calcular para i10s diversos
agrupamientos (producto, subgrupo, grupo. division, capitulo y total) deben tomar como
referencia un periodo movil:

+ variaciones anuales de precios entre meses iguales de anos distintos: por ejemplo, de
marzo de un ano hasta marzo del ano siguiente.

« variaciones anuaies de precios medios de los ultimos dece meses ¢on respecto al prome-
dio de 10s doce anteriores.

el encadenamiento de indices mensuales que utilizan canastas diferentes en cada mes.
Es un procedimiento no recomendado, ya que introduce importantes sesgos en el indice
porque las variedades pueden recibir una ponderacién distinta cuando "entran”y cuando
"salen” del indice, al mismo tiempo que los precios de entrada de es10$ productos son
usualmente superiores a los de salida.

by Utilizar un dnico conjunto de ponderaciones apoyado en el supuesto de que las cantidades
consumidas de cada bien o servicio son conslantes en todos los meses del ano. Implica
gue en los meses en los que no se obtienen precios para un producto estacional, su
precio (faltante) debe serimputado {R.Turvey, 1979).

Se comprueba que los indices de precios con formulas del tipo Laspeyres no pueden ofrecer
una sctucion completa al enfrentarse con variedades estacionales, porque no pueden cumplir dos
objetivos contrapuestios: 1) proveer comparaciones satisfactorias de niveles de precios mes a
mes, para lo que se debe suponer que la composicion de la canasta es constante y 2) utilizar
ponderaciones variables para reflejar el hecho de que los consumidores modifican su estructura
de gastos a lo largo del afo (Zarnowitz, 1961)5.

En el IPC-GBA se decidio utilizar ponderaciones fijas que se corresponden con la forma en
que los consumidores distribuyen su gasto anual, como se vio en el puntc 8. Para realizar las
imputacicnes en los precios faltantes se aplican los procedimientos ya detallados en el punio 9.1.

Aunque esta cpcidn es la mas adecuada para la medicion de las variaciones mensuales de!
nive!l general de precios, cabe aclarar que tiene dos efectos secundarios: a) la utilizacion del gasto
anual para calcular las ponderaciones fijas puede hacer que algunas variedades estacionales no
logren participacidn en la canasta del IPC-GBA aun cuando el gasto que hacen las familias sea
significativo en cierto momento del afio; b) en términos generales, las variedades estacionales
reciben una ponderacidén menor a la que los hogares les asignan en los periodos de mayor consu-
mo, cuando las variaciones de precios sen mas relevantes y quedan sobreponderadas en los
periodos en los que no gon adquiridas por los hogares,

% Sedebe tener en cuenla que con ponderacionas variables no se pueden calcular variaciones mensuales de precios, porque estarian
afectacas por los cambios en las ponderaciones; el indice podria subir o bajar sin que ningun precio se hubiera modificago.
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g.3 Cambios de calidad

lceaimente, el IPC debe medir los cambios ae precias para un conjunio hjo de bienes v
servicios pero con el transcurso del tempo surgen dificultades practicas por la gesaparicion de las
yanedades, la aparicidn de otras y fos cambios en la calidad de las que permanecen. Tambien los
~gocios se renuevan y dado gue las variedades estan defimidas dentro ae cadi negocio, se
ariginan problemas para el seguimientc de sus precios.

Para encarar el problema de los cambios en la calidad de los hienes y servizios la Direccion
1e Metocologia Estadistica gel INDEC realizo durante 1995 un estudio sobre cambios de cahdad
an la mdumentaria que, sobre |a base de informacion recopilada por encuestadores del 1PC con
formularios especlales, abordé los problemas de comparabilidad de los productos "camhiantes”y
4p alternativas de imputacion de precios cuando se decide que la calidad de un procucto no es
comparanle con la anterior. Las estimaciones de los coeficientes de determinacon de las /egre-
sianes nedonicas” fueron en general mas bajas que las que surgen do tnvestiqaciones etectuanas
por otros paises. El estudio mostré que buena parte de ios atributos que definan o os articulos
analizagos resultaron poco significativos para explicar las diferencias ae precos. Ello permitio
disminuir tas exigencias para aceplar la comparabilidad de los precios de los articules, De este
modo se redujo 1a frecuenctia de las interrupciones de seres y de los empalmes por camhios de
calidad (INDEC, 1998).

Para el IPC-GBA base 1999 se ha previsto guardar, en fa base de datos, los vaiores de todos
los atributos de las variedades con el fin ce continuar y profundizar este tipo de estudios. La
posinilidad de recopiiar precios y atributos de variedades aun noincorporadas al IPC-GBA permi-
tira estimar regresiones hedonicas para apoyar las decisiones sobre sustitucion de variedades y/
o ajuste de sus precios por cambio de calidad.

Paraietamente, se debe tener en cuenta que estos ajustes por cambio de calidarl -si se
pudieran realizar- afectarfan las penderaciones de las variedades y no ia variacion de sus precios
en ese periodo. Este efecto se produce porque el coeliciente de ajuste del precic por cambio de
calidad que hace comparables los precios de la variedad queda de hecho incorporado en ta pon-
deracion al simplificar los términos de [a cadena de relalivos elementales de la expresion [2] de la
formula Laspeyres que se expone en el punto 10.2. Como la actualizacion de las ponderaciones
es necesaria también por ofras razones (véase puntos 4 y 10.5), se decidid actuar explicitamente
sobre ellas y evitar, en lo posible, tanto los ajustes automaticos provocados por empalmes como
l0S gue se apoyan en opinion de comerciantes, encuestadores o especialistas®.

" Estudios estaqisticos de regresion multiple gue explican el precio en funcion de los atributes de un artticuto.
¢ Esta altarnativa ha sido fuertemente recomendada por Ward y Dikhanov (2000). Ver especialmenta pagina 11.
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9.4 Precios para variedades especiales

Aunque la mayor parte de fos precios utilizagos para el caiculo del indice son de observacion
directa® y no se efectua sobre ellos ningun tipo de calculo adicional. saivo el necesario para norma-
hzar tas unidades de medida. existe un pequeno conjunto de precios que son el resultado de un
procesamiento, realizado en la oficina de! IPC. a partir de valores referidos a diversos componentes
del precic.

En estos casos el calculo se realiza, para cada variedad, a partir de una combinacion linea! en
‘a cual intervienen distintos componentes del precio (obtenidos ya sea mediante operativos de campo
o oien directamente desde la Oficina Central del IPC). Son ejemplos de variedades especiales que
tienen precios compuestos, la tarifa de taxi (determinada por los valores de la bajada de bandera, del
tiempo de esperay la distancia total recorrida), la educacion formal (determinada por el valor de ia
martricuia inicial, 'a cantidad de mensualidades y el valor de cada una de ellas), eicétera.

9.5 Precios medios en el ailo base

Durante el ano 1999 se recogieron precios en la muestra de informantes para la totalidad de
'0s bienes y servicios incluidos en la canasta del indice, de acuerdo a la planificacion disenada para
la recoleccion de precios a los efectos de eiaborar mensualmente el IPC-GBA (véase punto 11.3)

El precio medio de cada variedad en el ano base P esla media aritmética de los precios
medios g correspondientes a cada mes del aro 1999;
g

12
—u __ | —!
P =13 b
=1
Siendo: o= Ano base 1999
t=Mes

i= Variedad

Esta formula es congruente con la utilizaca para la agregacion de [os indices desde el nivel
de las variedades hasta el nivel general (véase punto 10.2).

En cada mes del afo base, los precios medios de una variedad surgen de calcular la media
geométrica de los precios correspondientes (validos observados o imputados) a los negocios
informantes, como se explicd previamente.

" Es decir, son 103 precios resuliantes de Ja encuesta directa en los negocios w obtenidos de informacién captada desde Ja oficina central
del IPC.
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10.5.2 Relacion entre cambios de calidad y ponderaciones

Cuando existen cambios en la calidad de os bienes y servicios puede generarse una disconti-
nuidad en la cadena de relativos elementales. Si suponemos que en ef segundo mes se moditica ia
calidad de la variedad /porque se comercializa la version /"y que la diferencia entre los precios de
ambos articulos se debe sdlo al cambio de calidad. la variacion de precios en el mes 3 se debe

calcular con referencia al precio de la nueva variedad en el mes anterior v 1a cadena de relativos es
ia siguiente:

- <

—1 = —3 —3 —3 ’ N !
I :2“9 22 VN PN :2“!,}_),— D 1:2 " ]_{_ .
by i : b

— =2 -1 o ] o
i Pi P P T . D )P

Se observa que el resultado es equivalente a realizar un ajuste en las ponderaciones origina-

les mediante un factor que representa el cambio de calidad en la variedad .
Sin embargo, considerar que la relacion [ p; / W representa solo un cambio de
]JE )l

S
+

calidad puede flevar a no captar los cambios de precio que pueden estar ocultos en esa modificacion
del bien o servicio (véase Apéndice D).°

Por el contrario, si se actualizan periodicamente las ponderaciones sobre 1a base de estudios
zlternativos a la ENGH, se logra captar el efecto «puro» de los cambios de calidad sobre las
ponderaciones {Lequiller, 1997)

En este marco, el enfoque para el tratamiento de ios cambios de calidad de los bienes v
servicios de la canasta permite fiexibilizar la comparabilidad de los articuios cuyos precios partici-
pan en el célculo de los precios medios de cada variedad.

5 Porotra parte &l valor de la refacidn depende del mes que se alija para calcularto, Turvey (1983) recomienca ulilizar la relacién de precics
correspondiente al perfodo en el que el consumo de ambos bienes es similar.
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Dentro de cada fraccion censal se selecc:ono el conjunto de radios censales contiguos que
concentraban la mayor cantidad de locales de rubros basicos en un tamano de area total que. en
lo posible, no excediera las 30 manzanas. Esta seleccion de areas. serealizo, enfonces, de mane-
ra dirigida.

Cada area fue listada de mode completo duranie 1998 y se registrd, con 10s datos de identiti-
cacion y descripcion de cada focal, la cant:dad de personas gue atendian al publico en el momento
del fistado.

De cada area, para cada grupo de variedades. se seleccioné una cantidad aproximadamente
constante ce locales con probabilidades proporcionaies al personal registrado en el listado.

De esta forma quedo definida la distribucion tedrica de los informantes por area y rubro y las
cantidades tedricas de precios necesarias para cada variedad.

E! tamano de muestra total para el IPC-GBA queda especificado por la cantidad total de
observaciones de precios que se realizan en un mes, que oscila en torno a 80.000. Entre estas
observacicnes hay dos tipos de relteraciones: las que implican repeticiones del mismo articula-
negocio en dos o mas momentos del mes y las que derivan de la captacion de diversos articulo-
negocio para una misma variedad'.

Por otra par:e, se tuvo en cuenta gue la desaparicion de un punto de venta puede afectar las
estimaciones referidas a las variedades asociadas. Para controlar el efecto de reemplazo de foca-
les se buscd cierto equilibrio en la cantidad de observaciones de precios a realizar en cada unoy
se evitaron las reiteraciones excesivas.

En funcion del presupuesto disponible y de la experiencia acumulada, se comenzé asignan-
do para e! conjunto del indice un tamario total de muestra preliminar de 6.000 negocios informan-
tes (tamaro similar ai de la muestra del IPC-GBA base 1988). Se realizé una distribucion prelimi-
nar de este tamano de muestra enfre los grupos de bienes y servicios seleccionados en funcién
de sus pesos relativos, calculados sobre ia base de multiplicar la ponderacién correspondiente
por las varianzas de los relativos de precios (base 1988).

Posteriormente, durante el proceso de recopilacion de los precios correspondientes al afio
base se realizaron ajustes en la muestra preliminar de informantes, en la seleccion y especifica-
cién de las variedades y en la cantidad de observaciones a obtener para cada una de ellas, con el
fin de aumentar su grado de homogeneidad. En cuante al tamafo de la muestra de informantes, el
ajuste se realizo teniendo en cuenta [as ponderaciones de las variedades vy las desviaciones estandar
de las variaciones mensuales de sus precios observados en la muestra preliminar de negocios del
IPC-GBA base 1999 durante el periodo enero a mayo de 2000.

"La posible correlacién positiva entre las variaciones de precios de productos distintos verdidos &n un mismo lugar aumenia Ia variancia
delindice para igual cantidad de observaciones e igual lamafio de muestra. lo que puede ser importante en ¢l caso de muestras peque-
Aas o de tamanio insuficiente. Si las cantidades de puntos de venta incluidos en la muestra son suficientes y asignadas cenvenientemen-
te, y el costo de tomar datos de varios articulos en un mismo focal es, practicamente, e! mismo que ei da tomar sélo uno, las reiteraciones
poi lugar aumentaran la eficiencia del muesireo (en términos de precision de la estimacion del indice por unidad de costo).
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b) Para atender a un segundo objetivo de la captacion de datos destinados a estimar precios
medios, en cada variedad se caicularon tamanos n, de muesira que garantizan un error
estandar menor al 5% utilizando fa formula:

7

&

h e

2= el 2

crror X = Z jjr'.[.‘m
m=1 /

SiL.m = desvio estandar de los precios de la variedad i en la clase de negocios L en el
mes m

crior= 5%

7 - precio medio

¢) Para cada variedad-clase de negocio se adopté el maximo de n, n, . En principio, la
muestra de locales configura la cantidad minima de cotizaciones independientes a recopi-
lar para cada variedad. La cantidad de variedades a captar por punto de venta depende,
fundamentalmente, del fipo de lugar.

d} Se realizé un ajuste sobre los valores menores, estableciendo un minimo de 20 negocios
informantes para cada variedad, salve en el caso de las variedades que tienen precio tarifado.

e) En el caso de tamanos muy grandes en relacion con la cantidad de negocios listados en
las areas seleccionadas, se hicieron ajustes en las especificaciones de las variedades
para reducir los desvios de sus precios y por esta via los requerimientos de muestra de
negocios.

fy Se establecieron limites maximos para las muestras de informantes en el caso de varieda-
des cuyas variaciones de precios pueden ser estimadas con muestras pequefias sin péerdi-
da de representatividad: cigarrillos, periddicos, medicamentos, etcétera. En general, todos
los negocios que venden este tipo de variedades modifican sus precios de igual forma vy en
el mismo momento.

11.2 Mantenimiento de la muestra de informantes

El mantener una muestra de areas fijas a lo largo del tiempo permite, mediante el relistado
periddico, estimar la evolucion de la cantidad de locales segun tipo, en particular la de aguellos que
desaparecen con mayor frecuencia. Los reemplazos o eventualmente, nuevas incorporaciones,
solo se justifican si la cantidad de este tipo de locaies se mantiene o0 aumenta en promedio. Cuan-
do, 2 lo largo de todas las dreas, tienden a desaparecer, no deberian ser reemplazados. Paralela-
mente, se debera analizar la aparicion de nuevas modalidades de comercializacion minorista.

Cada cierto tiempo, se listardn nuevamente las areas y se actualizara el marco muestral de
negocios. A partir de este nuevo marco muestral y de informacién adicional cuya disponibitidad
dependera del afio de actualizacion (por ejemplo existencia de un censo econémico, eicétera) se
volverdn a calcular los {amarfios de muestra (de negocios informantes y de observaciones de pre-
cios para cada variedad) y la nueva distribucion de negocios por drea.
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11.3 Organizacion del trabajo de campo para la recolecion de los precios

Para1a asignacion de las cargas ce irabajo, los encuestadores fueron clasificados en grupos
especializados para la recoleccion de precios en: a) hipermercados: b} areas residenciales y
supermercados: ¢) zenas comerciales y di viviendas {solo para algusleres).

Durante todos los dias habiles del mes se recogen precios de todas las vanedades del indice
en un pane! de puntos de venta representativo de la muesira de informantes. Los informantes
estan distribuidos por paneles. Cada uno de ellos as visitado una vez al mes {(aungue existe ia
opcion de que haya mas de una visita) con excepcion de los supermercados e hipermercados que
se visilan gquincenaimente. En general, cada uno de estos paneles esta compuesto por dos
hipermercados, entre aocho y dieciseis supermercados, diez areas dispersas y cinco zonas co-
merciales.

La organizacion de los operativos de campao se realizg sobre |la base de |1a subdivision del
area geografica en zonas de trabajo, compuestas por areas de Captial Federal y de los partidos
del Gran Buenos Aires. La carga de frabajo asignada a un encuestador durante el mes correspaon-
de a zonas especificas y durante los veinte dias de recopilacion de precios el encuastador visita
alternativamente areas de la Ciudad de Buenos Aires o de los partidos del Gran Buenos Alres. A
ic iargo del mes, el encuestador va rotando de panel y vuelve, al mes siguiente, a 10S mismos
negocios que visitd el mes anterior.

E! trabajo diario de recopilacion de los precios se realiza de lunes a viernes, generalmente
durante las noras de la manana. El encuestador entrega en el mismo dia, en el INDEC, los resul-
rados obtenidos en campo y retira la carga prevista de trabajo para el dia siguiente.

La captacion de los precios se realiza con equipos tipo Palmiop, salvo en el caso de los
nrimeros contactos con cada nuevo informante, en que se utilizan formularios impresos. Junto con
ios precios de las variedades, se recoge e ingresa a la base de datos informacion sobre marca,
peso o volumen, modelo, numero de articulo, tipo de envase y otros atributos referidos a algunas
cavacteristicas importantes de la variedad, segun el caso.

La recopilacién centralizada se aplica para los precios que se obtienen desde la oficina cen-
rral del IPC, 1anto telefdnicamente comeo por fax o e-mail, cuadros iarifarios o informacion de
entes reguladores y otras instituciones segun corresponda.

Las posibles razones por las cuales se justifica que un precio sea obtenido telefonicamente
por fax o e-mail son:

* No existe un lugar fisico asociado al punto de venta. Tal es el caso de los servicios por cuenta
propia o agencias {por ej.: transporte escolar, doméstica por hora) 0 que se prestan a domici-
lio segun lo soliciten.

+ Existe un lugar fisico asociado al punto de venta pero se encuentra fuera de las areas habitua-
les de recopilacion de precios. Esto implicaria destinar el frabajo de un encuestador para
lugares de venta apartados como es por lo general el caso de los clubes deportivos. También
se encuentran dentro de este grupo los puntos de venta asociados a los gastos por turismo
{por ej.: hotel) que se relevan en distintas zonas turisticas del pais.
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* L as caracteristicas de la actividad desarrollada por ciertos sectores hace mas eficiente 1a
captacion telefénica.Tal es el caso del area de prestaciones de saiud {por ej.: afiliacion a
sistema de salud y medicina prepaga). la consulta a profesionales (meédicos, odontologos).
108 serviclos de sepelio, etcétera. Algunos de estos operativos se complementan con salidas
periodicas a campo.

* Existe una oferta fuertemente concentrada (monopolic u oligopolio) o un unico precio facil-
mente identificable (posiblemente como consecuencia de lo anterior), sin que se trate necesa-
riamente de un bien o servicic cuyo precio y/e mercado se encuentre regulade por el secior
p.blico o e! sector privado. Como ejemplo se puede mencionar el peaje, el servicio ce televi-
sion por cable, la telefonia celular. el servicio posial, etcétera.

Horarios de atencién gue dificultan ia distribucion de los negecios a visitar por ios
encuestadores dado que la tarea de recoleccion de precios se desarrolla, por lo general, por
ta manana.

El resto de los precios recogidos desde |a oficina central (tales como el gas natural por red,
la etectricidad, el servicio telefénico residencial y puplico, el colectivo urbano y suburbano, el taxi,
el subterraneo, el tren de corta distancia} se obtiene a partir de los cuadros tarifarios correspon-
dientes proporcionados por fas empresas respectivas y/o los entes reguladores.
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13. Dispombilidad
de miormacion

El IPC-GBA base 1999 correspondiente a cada mes se da a conocer en el tercer dia habil del
mes siguiente. En primera instancia, en sus niveles agregados, se puplica en la Informacion de
Prensay posteriormente, con mayor detalle, en la revista /ndec Informa'. La informacién que se
difunde tiene caracter definitivo ya que ias eventuales correcciones que se pudieran realizar nun-
ca son retroactivas®. También se suministra informacién sobre precios medios al consumidor y

coeficiente de variacion® para un listado seleccionado de variedades de la division Alimentos para
consumir en el hogar.

Aungue no se publica la tctalidad de los indices correspondientes a (os productos que com-
ponen la canasia (en total 182 productos, de los cuales 46 aparecen en /ndec Informa), éstos se

encuentran disponibles para los usuarios que lo soliciten, a partir de noviembre de 2000, con
trecuencia mensual.

Los datos originales estan protegidos por la Ley 17.622 en cuyo Articulo 10 se expresa:

" as informaciones que se suminisiren a los organismos que integran el Sistema Estadistico
Nacional, en cumplimienio de la presente Ley, serdn estrictamente secretos y sélo se utilizaran
con fines estadisticos. { 0s datos deberdn ser suministrados y publicados exclusivamente en
compilaciones de conjunto, de modo que no pueda ser viclado ef secreto comercial o patrimonial,
Ai individualizarse las perscnas o entidades a quienes se relieren’.

" En total 223 indices correspondientes a § capitules, 26 divisiones, 61 grupos, 80 subgrupos y 46 productos de la clasificacion de
bienes ¥ servicios (véase ANEXO 1). Asimismo, se publican las variaciones de los indices del lotal de los bienes separado del total de
t0s senvicios, con respecto a diversos periodos anteriores,

Si en determinado mes debe corregirse el valor del indice de un producto determinado por arrores correspondientes a meses
antencres, esto afecta la variacién de precios de ese producto sdto en al mes en el que se intreduce la correccitn.

El coaficiente de variacidn es un indicador de la dispersion relativa de los datos respecto a su promedio, gue $e presenta como
porcentaje.
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g.1. Relativo de Medias Geométricas de Precios (RMG):

g(u;. )

ken

La variacion mensual de precios es el relativo entre 1a media geométrica de los precios
de todos los articulo-negocio comprendidos en una variedad para un mes dado, y la
correspondiente al mes anterior.

g.2. Media Geomeétrica de Relativos de Precios {(MGR):

H_&Lym

-1
kem p.{-

La variacién de precios del mes resuita de calcular ia media geométrica de los relativos
de precios calculados para cada articulo-negocio comprendidos en una variedad para
un mes dado con relacion al mes anterior.

Silos conjuntos de articulo-negocio son identicos en ambos meses (m = n) el relativo de las
medias geométricas (RMG) visto en g.1 es equivalente a la media geomeétrica de los relativos
(MGR) visto en g.2.

La férmula del Relativo de Medias Aritméticas (RMA) que presentamos como a.1 fue amplia-
menie utilizada en indices de precios al consumidor anteriores al de base 1988 y en éste aln se
aplicaba aungue sélo para las variedades que entonces se denominaban «homogéneas»'. Cuan-
do se utiliza este tipo de férmula, los cambios de precio en los articulo-negocio “caros” tienen una
incidencia mayor que los cambios de precio en los «baratos», 10 que esta en contra de la légica del
consumidor normal, que seguramente sustituira sus consumos de los articulos mas caros por
aquellos de menor precio.

Se puede observar que la férmula RMA es equivalente a una media aritmética ponderada de
las variaciones de precios en los articulo-negocio {férmula MAR) si se introduce como ponderacion
de cada una de ellas el precio del respectivo articulp-negocio en el mes que sirve de base para el
calculo de la variacién. Si la comparacion se realiza con respecto al mes anterior, resulta:

S Yot
RMA: I — k pi‘k

Yo e
& 3

' Alimenies y bebidas, Productos de limpieza, Articulos de tocador,
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En !a practica, Ja varacion del precio de una variedad calculada con la media geomeétrica
sera mayor a ia que surge de ia media aritmetica si los cambios de precios implican {como en e
ejemplo del Cuadra C.5) una reduccion de su dispersion. Por el cantrario, la variacion dei precio
medio con formula geométrica serd menor que la correspondiente a una formula aritmética si ia
dispersion de |0s precios aumenta. Silodos |0s precios aumentan en el mismo porcentaje, ambas
formulas arrojan resultados idénticos.

La formuta geometrica se comenzo a aplicar en Argentina en octubre de 1992 para el calcule
de los indices elementales de ias variedades entonces denominadas heterogéneas (indumenta-
ria, equipamiento del hogar, etcétera). En el IPC-GBA base 1999 la aplicacidn de esta formula se
ha extendido a |a totalidad de las variedades, con excepcion de los precios compuestos.
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Apéndice D

Cambios de calidad en variedades estacionales

En el caso de ia indumentaria, se debe tener especial cuidado en la metodologia de calculo
de l1os indices, debido a que los precios fluctdan en funcidn de las "temporadas” (por ejemplo,
verano-invierno) y modas. Un comportamiento tipico es que a comienzo de la temporada el pro-
duclc aparece a un precio alto, y este va disminuyendo hasta el final de la misma. Cuando
recomienza la temporada al ano siguiente, el precio vuelve a ser a'to, pero el producto por 1o
generat ya no es el mismo.

Es frecuente que un celo excesivo en la diferenciacion de [as caracteristicas de jos productos
a comparar {el que corresponde a la temporada que termina y el que corresponde a la temporada
que se inicia) pueda conducir, en combinacion con fas fluctuaciones de los precios por temporada,
a que el indice no refleje adecuadamente su evolucion en el mediano o largo plazo.

Para ilustrar esta situacion podemos imaginar un ejempio sencillo referido a una prenda de
veslir cuya temporada comienza en el mes de abril y se vende en ese momento a un precio de
$20. A medida gue la temporada avanza, el precio va disminuyendo hasta $ 10,80 y su oferta
desaparece en el mes de noviembre. Esto implica una caida del 46%, expresada por una reduc-
cion del indice de 10Q a 54 (ver Cuadro D.1})

Durante los meses que el producio no esta en el mercado, e! precio se imputa. Para simpli-
ficar, digamos que la imputacion consiste en !a repeticion del ultimo precio observado ($10,80).
En nuestro ejemplo, cuando el producto reaparece en el mes de abril del afio 2, el precio vuelve a
ser el del comienzo de la temporada anterior: $20, pero presenta valores diferentes en sus atribu-
t0s.

Si se considerara que todo el cambio de precio es consecuencia de dichos cambios en los
valores de |os atributos, entonces se deberian "empalmar” los indices de ambos productos, per-
diéndose asf la suba de precios. En el mes de mayo la variacion de precios se mide con referencia
al producto nuevo, que mantiene su precio en $20. Se puede observar que de esta forma el indice
solo registra las caidas de precio y nunca las subas, que en este ejemplo ocurren al principio de
cada temporada. Obsérvese que el indice alcanza un valor de apenas 29,2 ya hacia el final del
segundo afio (cuadro D.1).
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Agregacion
Agrupacion minima de
bienes y servicios

Agrupamiento

Ajuste por campio de
calidad

Aicance del IPC

Ano base del IPC
Base 1993

Ario de referencia de
1as ponaeracionas
Apareamienio

Area geogréfica de
referencia

Articuio

Atributos

Cambios de calidad

Canasta

Glosario

Combinacion de valores o de niveles inferiores de indices de precios para cal-
cular niveles superiores.

Conjunto de bienes o servicios cuyos precios evolucionan generalmente en
forma similar y que no tiene ponderaciones internas para los fines del |PC.

Los niveles de agregacion del IPC. De mayor a menor, las agrupaciones son:
nivel general, capitulo, divisicn, grupo, subgrupo, producto y variedad,

Ajuste que se debe aplicar al precio de un articulo cuya calidad ha cambiado
para hacerlo comparable con el de |a calidad anterior. Se corrigen hacia arriba
o hacia abajo los precios corrientes por medio de un factor equivalente al valor
de dicho cambio de calidad.,

La poblacicn de referencia, el dominio de bienes y servicios cuya evolucion de
precios esta representada en el indice y e/ area geografica representada en la
captura de los precios.

Meses de enero a diciembre del afno 1999, cuya media aritmetica de precios
medios mensuales se utiliza como base para el célculo de los indices.

En el IPC base 1988, la fuente de informac:on con que se calcularon 1as ponde-
raciones, fue la encuesta de gastos de los hogares 1965/86. En el IPC base
1999, las ponderaciones surgidas de la encuesta de gastos de los hogares
1996/97 se actualizaron por la evolucion de Ios precios entre su periodo de
referencia y 1999.

Condicién que exige, para calcular la variacion de precios entre dos periodos,
que tanto los negocios informanles como los articulos deben ser los mismaos.

Zona de localizacion de los negocios informantes que suministran los precios
para el IPC

Bien o servicio especifico caracterizado por una especificacion y atnbutos de-
terminados.

Caracteristicas de un arficuio que complementan su especificacién, permiten
su identificacién precisa y sirven para normalizar su precio. Por gjemplo, peso,
tamano, modelo, marca.

Cambios en los bienes y servicios o en sus formas de comercializacion, que
provocan una diferencia significativa de la utilidad para un consumidor de un
nuevo bien o servicio que sustituye al anteriormente seleccionado para el IPC y
cuyo precio se recopilaba.

Conjunto de variedades para las que el IPC recoge precios.
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Capituio

Ciasificacion del
Consumo Individual
por Finalidades

Coeliciente de
empaime

Divisiones

Etecto arrastre del IPC

Efecto sustitucion

Empalme

Encadenado

Encuestador

Errores muestrales

Erroras no muestrales

Eslabonamiento

Especificacion

Férmula de Laspeyres

Formula de Paasche

82

Cada uno de los nueve agrupamientos principales que componen el {PC. Estéd
compuesto por divisiones.

Clasifica el consumo de los hogares segun divisiones, grupoes y clases, aten-
diendo a la finalidad del gasto realizado por los hogares: alimentacion, indumen-
taria, esparcimiento, etcetera.

Relacion entre dos indices a empalmar, en el momente en que se superponen.

Cada uno de los agrupamientos gue cormponen un capitulo. En el IPC base
1999=100 existen 26 divisiones, cada una de las cuales esta compuesta por
grupos.

Variaciones del indice provocadas por diferencias entre los dias de vigencia de
los precios, en la comparacion de dos meses consecutivos.

Nombre que se da al comportamiento de los consumidores que alteran la com-
posicidn de su canasta de consumo como respuesta a cambios en los precios
relativos.

Unién de dos indices mediante el procedimiento de cambiar la escala de uno de
ellos igualando su valor con el del otro en el periodo en que se superponen, con
el fin de obtener una serie Unica.

Nombre que recibia el indice ponderado, en el 1PC base 1988=100.

Persona que visita negocios (o los consulta telefdnicamente o por otro medio)
para obtener informacion sobre precios.

Diferencias entre los resultados del IPC y los que se habrian obtenido en el caso
de haber podido utilizar precics de todps los bienes y servicios (no sélo los se-
leccionados) observables en fodos los negocios (no sélo en ios de la muestra)
todos los dias, en cada uno de ellos, a toda hora (no solo una o dos veces al
mes), y de que las ponderaciones fueran las correspondientes a toda la pobla-
cién de referencia y no a una muestra de ella.

Errores debidos a las dificultades para identificar ios productos, observar y reco-
lectar los precios, controlar la comparabilidad de los productos por cambios en
su calidad, tas fallas en los mecanismos de control de la calidad de Ia informa-
cion recogida, errores en la formulas de célculo, fallas en los mecanismos de
procesamiento, etcétera.

Multiplicacion de sucesivas vanaciones mensuales o relativos de precios de una
variedad determinada.

Caracteristicas que un articulo debe tener necesariamente para penenecer a
una determinada vaniedad.

Cociente entre el valor en el pericdo corriente de las cantidades consumidas
en ! afio base y el valor que ese consumo tenia en el affo base.

Cociente entre el valor del consumo en el periodo comente y el valor que ese
consumo tendria a los precios del afic base.
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Gasto de consumo de

{0s hogares

Grupos

Imputacion

‘ncidencia

indice de precios
implicitos

fndice dei Costo de
la Vida

indice etemental

Ingice encadenado

Indice ponderado

Media antmética

Media antmética
ponderada

Media geométrica

Media simple de
precios

Media simple de

vanaciones de precios

Negocio

Valor de los bienes y servicios adquiridos por los hogares durante cierto perio-
do para la satisfaccion de sus necesidades segun las pautas o patrones socia-
les imperantes, excluidos los destinados a incrementar el patrimonio de esos
hogares.

Cada unoc de los agrupamientos que componen una Divisién. En e IPC base
1999=100 existen 69 grupos, que estdn compuestos por subgrupos.

Asignacion de un movimiento de precio a un producto-negocio cuyo precio ha
sido declarado faltante o nule en un determinado mes.

Mide lo que hubiera variado el nivel generat del indice por efecto de la variacién
de precios en un agrupamiento determinado, si 'os precios de los demas
agrupamientos hubiesen permanecido estables.

Cociente entre el valor de un agregado expresado a precios cornentes y su
valor expresade a precios constantes.

En teoria, el indicador que debiera medir los cambios en el monto de gastos
(expresado a precios corrientes) que un consumidor destina para mantener
constante su nivel de satisfaccidn. Se ha demostrado que, bajo ciertas condi-
ciones, un indice tipo Laspeyres esta por encima y uno tipo Paasche esla por
debajo de! indice teérico del costo de la vida.

indice de precios de una variedad, gue se calcuia como un relativo de precios
medios.

indice continuo formado por e! eslabonamiento de indicas que reflejan cambios
frecuentes y regulares {por ejemplo anuales) en sus ponderaciones.

Producto del numero indice correspondiente a una agrupacion por su pondera-
¢ion. La suma de los indices ponderados es igual al nivel general del IPC. En el
IPC base 1988=100 se lo dencminaba encadenado.

Ccciente entre la suma ce los precios y la cantidad de precios sumados.

Cociente enire la suma de n componentes multiplicados por sus respectivas
ponderaciones y 1a suma de dichas ponderaciones.

Raiz n de la productona de n precios,

Promedic en el que todos los precios que participan tienen jgual ponderacicn.
Puede calcularse como media aritmética, geométrica o armonica.

Promedio en el que todas las variaciones de pracios que participan tienen igual
ponderacion. Puede calcularse como media aritmética, geométrica © armonica.
La media anitmética de variaciones de precios tiene un sesgo alcista.

En el IPC, equivale a punto de venta y se utiliza para designar, en forma amplia,

a cualquier tienda, mercado, establecimiento de servicio, o lugar en el que se
observan u obtienen los precios para calcular el IPC.
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Normalizacion

Opservacion de precic

Poblacion de
referencia

Ponderacion

Ponderacion
democratica

Ponderacion implicita
de una vanedad

Ponderacién
piutocratica

Precio

Precio de oferta rio
valido

Precio estimado o
imputadc

Precic faftante o nulo

Pracio normalizado

Pracios constantes

Pracios corrientes
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Proceso de transformacion gue se aplica al precio de un articuio-negocio para
homogeneizar su unjdad de medida con la aplicada por convencidn para todos
los articufo-negocios de la variedad a la que pertenece.

Cada uno de los precios recopilados para articulos especificos durante una visita
determinada en un negocio especifico. En el IPC 18938=100 se recogen mensual-
mente aproximadamente 80.000.

Poblacién cuyos gastos de consumo se toman en cuenta para calcular las ponde-
raciones dei [PC.

Coeficiente gue indica la importancia relativa de un componente en un agregado.
En el iIPC-GBA, las ponderaciones de los producios y niveles superiores se ac-
tualizan sdlo cuando se cambia la base del indice. Las ponderaciones de ias
variedades pueden actualizarse con mayor frecuencia.

Las ponderaciones de cada agrupamiento de bienes y servicios surgen de calcu-
lar la media aritmética de las ponderaciones gue éstos tienen en cada hogar.

Ponderagcién con la que implicitamente participa la variacion mensual de precios
de una variedad en el célculo de la variacidn mensual def nivel general del indice.
Es igual al cociente entre el valor de su ponderacion en el afio base actualizada
por la evolucién de sus precios hasta el mes antenor y el valor del nivel general
del indice en ese mes.

Las ponderaciones de cada agrupamiento de bienes y servicios surgen de calcu-
lar la media antrmética ponderada de las ponderaciones que éstos tienen en cada
hogar, considerando como ponderacidn de cada hogar su participacion en el gas-
to de consumo del conjunto de hogares considerados.

Es el valor de cambio de una unidad de bien o servicio disponible para su entrega
en plazo normmal, con pago al contado.

Precio con descuento por liquidacion u otras causas, de un articulo que no esta
disponible en condiciones nommales (por ejemplo, sdlc se venden zapatos de
mujer de tamano 34 y 42).

E! precio que ocupa ¢l lugar de un precio faltante y que se ha obtenido con un
procedimiento de estimacién apropiado.

El precio de un bien o servicio no encontrado en un producto-negocio del panel,
va sea porque estd sin existencia, no se vende, el negocic estd cerrado o no se
pudo visitar, o es un producto estacional.

Precio referido a una unidad de medida especifica adoptada para hacer compa-
rables los precios de los articulo-negocios de una misma variedad.

Precios de un periodo base que se utilizan para valorizar las cantidades produci-
das, vendidas o consumidas en otro periodo con el fin de realizar agregaciones
que calculan el /ndice de Volumen Fisico.

Pracios del mismo periodo en el cual se miden las cantidades producidas, vendi-
das o consumidas, segln el caso.
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Precios recogidos
centraimente

Producto

Articulo-negocio

vanedades eslacionales
Punto de venta
Relativc mensuat de
precios de una

variedad

Subgrupos

validacion de 10s
precios

Variedad

Precios recogidos directamente por la Oficina Central del 1PC mediante operativos
telefénicos, fax o e-mail.

Cada uno de los agrupamientos que componen un Subgrupo. En el iPC base

1999=100 existen 182 productos. Los productos estan compuestos por vaneda-
des.

Bien o servicio especifico que se vende en un negocio 0 punto ge venta espect-
fico en un momento determinado.

Bienes o servicios gue estan disponibies solo en ciertos periodos del ano.

Ver negocio.

Cociente entre el precio medio de una variedad en un mes determinado y el
precic medio que tenia en el mes anterior. EL IPC es una media aritmética ponde-
rada de estos relativos.

Cada uno de los agrupamientos gue componen un Grupo.En el IPC base
1999=100 existen 140 subgrupos; cada uno de ellos esta compuesto por gro-
ductos.

Proceso de andlisis estadistico-comparativo que permite depurar errores de cap-
tacidn o de ingreso de precios en la base de datos.

Cada uno de ios agrupamientos gue componen un producto. En el 1IPC base
1999=100 existen 818 variedades y cada una de ellas tiene una ponderacion. La
lista de las variedades se actualiza anualmente. En cada mes, el precio de una
variedad es fa media geometrica de los precios de los articulos-negecios que la
integran, observados en distintas fechas del mismo mes, de acuerdo al esgue-
ma de relevamiento previsto.
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