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1. Introduccion

En este documento, el Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INDEC), a través de la Direccién Nacional
de Estadisticas Econémicas (DNEE), presenta el objetivo, el marco conceptual, el marco metodoldgico y la
construccién de los indicadores de la Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera.

Las encuestas de tendencia de negocios se realizan para obtener informacién cualitativa que permite
monitorear la situacién actual y predecir la evolucion en el corto plazo de un sector de actividad econdémica
en particular o de la economia en su totalidad.

Un sistema de indicadores cualitativos de corto plazo es considerado un complemento valioso dentro del
sistema de estadisticas cuantitativas y ha demostrado ser una herramienta apreciada para predecir los puntos
de inflexion en el ciclo econémico.

Este tipo de relevamientos con enfoque cualitativo adiciona informacién para el andlisis econémico de
coyuntura cuando se lo utiliza junto al enfoque cuantitativo que ofrece, en este caso, el indice de produccion
industrial manufacturero (IPI manufacturero), indicador que elabora y publica el INDEC. La lectura en conjunto
de los resultados del IPI manufacturero y de su Encuesta de Tendencia de Negocios agrega valor al andlisis,
ofrece una visién general de este sector de la economia y da indicios del desempefio econémico futuro de
corto plazo.

La informacién que brindan los resultados de las encuestas de tendencia de negocios, que se expresan a
través de las opciones de respuestas a cada pregunta y de la construccion de indicadores simples que se
elaboran con los resultados agregados de esas respuestas, se centra en las evaluaciones y expectativas de
la situacién econémica por parte de los actores del mercado.

Por otra parte, la combinacién de estos indicadores simples agrega valor al andlisis, lo que se refleja en el uso
extensivo de los denominados indicadores de confianza empresarial derivados también de los resultados de
este tipo de encuestas cualitativas. Estos indicadores compuestos resumen una seleccion de variables claves
de las encuestas en un Unico indicador sintético.

Las series estadisticas de la Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera, los indicadores
simples y el indicador de confianza empresarial comienzan en enero de 2025 y su periodicidad es mensual.

Esta publicacion ofrece una resefia de la cobertura sectorial y geografica de la Encuesta de Tendencia de
Negocios a la Industria Manufactureray los clasificadores utilizados. A su vez, se detalla el marco metodolégico
junto a sus caracteristicas generales, la unidad de observacion, las fuentes de informacién y los aspectos
operativos referidos al relevamiento de los datos estadisticos, el procesamiento, la edicion, la revision y el
analisis de la informacion y el tratamiento de datos faltantes. Por ultimo, se describe la construccién de los
indicadores y la presentacién de los resultados.
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2. Obijetivo

El principal objetivo de la Encuesta de Tendencia de Negocios es conocer, cada mes, la vision que tienen los
responsables de las unidades de negocios sobre su situacion empresarial (la descripcion técnica de unidades
de negocios se describe en el apartado 4.2 “Unidad de observacion”).

El proposito general es captar la percepcion de la situacion empresarial actual y las expectativas futuras por
parte de las altas autoridades de las unidades de negocios, como los directivos, gerentes generales, gerentes
de produccién, gerentes de ventas o de finanzas —o puestos similares— con experiencia en el negocio.

El fin de esta estadistica es recoger las opiniones de los gestores sobre la marcha de su negocio para cada
mes que esta por finalizar y sus expectativas para cada trimestre entrante.

Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera




3. Marco conceptual

3.1 Cobertura sectorial y geografica

La Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera abarca las actividades econémicas del
IPI manufacturero que elabora el INDEC. Su cobertura geogréfica es para el total del pais.

Una misma cobertura sectorial y geografica en estos operativos estadisticos permite conseguir una mayor
coherencia y consistencia interna de los datos recolectados. Ademas, al complementarse la informacion
obtenida en los relevamientos, permite realizar un andlisis mas enriquecedor e integral de los resultados.

3.2 Clasificadores

Con el fin de compatibilizar la Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera con el IPI
manufacturero y el Sistema de Cuentas Nacionales, se utiliza la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme
de todas las actividades econdmicas. Revision 3.1 (ClIU Rev. 3.1) (Naciones Unidas, 2005).

En Argentina, la CllU Rev. 3.1 es la base del Clasificador Nacional de Actividades Econdmicas 2004 (ClaNAE
2004) (INDEC, 2004), y los cédigos utilizados para esta encuesta son todas las categorias de la Seccion D del
ClaNAE 2004 con una apertura a dos digitos. Se conformaron 14 divisiones de actividad econémica que son
las siguientes:

e Codigos 15-16: Elaboracion de productos alimenticios y bebidas. Elaboracién de productos de tabaco.
e Codigo 17: Fabricacién de productos textiles.

e Codigos 18-19: Fabricacion de prendas de vestir; terminacion y tefiido de pieles. Curtido y terminacion
de cueros; fabricacion de articulos de marroquineria, talabarteria y calzado y sus partes.

e Codigos 20-22: Produccién de madera y fabricaciéon de productos de madera y corcho, excepto
muebles; fabricacion de articulos de paja y de materiales trenzables. Fabricacion de papel y de productos
de papel. Edicion e impresion; reproduccién de grabaciones.

e Codigo 23: Fabricacion de coque, productos de la refinacién del petréleo y combustible nuclear.
e Coddigo 24: Fabricacién de sustancias y productos quimicos.

e Codigo 25: Fabricacion de productos de caucho y plastico.

e Codigo 26: Fabricacion de productos minerales no metalicos.

e Codigo 27: Fabricacion de metales comunes.

e Codigo 28: Fabricacion de productos elaborados de metal, excepto maquinaria y equipo.

e Codigo 29: Fabricacion de maquinaria y equipo n.c.p.

e Codigos 30-33: Fabricacion de maquinaria de oficina, contabilidad e informatica. Fabricacion de
maquinaria y aparatos eléctricos n.c.p. Fabricacién de equipos y aparatos de radio, television y
comunicaciones. Fabricacion de instrumentos médicos, 6pticos y de precisién; fabricacion de relojes.

e Codigos 34-35: Fabricacion de vehiculos automotores, remolques y semirremolques. Fabricacion de
equipo de transporte n.c.p.

e Codigos 36-38: Fabricacién de muebles y colchones; industrias manufactureras n.c.p. Reciclamiento.
Reparacion, mantenimiento e instalacion de maquinas y equipos.
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4.1

4.2

Marco metodolbégico

Caracteristicas generales

Las encuestas de tendencia de negocios o de clima empresarial estan dirigidas a los maximos responsables
de las empresas o establecimientos e indagan respecto a la situacion econémica actual del negocio y sus
expectativas a futuro.

Los datos recopilados en las encuestas de tendencia de negocios se denominan “cualitativos” porque se
solicita a las personas encuestadas que asignen cualidades a los elementos de interés. Se les puede pedir,
por ejemplo, que respondan qué cambios esperan en su volumen de produccién a partir de las opciones
“aumentard”, “no variard” y “disminuira”. Los datos cualitativos obtenidos en este tipo de encuestas se
describen como “categoéricos” porque se pide a las personas encuestadas que elijan, en general, entre tres
categorias de respuesta, como por ejemplo “buena” (+), “normal” (=) y “mala” (), que se pueden definir como
respuesta positiva (+), igual (=) o negativa (-).

Si bien en este tipo de encuestas no se pregunta sobre niveles de produccién, ventas o empleo, son Utiles
para analizar y predecir el comportamiento de tales agregados econémicos.

Enla Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera se indaga sobre las siguientes variables:
e  Produccion

e  (Cartera de pedidos

e  Stocks de productos terminados

e Demanda interna y exportaciones

e Empleoy horas trabajadas

e  Precio promedio de venta

e  Situacion empresarial

e  Situacion financiera

e Acceso al crédito

e  Factores que limitan aumentar la produccién

Una caracteristica y principal ventaja de las encuestas cualitativas es que, en general, resulta mas facil
para las personas encuestadas proporcionar informacion cualitativa que cuantitativa, ya que la primera no
requiere que consulten sus datos administrativos o contables. En consecuencia, los cuestionarios se pueden

completar rapidamente y los resultados de la encuesta se pueden publicar antes que los resultados de las
encuestas estadisticas tradicionales.

La Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera se envia unos dias antes de que finalice
el mes y tiene dos bloques de preguntas: a) las preguntas sobre la situacién empresarial presente, que hacen
referencia al mes que esta terminando, y b) las preguntas que indagan sobre la expectativa empresarial
futura, que refieren al trimestre subsiguiente. En otras palabras, las preguntas sobre la situacién empresarial
presente hacen referencia al mes t, y las preguntas sobre la expectativa empresarial futura hacen referencia a
los tres meses subsiguientes, es decir, meses t+1, t+2 y t+3.

Como indica el manual de Encuestas de Tendencia de Negocios de la Organizacién para la Cooperacién y
el Desarrollo Econémico (OCDE) (2003), las preguntas de estas encuestas se han testeado en una amplia
variedad de paises y se ha demostrado que proporcionan resultados confiables. Esto se enmarca dentro de
los principios de las buenas practicas estadisticas y las recomendaciones internacionales para la elaboracién
de estadisticas publicas oficiales de calidad.

Unidad de observacion

LaEncuestade Tendenciade Negocios alaIndustria Manufacturera esta dirigidaa un panel de establecimientos,
constituido por un conjunto estable en el tiempo de unidades de observacién seleccionadas para participar
de este relevamiento. Estas unidades de reporte son parte de los establecimientos que conforman el IPI
manufacturero.

La definicion de establecimiento se ajusta a la que se precisa en el manual Sistema de Cuentas Nacionales
2008 (SCN 2008):

Si las empresas se agrupan en funcién de sus actividades principales, resulta probable que, al menos
algunas de las agrupaciones resultantes, sean muy heterogéneas con respecto al tipo de proceso de
produccién aplicado, asi como a los bienes y servicios producidos. Por consiguiente, para los analisis
de la produccién en los que la tecnologia productiva representa un papel importante, es necesario




4.3

4.4

4.4.1

operar con grupos de productores que se dediquen, en lo esencial, al mismo tipo de produccién. Este
requisito significa que determinadas unidades institucionales deben ser divididas en unidades menores
y mas homogéneas, que el SCN denomina establecimientos. Un establecimiento se define como una
empresa, o parte de una empresa, situada en un Gnico emplazamiento y en el que soélo se realiza
una actividad productiva o en el que la actividad productiva principal representa la mayor parte
del valor agregado. Luego el SCN define a las industrias en término de establecimientos. Una industria
consiste de un conjunto de establecimientos dedicados a clases de actividad idénticas o similares
(Banco Mundial, Comision Europea, FMI et al., 2016, p. 101; énfasis en el original).

Asimismo, la adopcién del establecimiento como unidad de observacion se encuadra dentro de las
recomendaciones expresadas en el manual de Encuestas de Tendencia de Negocios de OCDE: “Un
establecimiento es una empresa, o parte de una empresa, que esta situada en un Unico lugar y en la que
solo se lleva a cabo una Unica actividad productiva (no auxiliar) o en la que la actividad productiva principal
representa la mayor parte del valor agregado" (OCDE, 2003, pp. 17-18; traduccién propia).

Segun el manual de la OCDE, la seleccién de una muestra no aleatoria estratificada se utiliza ampliamente
en las encuestas de tendencia de negocios; en particular, existe una considerable experiencia practica
que prueba que las muestras no aleatorias pueden dar resultados aceptables cuando se utilizan en estas
encuestas.

Como expresa el manual, una regla general es que unas 30 unidades de informacién son suficientes para
obtener un nivel aceptable de precision para cada categoria de publicacion de los datos. En la practica, este
es el maximo porque algunos tipos de actividad estan representados por unas pocas empresas grandes, de
modo que dos o tres respuestas pueden ser suficientes.

En el caso de la Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera, se utilizan datos sobre
mas de 850 establecimientos, siendo este un panel estable no probabilistico estratificado por tamafo de
establecimiento'.

Fuentes de informacién

La Encuesta de Tendencia de Negocios es de elaboracién propia y es la Unica fuente de informacion que se
utiliza para la obtencién de los resultados que se brindan.

Con los datos recolectados de esta encuesta se construyen los indicadores simples y el indicador de confianza
empresarial que se detallan en el apartado 5. “Construccion de los indicadores”.

Aspectos operativos

Este tipo de relevamientos estadisticos monitorean y permiten anticipar los cambios en la economia de corto
plazo. Por eso es recomendable que las encuestas se lleven a cabo de forma regular, mas precisamente, de
forma mensual.

Segun el manual de Encuestas de Tendencia de Negocios de OCDE, las encuestas mensuales deberan
respetar el siguiente calendario: “los cuestionarios deberan llegar a los encuestados a mas tardar el dia
25 del mes t (siendo t el mes en el que se recoge la informacion). Los encuestados deberan devolver los
cuestionarios cumplimentados a mas tardar el dia 10 del mes t+7 y los resultados deberan publicarse a méas
tardar a finales del mes t+7” (OCDE, 2003, p. 77; traduccion propia).

En base a esto, se describe a continuacién el protocolo del proceso estadistico de produccion de la Encuesta
de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera.

Relevamiento de los datos estadisticos

La Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera se envia entre los dias 20 y 22 del mes
en curso, que denominamos “mes t”. El relevamiento se ejecuta via correo electréonico con el envio de las
encuestas digitales a la persona responsable de cada unidad de observacion, que dispone de 10 dias corridos
para remitir la informacioén solicitada.

Al quinto dia —dentro de los 10 dias de plazo que el informante tiene para responder la encuesta-, si el
informante adn no contesto el cuestionario se le envia un recordatorio por correo electrénico. Si al séptimo
dia de relevamiento persiste la no respuesta por parte de algin establecimiento, se envia un segundo
recordatorio aclarando que en tres dias vence el plazo para responder la encuesta. Si al décimo dia (Ultimo
dia de plazo) el respondente sigue adeudando la cumplimentacién del cuestionario, se le remite, también

1 Se definieron 2 estratos de establecimientos segun su tamafio en términos de la produccién en unidades fisicas, las ventas en unidades fisicas, la
utilizacién de insumos en unidades fisicas, el consumo aparente en unidades fisicas, la cantidad de horas trabajadas del personal afectado al proceso
productivo o las ventas a precios corrientes deflactadas.




4.4.2

4.4.3

por correo electrénico, un tercer recordatorio en el que se le informa que es el Ultimo dia para contestar la
encuesta. Toda esta etapa que abarca desde el primer envio hasta el dltimo recordatorio se encuentra dentro
de los plazos de cumplimiento previstos por el manual de la OCDE.

Vencidos los plazos de cumplimiento, si ain quedan informantes sin responder, comienza la etapa de reclamos
que finaliza el dia 10 del mes t+7, de acuerdo con la recomendacién del manual de la OCDE. Para esta etapa
se utilizan dos vias de solicitud: un envio por correo electrénico reclamando la informaciéon adeudada y un
llamado telefénico comunicando que el plazo esté vencido y que la encuesta aun no fue respondida; ademas
se consulta el motivo de no respuesta en los tiempos estipulados.

El reclamo se realiza el primer dia de esta etapay el ultimo intento de relevamiento de la informacion se realiza
el dia 10 del mes t+1, recordandole al respondente que es el Ultimo dia para contestar la encuesta y que se
encuentra en plazo vencido.

En la mayoria de los casos, volver a contactarse con el informante tiene un resultado positivo y se recibe la
informacién requerida.

La caracteristica de las encuestas de tendencia de negocios que tiene mas éxito es el contacto regular con
los encuestados por correo electrénico o teléfono por parte del equipo de encuestadores. Los contactos
personales de este tipo aumentan las tasas de respuesta y también pueden utilizarse para mejorar la encuesta
al identificar preguntas que los encuestados no entienden bien u otras que no pueden responder facilmente.
Ademas, los contactos personales pueden proporcionar retroalimentacion sobre como hacer que la encuesta
sea mas clara para los respondentes y sobre como se pueden mejorar las publicaciones de los resultados.

Procesamiento, edicidn, revision y analisis de la informacién

La informacion que se recibe es procesada, editada, revisada y validada en base a un protocolo supervisado
por analistas sectoriales con pautas explicitas de consistencia y coherencia sobre los datos. El protocolo
incluye que, ante dudas que puedan surgir sobre los datos recibidos, se efectien consultas a los informantes
para confirmar que estén correctamente declarados.

Una vez realizadas las validaciones, los analistas sectoriales controlan diariamente la recepcién de la
informacién y realizan una revision de las respuestas consignadas en las encuestas, junto con el analisis
econdémico de los resultados de las encuestas cuantitativas. Adicionalmente, se realizan consistencias de las
series temporales individuales estudiando los distintos patrones de comportamiento.

Todas las tareas de revision y analisis estan vinculadas a satisfacer el cumplimiento de los conceptos de
consistencia y coherencia, mencionados anteriormente, como dimensiones para alcanzar la calidad del
producto estadistico.

Tratamiento de datos faltantes

Segun el manual de la OCDE, la primera alternativa que se propone como método de ajuste para las encuestas
no respondidas expresa: “Las empresas que no responden se asume tienen la misma distribucion en ‘arriba’,
‘igual’ y ‘abajo’ que las empresas que responden”. Contintia diciendo que: “En la practica, la alternativa 1
deberia ser razonablemente cercana a la verdad. Esto significa que se realiza un ajuste automatico por falta
de respuesta en la etapa de estimacion utilizando el nimero de unidades respondentes en el estrato en
consideracion para calcular el porcentaje que informa ‘arriba’ (+), ‘igual’ (=) y ‘abajo’ (-)” (OCDE, 20083, p. 27;
traduccion propia).

Por eso, para la Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera, el método elegido como
tratamiento de datos faltantes, es decir, el tratamiento que se aplica a las encuestas no respondidas es esta
alternativa 1, bajo el supuesto de que aquellas unidades de observacion que no responden tienen la misma
distribucién que las que responden.

En funcién de esta eleccién, se recomienda centrar el esfuerzo en el equipo de relevamiento para que la
tasa de no respuesta sea infima. Cabe destacar que el protocolo de relevamiento es estricto en esta etapa

del proceso estadistico para la realizacion de las encuestas de tendencia de negocios que se ejecutan en el
INDEC.
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Construccion de los indicadores

Indicadores simples

Los resultados de una pregunta de opcion multiple se presentan en forma de tres o mas porcentajes segin
el nimero de opciones de respuesta. Para un nico momento en el tiempo, los porcentajes obtenidos de una
pregunta de opcién multiple, por ejemplo x%, y%, z%, tienen una importancia limitada, pero los cambios en
el tiempo en los porcentajes de respuesta significan un cambio en las variables encuestadas. Por lo tanto, los
datos de la Encuesta de Tendencia de Negocios resultan mas Utiles para fines analiticos cuando se presentan
en forma de serie temporal.

Sin embargo, es dificil interpretar los movimientos en el tiempo de los tres porcentajes cuando se presentan
simultdneamente. Debido a esta dificultad, los resultados vinculados a las distintas categorias de respuesta
para cada pregunta de la encuesta habitualmente se sintetizan en un Unico indicador; la forma mas comudn
de conversion es la construcciéon de dos indicadores simples que se denominan “balances” e “indicadores
de difusion”.

En las preguntas con tres opciones de respuesta, las personas encuestadas tienen opciones que se denotan
como positivas (+), sin cambio o igual (=) y negativas (-) segun el caso.

A continuacién, se describen en forma resumida las variables relevadas en las preguntas, las opciones
de respuesta y se denota cada tipo de respuesta (para méas detalle de las preguntas, ver el apartado 7.
“Cuestionario”).

Respuesta
Variable

2 Cartera de pedidos Por encima de lo normal Normal Por debajo de lo normal
g g Exportaciones Por encima de lo normal Normal Por debajo de lo normal
§ g Stocks Por encima de lo adecuado Adecuado Por debajo de lo adecuado
:E g Situacion empresarial Buena Normal Mala
§ 2 Situacion financiera Buena Normal Mala
E Acceso al crédito Facil Normal Dificil

Produccion Aumentara No variara Disminuira
g Pedidos de demanda interna Aumentaran No variaran Disminuiran
;-; o Exportaciones Aumentaran No variaran Disminuiran

= . .

% 3 g:?st:)?]aa? de horas trabajadas del Aumentara No variara Disminuira
g Empleo Aumentara No variara Disminuira
w

Situacion empresarial Mejor Igual Peor

Los contextos econdémicos de los paises con relacién a la variable “precios promedio” son distintos. Las
respuestas “aumentaran” o “disminuiran” a esta pregunta podrian denotarse como positivas o negativas
segun el caso.

Cada usuario de esta informacién podra realizar el célculo del balance y del indicador de difusion, que se
detallan a continuacién, otorgando la positividad o negatividad que considere méas apropiada.

Balances

En las encuestas de tendencia de negocios, los balances se utilizan para resumir las respuestas a preguntas
de opcién mdltiple. Los balances dan una imagen mas clara de las tendencias y los puntos de inflexién, sobre
todo cuando se visualizan en un grafico. Pueden tomar valores entre -100% y +100%, y el punto medio es 0%.

El balance se obtiene, para un mes t del afio a, calculando: la fraccion de respuestas positivas (+) sobre el total
de respuestas por division, menos la fraccion de respuestas negativas (-) sobre el total de respuestas por
divisién, multiplicado por el ponderador de cada divisién del afio a-1. Luego, se realiza la sumatoria de las 14
divisiones. Las respuestas igual o sin cambios (=) se ignoran.

Se utiliza como variable de ponderacion el valor agregado bruto a precios basicos (VABpb) a precios de 2004
(INDEC, 2016) del afio calendario inmediato anterior, es decir, para calcular el balance en un mes t del afio a
se utiliza el valor anual del VABpb del afio a-1, dato provisto por las cuentas nacionales.




Cabe aclarar que, el ponderador se actualiza cada afio con el VABpb de un afio calendario completo. Por eso,
en los primeros meses, para el célculo del balance en un mes t del afio a se utiliza el VABpb del afio a-2 hasta
tanto sea publicado el VABpb del afio a-1.

Como se explico, el balance se calcula como:

B, = D1 (05" — nf)wd 1] x 100 ()

_ VABpb% !
Y wg t= 14 pda—1 @
» d-1 VAprd
Donde:
Bt.a = balance, en el mes t del afio a

ta
P4 = fraccion de respuestas positivas (+) sobre el total de respuestas de una divisién de actividad
economica d, en el mes t del afo a

ta
Ny = fraccion de respuestas negativas (-) sobre el total de respuestas de una divisiéon de actividad
econémica d, en el mes t del afio a

a—1
@4 ~ = ponderador de la divisién d, en el afio a-1

-1
VAprg = valor agregado bruto a precios basicos de 2004 de la division d, en el afio a-1

Indicadores de difusion

Los indicadores de difusién se usan para convertir a un solo valor las respuestas a preguntas de opcién
multiple. Los indicadores de difusion pueden tomar valores entre 0% y +100%, y el punto medio es 50%.
Debido a que el rango de estos indicadores es mas estrecho que el de los balances, los indicadores de
difusién son mas planos que los balances cuando se muestran en un grafico.

El indicador de difusién se obtiene, para un mes t del afio a, calculando: la fraccién de respuestas positivas (+)
sobre el total de respuestas por division, mas la mitad del valor de la fraccion de respuestas sin cambios (=)
sobre el total de respuestas por divisién, multiplicado por el ponderador de cada division del afio a-1. Luego,
se realiza la sumatoria de las 14 divisiones. Las respuestas negativas (-) se ignoran.

Se utiliza como variable de ponderacion el VABpb a precios de 2004 (INDEC, 2016) del afio calendario
inmediato anterior, es decir, para calcular el balance en un mes t del afo a se utiliza el valor anual del VABpb
del afo a-1, dato provisto por las cuentas nacionales.

Cabe mencionar que, el ponderador se actualiza cada afio con el VABpb de un afo calendario completo. Por
eso, en los primeros meses, para el célculo del indicador de difusion en un mes t del afio a se utiliza el VABpb
del afio a-2 hasta tanto sea publicado el VABpb del afo a-1.

Los indicadores de difusién se calculan como:

ID;, = [23111 (pfia + lf’;) wﬁ_l] x 100 @)

-1
d y14 vaBpbd1

Donde:
IDt,u = indicador de difusién, en el mes t del afo a

ta
P4 = fraccion de respuestas positivas (+) sobre el total de respuestas de una division de actividad
econémica d, en el mes t del afio a

ta
lg = fraccién de respuestas iguales (=) sobre el total de respuestas de una divisién de actividad
econdmica d, en el mes t del afo a

wa_l s ~
d = ponderador de la division d, en el afio a-1

-1
VAprﬁ = valor agregado bruto a precios basicos de 2004 de la division d, en el afio a-1




5.2 Indicador de confianza empresarial

En lugar de utilizar las respuestas de una sola pregunta, se puede combinar un conjunto de variables de
la encuesta en un unico indicador compuesto que resume las evaluaciones y expectativas de los agentes
econémicos sobre la situacion econémica general.

En las encuestas de tendencia de negocios, los resultados de la combinacién de preguntas se suelen
denominar “indicadores de confianza empresarial” y pueden utilizarse como indicadores lideres para predecir
los acontecimientos econdmicos a corto plazo.

En la Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera, el indicador de confianza empresarial
es un promedio aritmético de los balances de tres preguntas: a) las expectativas futuras de produccién,
b) la evaluacién actual de la cartera total de pedidos y c) la evaluacién actual de los stocks de productos
terminados (invertida).

Este tipo de indicadores de confianza ha demostrado ser util para monitorear la situacién econémica actual y
predecir cambios probables en el corto plazo. Pueden tomar valores entre -100% y +100%, y el punto medio
es 0%.

El indicador de confianza empresarial de la industria manufacturera, en cada mes, se expresa como:

) PE; ,+CP; ,—SPT
ICEim,, = La ;’“ La )

Donde:
ICEimt.a = indicador de confianza empresarial de la industria manufacturera, en el mes t del afio a
PEt.a = balance de la produccién, expectativas futuras, en el mes t del afio a
CPt.a = balance de la cartera total de pedidos, en el mes t del afio a

SPTt,a = balance de los stocks de productos terminados, en el mes t del afio a

\
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6. Presentacion de los resultados

La informacién de la Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera es publicada
mensualmente a través de un informe técnico en formato PDF y en cuadros estadisticos en la pagina web del
INDEC en https://www.indec.gob.ar

La presentacion de los resultados del informe técnico comprende:

e Indicador de confianza empresarial de la industria manufacturera.

e  Evaluacion empresarial de la situacion actual. Balances e indicadores de difusion.

e  Expectativa empresarial futura. Balances e indicadores de difusién.

La presentacion de los resultados de cuadros web comprende:
Cuadro 1. Indicador de confianza empresarial de la industria manufacturera, en porcentaje
Cuadro 2. Evaluacion empresarial de la situacion actual, balances e indicadores de difusion, en porcentaje

Cuadro 3. Expectativa empresarial futura, balances e indicadores de difusion, en porcentaje

Periodicidad: mensual

Periodo de referencia: mes £, trimestres {+1 a {+3

Unidad de observacion: establecimientos de la industria manufacturera
Cobertura geografica: total del pais

Tipo de muestreo: panel no probabilistico estratificado

Forma de colecta: encuesta digital via correo electronico

Periodicidad de la difusién: mensual (segun calendario anticipado anual)

Forma de comunicacion: informes técnicos y cuadros web

Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera



https://www.indec.gob.ar

7. Politica de revision de los datos estadisticos

La revisién de los datos es un proceso continuo que, por su naturaleza, es inherente al proceso de produccién
de las estadisticas. La revisién se debe principalmente a la incorporacion de informacion fuera de término al
momento de cierre de la publicacion, la actualizacion o la rectificacién de datos. Por eso, como parte de la
iniciativa de mejorar la calidad de los datos estadisticos y siguiendo las buenas préacticas internacionales, se
establece una politica de revision de cifras para asegurar la precisiéon de las mediciones.

En este sentido, |la practica de revisién sigue criterios generales en linea con los estandares definidos sobre la
materia y los principios de buenas practicas de las estadisticas oficiales:
e Imparcialidad y objetividad: las revisiones o los cambios importantes en la metodologia se anuncian por
adelantado y simultaneamente a todas las personas usuarias de la informacion.

e Procedimientos estadisticos adecuados: las revisiones siguen procedimientos normalizados,
consolidados y transparentes.
e  Precisiony fiabilidad: se analizan periédicamente las revisiones a fin de mejorar los procesos estadisticos.

e Accesibilidad y claridad: la politica de revisién se hace publica en el sitio web oficial.

En el caso de las encuestas de tendencia de negocios se computa todo lo recolectado al momento del cierre
del operativo, es decir, se descarta todo lo que no se recabé al finalizar la fecha pactada de recoleccion o
se desecha una encuesta que ingresa fuera de término. Esto se debe principalmente a que la percepcion de
los respondentes en un momento dado puede ser distinta en dias posteriores ya que depende del contexto
econoémico, politico, social, juridico, entre otros factores.

Recordemos que, si al momento de la publicacion los datos de alguna encuesta no estan disponibles o si la
recepcién de una encuesta esta fuera de término, se aplica lo expresado en el apartado 4.4.3 “Tratamiento
de datos faltantes”.

En conclusién, los datos de las encuestas de tendencia de negocios una vez publicados se encuentran en
estado definitivo.

\
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8. Cuestionario

Es importante que la persona respondente excluya los factores estacionales al responder la encuesta vy,
cabe destacar que, por lo general los maximos responsables de los establecimientos son conscientes de
los factores estacionales que afectan la produccion, las ventas, el empleo o los niveles de stocks. Por eso,
como se observa en el cuestionario, varias de las preguntas comienzan con la siguiente frase: “excluyendo
los factores estacionales habituales, ...”.

2025 - ANO DE LA RECONSTRUCCION DE LA NACION ARGENTINA

. X ; Instituto Nacional de %
Ministerio de Economia Estadistica y Censos |n("‘eC
Republica Argentina Republica Argentina

Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera

CARACTER ESTRICTAMENTE CONFIDENCIAL Y RESERVADO - Ley N° 17.622

"Las informaciones que se suministren a los organismos que integran el Sistema istico Nacional, en imi de la presente ley, serdn estrictamente secretas y sélo se utilizardn con
fines estadisticos. Los datos deberdn ser inis y i i en compilaciones de conjunto, de modo que no pueda ser violado el secreto comercial o patrimonial, ni
indivi las p: o entic a quienes se refieran. Quedan del secreto istico los siguit datos de registro: nombre y apellido, o razon social, domicilio y rama

de actividad" (Art. 10 de la Ley N° 17.622)

DATOS DE IDENTIFICACION
A. Razén social [ |
1.1D_Uso interno
Al cuir [ ]
A.1. Direccién I |
A.2. Partido o departamento | |
A3, Provincia [ -
A.4. Periodo de referencia de la informacién ..qulo -

de Tendencia de N i

Todas las preguntas estan referidas a la actividad manufacturera.
En caso de imi i i i los p industriali:
Debe las pregt los factores i i Es decir, analice la situacién actual y futura, dejando de lado el impacto de los factores que se repiten en

ciertos periodos del afio, por ejemplo

Pr i6n (P), si i6n futura: i 2025 - i 2025 Cartera total de pedidos de clientes (CP), situacién actual: Agosto 2025
1. los factores i i équé cambios espera durante los 2. los factores i i i que el nivel actual de la cartera
préximos 3 meses respecto al volumen de produccién (P)? total de pedidos (CP) (demanda interna y externa) en términos de volumen se encuentra:
O Aumentara QO No variara QO Disminuira O Por encima de lo normal O Normal QO Por debajo de lo normal
Cartera de pedidos de la d da interna (DI), sif i6n futura: i 2025 - it 2025
3. los factores i i écomo espera que evolucionen los pedidos de la demanda interna (DI) durante

los préximos 3 meses?

O Aumentaran QO Novariaran O Disminuiran O No despacha al mercado interno

Exportaciones (X), situacion actual: Agosto 2025 Exportaciones (X), si i6n futura: i 2025 - i 2025
4. los factores i i i que el nivel actual de 5. los factores. i <écémo espera que evolucionen las
exportaciones (X) en inos de se exportaciones (X) durante los préximos 3 meses?
O Por encima de lo normal O Normal O Por debajo de lo normal O No exporta O Aumentaran O No variarén O Disminuirdn O No exporta

Stocks de productos terminados (St), situacién actual: Agosto 2025

Un nivel “adecuado” de stocks es aquel que le permite tanto minimizar los costos de i como tener i de a
i de la demanda.

Para determinar el nivel actual de stocks, evalde si los stocks son adecuados en funci6n de la cartera total de pedidos actual.

6. los factores i habituales, écémo i el nivel actual de sus stocks de productos terminados (St) en
términos de volumen? **

O Por encima de lo adecuado O Adecuado O Por debajo de lo adecuado O No trabaja con stocks de productos terminados

Precios de venta, sif i6n futura: i 2025 - it 2025
7. los factores i i équé cambios espera durante los préximos 3 meses respecto a los precios
promedio de venta?
OAumentaran O No variaran O Disminuirén
Horas trabajadas del personal (Hs), si i6n futura: i 2025 - i 2025
8. los factores i i équé cambios espera durante los préximos 3 meses respecto a la cantidad de

horas trabajadas del personal afectado al proceso productivo (Hs)?

O Aumentaré O No variard O Disminuira
de personal, sif ion futura: o 2025 - i 2025
9. los factores i Ii écoémo espera que evolucione el niumero de empleados durante los préximos 3
meses?
O Aumentara O No variara O Disminuira

Encuesta de Tendencia de Negocios a la Industria Manufacturera




Factores que limitan su produccién, situacién actual: Agosto 2025

10. ¢Cudl es el factor mas que esta su para la

(O Demanda interna insuficiente (O Escasez de materias primas, insumos o componentes
QO Demanda externa insuficiente (O Escasez de energia

Aclaracién: esta pregunta . N . I o

busca identificar el motivo o de P o iemp créditoss

‘prlnmpal por el ?ual el QO Escasez de mano de obra en general (O Leyes econémicas poco claras
nivel de produccién no es
superior al actual. (O Escasez de mano de obra calificada O Incertidumbre econémica
O Falta de equipo adecuado O mros.factores ("I'_'g"m s
O Escasez de productos semielaborados O Ningn factor limita aumentar la produccién
Situacién empresarial (SE) actual: Agosto 2025
11. Considera que la situacién empresarial (SE) actual de su negocio es:
O Buena O Normal OMmala
i6 ial futura (SE): i 2025 - i 2025
12. Espera que la situacién empresarial (SE) de su negocio durante los préximos 3 meses
sea:
O Mejor Olgual QO peor
Situacién financiera actual: Agosto 2025 Acceso al crédito, situacion actual: Agosto 2025
13. Considera que la situacién financiera actual de su empresa es: 14. Considera que la situacién actual en materia de acceso al crédito para su empresa es:
OBuena  ONormal ~ OMala OfFacl O Normal Opificil - O No toma crédito

Si en alguna pregunta tuvo problemas para completar la respuesta o si tiene alguna observacién que hacer, por favor utilice este espacio:

Pregunta Sirvase anotar todas las observaciones que permitan aclarar la informacién suministrada

Nombre y Apellido: [ |

Cargo: I I
Teléfono (femplo (011) 4349.9222): T 1 otemer [
Email: [ ]
Informacién validada O s
QO No
Pregunta Sirvase anotar todas las observaciones de la informacién validada
Por consultas les sobre como el i io, se puede icar enviando un correo electrénico a ... y/o llamando al .....

indec
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