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por la inversa de la relación existente entre su valor en el per1odo 
anterior y el promedio correspondiente a la variedad de la cual forma 
parte en ese periodo, mientras que en la primara toda• ••ta• 
ponderaciones son iguales. En consecuencia, la variación de lo• 
precios que en el periodo anterior estaban por debajo del promedio 
tiene una mayor ponderación que la de aquellos qua estaban por enclma 
y si se supone que los primeros pueden aumentar en una proporci6n 
mayor que loe segundos, ee generaría un sesgo hacia arriba en el 
indice de la variedad. 

Con las fórmulas del tipo PRa, se ha mostrado que tambi6n 
aparece un sesgo hacia arriba si la evolución de loa precio• medio• 
dentro del grupo mínimo es tal que los precios alternan 
permanentemente su posición respecto del promedio. 

Este sesgo adquiere mayor magnitud cuando se trabaja con 
fórmulas que incluyen el encadenamiento de promedios de relativo• 
entre periodos sucesivos, que cuando las var iacionea del 1ndic• ae 
calculan a partir de promedios de comparaciones directa• con la 
base< 46 >, debido a que en el primer caso, en loe sucesivos encadenados 
intervienen los promedios de relativos de todos los per1odoa 
anteriores no produciéndose ninguna simplificación entre t6rmino•, lo 
que provoca que los sesgos se vayan acumulando< 47 >. 

Debido a estos inconvenientes las investigaciones efectuada• en 
años recientes han recomendado la utilización de promedios geom6trico• 
para el cllculo de loe indices elementales: 

(46)A. G. Carruthers, D.J.Sellwood y P.W.Ward, "Recent Developaenta in the Retail Pric• Index", The 

Statistician, Vol.29, NR 1, pllgs. 21 y 23. 

(47)En general cuando los indices eleaentales se calculan coao proaadio de relativoa: 

n 

1/n C Z Pijt/Pijº > 
ja'I 

no es posible hacer encadenaeientos e le bese en cada negocio, por lo tanto el per'9etro resulte 

ser un encad-iento de proaadios entre negocios e trav .. de loa periodoe: 

T n 
• 1/n C Z Pijt/Pijt-1 ) 

t-:1 j•1 



n 
PRg '"' ( rr 

j•1 Pijt-1 

1/n 
) = 

n 
( rr Pi j t ) 1 / n 

j = 1 
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Con esta fórmula se resuelve el problema de la acumulación de 
•••go•, ya gua en el encadenamiento se simplifican loe promedios de 
precio• da los periodos · anteriores, dando como resultado siempre una 
c0111paraci6n directa a la basa: 

n 

( rr Pi j t )1/n 
T n Pi j t 1 /n j•1 
11' = ( 7f ) = 

t•1 j•1 Pijt-1 n 
)1/n ( rr Pijo 

j. 1 

Esta característica permite gue con este parámetro los indices 
elementales o loe de cualquier nivel de agregación cumplan con tres 
propiedades fundamentales gue no se verifican cuando se utilizan las 
fórmulas del tipo PRa . 

a) Criterio de identidad: cuando las situaciones base o y objeto t 
coinciden, el indice debe reducirse a la unidad. 

b) Criterio de reversibilidad: si un indice tiene las situaciones 
base y objeto iguales respectivamente a las objeto y base de 
otro, sus valores deben ser recíprocos. 

c) Criterio circular o de tranaitividad: el producto de índices 
gua tienen sucesivamente como base la situación objeto dei 
anterior, debe ser igual al indice con base la del primero y 
objeto la del último.C48> 

7.3 Batiaacion•• en el año baae del índice 

7.3.1 Batiaación da laa ponderacionea aaignadaa a los bienes y 
servicio• de la canaata 

La existencia de inflación (41,3\) en el año en el gue se 
realizó la EGH ocasionó un problema particular para la estimación del 

(41)Indicea de Precios de Coosuao. - Eduardo Garc1a Espalla, J."· 11'\igo Serrano Sánchez - INE; España 

- Ng. 300. 
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valo r del gasto en cada grupo de bienes y servicios y en el total, ya 
que loe agregados calculados sobre la base de las sumas de los valores 
mensuales expresadas a precios corrientes tienen una estructura 
condicionada por la correspondiente a los últimos meses que entran en 
el cálc ulo. Aunque una estructura de este tipo sería congruente con la 
que se calcula a partir del anAlisis ae las corrientes de bienes en e l 
marco de las cuentas nacionales, se optó por realizar un ajuste que 
eliminara -al menos parc ialmente- · esos efectos provocados por la 
inflación. 

Entonces, la estimación del gasto relativo anual en cada bien o 
servicio se obtuvo como p r omedio s i mple de los relativos trimestrales : 

Siendo: 

g; h j t 

W; = (1/4) E W;t 
t 

Gt • E G; t 

:factor de expansión del estrato h 

:factor de corrección por falta de respuesta para 
el estrato h en el trimestre t 

:gasto en el bien o servicio 
durante el trimestre . t 
perteneciente al estrato h 

i (o grupo de ellos) 
en el hogar j 

Esta estructura es del tipo convencional en los indices de 
precios al consumidor y, al igual que las que se utilizan en el marco 
de las cuentas nacionales, refleja la composición del gasto del grupo 
de referencia en su conjunto. Implícitamente, está más afectada por la 
composición del gasto de los hogares de .mayor consumo, que por la de 
los de menor consumoC49 ), 

(49)Se descartó le posi bi l idld de calcular la estructure de ponderedorts co.o proaedio de lea 

estructuras correspondientes a Clldl hogar ya que el resultado no seria congruente con las 

reco111endec iones de les cuentas nacionales . 
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El efecto de este sesgo fue parcialmente corregido al definir 
la población de referencia del índice, ya que de ella se excluyó a l o e 
hogares de mayor ingreso familiar per c~pita hasta deducir un 5\ del 
total de hogares. También se excluyó a los hogares unipersonales. 

7.3.~ Bstiaaci6n de los indices eleaentales para el año base 1988 

Durante el año 1988, se recopilaron precios en la muestra de 
informantes para la totalidad de los bienes y servicios incluido s en 
la canasta del indice, aplicando el plan de relevamiento diseñado para 
la elaboración mensual del I.P.C.G.B.A. 

Las fórmulas utilizadas fueron las siguientes: 

a) Variedades hoaog,oeas: 

Se calculó un precio medio p; O para cada variedad en el año 
base, utilizando la siguiente fórmula: 

Siendo: 

1 1 2 
p;O = __ I p;t,O 

12 t=1 

p;t,O • 
1 n 

n 
I p ,' . t,O 

1 , J 
j a 1 

O• aao base 1988 
t • mes 
i • variedad 
j • negocio 
n • cantidad de negocios informantes 

!l índice elemental correspondiente a una variedad homogénea 
determinada, en un mee determinado, se calcula asi: 

p;t,O 

p;O 

Pi 1, o 
- --- * 

p;2,0 * 
p; 1, O 

E; t-1,0 
* RP;t,t-1 

w; 

* 
p;t,O 

= 
p; t -1 , O 
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Para algunos bienes y servicios, loa precio• resultan de un 
promedio ponderado según si los negocios involucrados son del tipo 
supermercado o de venta al mostrador y similares. El precio promedio 
para estas variedades es: 

P =a• (Pi,s) + B * (Pi,n) 

Donde: 

e• supermercados 

n = negocios particulares, ferias, mercados, etc. 

b) Variedad•• beterogéneaa1 

Para cada producto-negocio, primero se calculó un precio medio 
en el año base: 

Pi, jo = 
1 1 2 

l: 
1 2 t"' 1 

P . . t, o 
l , J 

Luego se calculó 
heterÓgénea, promediando 
producto-negocio: 

un indice elemental para cada 
los re 1 a ti vos correspondientes 

variedad 
a cada 

l n 
l: 

n j = 1 

l n 
'"' -- l: 

n j "'1 

1 
= 

n 
l: 

Pi,jt,O 

P 
.. o 
l , J 

P
. . 1, O 
l ( ¡ 

P .. o 
l , l 

• P 
.. 2,0 
1 ( l 

P
. .1, O 
l , l 

n j= 1 w; • PRa; ,j t,t- 1 

* •••• 
Pi,jt,O 

P .. t-1,0 
1 , l 

-

Nótese que como o puede variar de un mes a otro -dependiendo de 
la registración del precio en los puntos de venta de la muestra- para 
que el valor promedio de los indices elementales en el ai'\o base 
resultara igual a la unidad, fue necesario realizar diversas 
imputaciones de precios. Para ello se recurrió a procedimientos que se 
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explican mls adelante y que también son de uso habitual durante el 
proceso de actualización de l indice. 

En el caso del alqui ler de viv ienda, se calculan dos 
uno para casas y departamentos y otro para inquil i natos , 
penaiones, con los cuales se obtiene un promedio ponderado 
indice elemental correspondiente a esta variedad. 

7.4 c,1cul0 ••naual de loa indice• •l•••ntal•• 

7 . 4 , l Variedad•• hoaogéneaa 

RP ; t, t-1 = 

Siendo: 

l 
pp; t = 

n 

pp, t 

pp ; t- 1 

n 
.t Pi,jt 

j = 1 

relativos, 
hoteles y 
que es el 

Como ya se mencionó, aunque la cantidad de negocios informantes 
de precios en la variedad i en el mes t fuera diferente de la 
correspondiente al mes t.-1, ello no introduciria sesgos de 
importancia, por tratarse de variedades homogéneas. 

7.4.l Variedad•• heterogénea• 

En un principio, para cada variedad se calcularon promedios 
aritméticos de los relativos mensuales de precios observados para cada 
producto-negocio, mediante la siguiente fórmula : 

l n 
PRa;t,t-1 = .t R; . t , t-1 

j. 1 •. l 

Posteriormente se decidió introducir una modificación de la 
fórmula de cilculo, en función de la experiencia nacional y de las 
recomendaciones internacionales, reflejadas en recientes discusiones 
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metodológicas en los documentos técnicos sobre la materia< 50> , Se optó 
por aplicar . la siguiente fórmula de promedio geométrico de relativos 
de precios: 

n 
PRg¡t ,t-1 • ( rr Ri ,jt,t-1 )1/n 

j .. 1 

7,4.3 Artículoa con ponderacionea interna& 

Una variedad se define como minicanasta cuando está integrada 
por un conjunto de variantes que serán usadas para elaborar el indice 
e lementa 1 . Los precios se re levan para cada una de l.as var iantea y 
participan en el indice como autoponderados. 

En ~l caso del alquiler de la vivienda, dado que se trata de 
una variedad heterogénea, los indices elementales se calculan como 
promedio de los relativos correspondientes a cada vivienda, que surgen 
del cociente entre el alquiler del mes t y el del mes t-1. 

7.4.4 Variedad•• con precio regulado o tarifado 

Para estas variedades se calcula un precio medio del mee como 
si fueran homogéneas, a partir de información proporcionada por las 
empresas proveedoras (de servicios eléctricos, telefónicos, correo, 
transporte urbano de pasajeros, etc.). Se calcula el costo de un 
consumo promedio considerando todos los tramos y la importancia de loe 
usuarios en cada uno de ellos, con ponderación por dias de vigencia de 
cada tarifa. 

(50)La últi11111 "Resolución sobre fndice1 de los precios del consUIIO" adoptada por la OlT 011ite 

cualquier rec0111endación del pr011edio 1ritaético y expresa que "en el cálculo de los fndices de 

los agregados elenentales se puede tour en cons ideraci6n la posibilidad de utilizar proaedios 

ge0111ét r i cos" . 

Por su parte, la Oficina de htadi5tica de las Naciones Unidas ha Mn1festado que los proaedios 

ge0111étricos son los preferidos desde hace ya muchos atlos en los fndices e1peciale1 de precios a 
nivel de los grupos eleaentales, y que incluso en los indices interte11por1les ''el prOlledio 

geOlllétrico ~rece tener ús vent1j11 que el 1rit1Ntico o cualqui er otro proaedio" - "Selected 
probletu in consu11er price inde,c coaputationa" Joirlt ECE/lLO Set11n1r on Statis,tics of consuaer 

pr ices" Ginebra, Junio de 1986-. 

Esta e11aluaci6n ha sido coaparticws por numerosos autores . Ver por eje11plo Dal"1, J. "Ca.puting 

elementary aggregates in the swediah consu111er price index" Journal of Official Statistícs, Vol.8, 

Nll2. Statistícs Sweden, 1990 y Szulc 8.J. "Price indices be l O\I the basic aggregation level" . 
Boletin Estadistico Nll2, OlT, 1989. 
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En el caso de Obras Sanitarias de la Nación (O.S.N.) , la 
empresa suministra mensualmente un listado con los montos facturados a 
cada uno de los usuarios incluidos en la muestra, según el tipo de 
servicio brindado por la empresa. El relativo de precios se calcula 
relacionando las sumas total es facturadas en dos meses consecutivos. 

7.4,5 Trataaiento de bienes y aervicioa estacionales 

Existen numerosos bienes y serv icios (tanto homogéneos como 
heterogéneos) , que son vendidos únicamente en determinadas épocas del 
año (por ejemplo ciertas clases de fruta, o vestimentas de estación) o 
c uya calidad, procedencia o forma de comercialización varían en forma 
importante. Para estas variedades, la recopilación de una cantidad 
suficiente de precios representativos puede ser una tarea imposible o 
demasiado costosa. 

Existen diversas alternativas metodológicas para el tratamiento 
de los productos estacionales, según la posición que se adopte en cada 
uno de los siguientes aspectos: 

Utilizar ponderaciones fijas referidas al año 
consecuencia ' son iguales todos los meses, 
ponderaciones variables mes a. mee. En el primer 
decidir un tratamiento para las variedades 
estacionalidad. 

base y que en 
o util i zar 

caso, se debe 
faltantes por 

Utilizar como período de comparac~on de los precios un año base 
fijo, o un período (mes) móvil comparable al mes que se 
analiza. 

La utilización de bases mensuales de precios es 
realizar una corrección estacional teniendo en cuenta 
estacionalidad brindado por el año base, que puede ser 
reflejo de las pautas estacionales de los precios 
siguientes. 

equivalente a 
el patrón de 
un inadecuado 
en los años 

La utilización de ponderaciones diferentes para cada mes en 
combinación con una base fija anual de precios fue descartada también, 
pues ello haria que las fórmulas incluyeran sumas entre bienes y entre 
mases y en consecuencia el relativo del indice de un mes respecto del 
inmediato anterior reflejaria no sólo cambios de precios sino también 
cambios en las ponderaciones. El indice agregado podría subir o bajar 
por esos cambios de ponderaciones, sin que ningún precio se hubiera 
modificado 
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Aunque el encadenamiento de indices mensuales calculados c o n 
canastas var iablee puede permitir la medición de cambios "puros" de 
prec ios en el corto plazo, el lo no excluye eeegoe de largo plazo, 
porque los producto s pueden no recibir la misma ponderación cuando 
"entran" que cuando "salen" del índice, al tiempo q ue los precio s de 
entrada ( e n el c aso de los .productos es tac ion alea) son usualmente 
s uperiores a los de salida. 

Es fundamental tener en cuenta que si no ex i sten problemas de 
abastecimiento y los precios de los productos estacionales pueden ser 
recopilado s durante todo el año , los movimientos periódicos de la 
serie pueden tratarse con mét~dos estadísticos de 
desestacionalización. Para ello debe procurarse, en primera instancia, 
que l os mo v i mient os de precios se ref l ejen correctamente en la serie, 
especialmente en los casos de desaparición estacional de bienes. 

La solución adoptada para el I.P.C,G.B . A. consistió en 
subd i vidir. l .a mayoria de lae prendas de vestimenta exterior en ropa de 
"verano" y de "inv i erno". La ponderación asignada a cada variedad es 
la que surge de la EGH o, en su defecto, de un prorrateo calculado a 
partir de datos externos. 

La utilización de este procedimien~o implica realizar 
imputaciones de precio s a las var i edades "fuera de temporada". Ello 
sucede cuando la cantidad de apariciones de la variedad es menoi:- que 
el número necesario para calcular la variación de sus precios con un 
grado adecuado de confiabilidad y precisión. 

casos se imputa 
P~g• (variedades 

un precio p~ 
heterogéneas) 

En términos genera lea, en eso~ 
(var i edades homogéneas) o un relativo 
estimado a partir del último calculado 
variac ion de precio s registrada en 
subgrupo, grupo o capitulo de loa gaatoe 
la variedad faltante. 

con datos .eales , apl i cando la 
otras variedades del mismo 
de consumo al cual pertenece 

Cuando l a variedad estacional reaparece con un número 
suf i c i ente de observaciones en loe lugares de comercial i zación 
previstos, sus precios se i ncorporan al c!lculo en la forma normal. De 
este modo, la diferencia (positiva o negativa) entre el último precio 
imputado y el real, queda aaignada totalmente a la variación de 
precios correspondiente al mes en el que reapareció el producto ' 51 l . 

El· efec to de e stos "ajustes " que -en el c aso de la vestimenta­
tienen lugar al pr i ncip i o de las temporada¡¡ de verano o de invierno, 

( S1)L11 consecuencia de e,sto es ciertJ di s continuidad dt corto ptuo en l11 seri e , que const i tuye un 

rna l menor . 



62 IIIIETODOLOGIAS IND~C 6 

ea relativamente compensado en el interior de cada subgrupo al 
calcular, corno ya se mencionó, indices separados para las variedades 
de ambas temporadas. 

7,4,6 Trataaiento de loa cambios de calidad 

Cuando en un mes determinado se verifica un cambio de calidad, 
tipo o marca en algún bien o servicio, puede ser que el precio 
observado no sea comparable con el registrado por el indice en el mes 
anterior. 

Si se trata de una variedad homogénea, todo el cambio de 
calidad se imputa a variación de precios ya que seria poco 
significativo el ajuste por calidad, por las propias características 
de loe productos, la relativa uniformidad de sus precios y la gran 
cantidad de observaciones que se promedian en el indice . 

Por el contrario, en el caso de las variedades heterogéneas es 
necesario tener en cuenta el efecto de los cambios de calidad. Pueden 
presentarse dos situaciones: 

- En el formulario de relevamiento de precios correspondiente al 
mes anterior se registró un precio p•t- 1 para la nueva calidad, 
además del observado pt- 1 para la que se venia utilizando en el 
indice. 

- No se conoce el precio anterior de la nueva calidad. 

En el primer caso (situación "a" descripta en el punto 5.2) se 
procede a recuperar el precio anterior de la nueva calidad y se 
calcula el relativo correspondiente al nuevo producto­
negocio: p't/p't-1 . Nótese que dentro de la cadena de relativos queda 
incorporado un factor pt- 1/p't- 1 que en consecuencia afecta a las 
ponderaciones del indice. Si la calidad de los bienes disminuye, 
pt-1> p 't-1 y por lo tanto su ponderación implícita aumenta. Implica 
suponer que el consumidor incrementó el volumen físico consumido, para 
compensar esa caida de la calidad. 

En el segundo caso se puede recurrir a dos alternativas: una, 
mantener mediante imputaciones la variedad desaparee ida y aplicar en 
el mee siguiente el procedimiento descrito en el párrafo anterior; 
otra, no realizar ajustes por cambio de calidad. En este último caso, 
e l relativo en t seria p ' t ¡pt-1 < p ' t¡p ' t-1 si pt-1 > p' t-1, lo que 
implica suponer que a pes ar de la disminución de la calidad de los 
bienes el volumen fisico consumido se mantiene constante, con la 
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consiguiente d i smi nució n del valor a c tual i zado de la ponde1:ac 1.61 l de 
ese articulo en el indice. 

En el I.P . C. G.B.A. se uti liza la primera a l ternati va des~~ l ~Ld 
en el párrafo ante~ior. 

7.5 Tratamiento de precios faltantes 

En forma previa al cálculo de los indices elemantalas u 
re l ativos de precios de cada variedad de, la c anasta, se realiza un 
análisis de los faltantes de precios, que pueden origi narse en a ly una 
de las siguientes causas: 

a. El negocio i nformante ee encuentra cerrado : 

a.1 en forma transitoria o por temporada 

a.2 en forma permanente 

b. El negocio se encuentra abierto, pero el prod u cto no está a 
la venta porque: 

b.l se agotaro n las existencias y están esperando repoei~ i 6n 

b.2 ya no se venderá mis en ese local (por cambio de 
proveedor, cambio de ramo, etc ,) 

c uando el cierre del negocio es trans i torio (caso a.l) o cuando 
estando ab i erto no tiene existencias porque está esperando reposic ión 
para reanudar la venta (cae~ b,l), se realizan imputaciones de precios 
c on el fin de mantener con stante la cantidad de negoc ios que 
i ntervi enen en el cálculo de los indic es elementales. Estas 
imputaciones no se realizan cuando el punto de venta ha cerrado en 
forma definitiv a (caso a.2) o cuando ha decidido discontinuar en focma 
t ambién definitiva la venta del producto cuyo precio ae solicita (c aso 
b . 2 ) . 

Para i mputar prec i os se utilizan d i st i ntos procedimientos, 
seg ú n el tipo de variedad de bienes o servicios (homogéneos o 
heter ogéneos), el tipo de negocios (supermercados o venta al 
mo strado r ) y, en el caso de los puntos de venta que 98 visitan do s 
veces al mee, la cant i dad de prec ios faltantes (uno s6lo o ambos) . 

La realización de estas imputaciones es 
i mportante en el caso de las variedades heterogéneas. 
a l encadenar variac iones de prec ios estimada.a c on 

particularmente 
De lo contrario, 
referencia. a un 
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grupo variable de observaciones se correria el riesgo de introducir 
•••goa, como puede verse en el siguiente ejemplo: 

Precio• aenaual•• (•J••plo) de una variedad heterogénea 

Ne<Jocio Enero Febrero Marzo Abril Mayo 

A $ 10 $ 10 s 10 s 10 s 10 

B $ 9 s 9 $ 9,41 s 11 s 11 

1 
e s 11 s 11 

1 
s 12 ' s 11 $ 11 

Si no se realizaran imputaciones de precios en los negocios 
"sin existencia", la estimación de la variación de prec ios entre los 
meses de enero y mayo moetraria una disminución del 4 . 2\, porque no 
recogería las subas registradas en los negocios e el mes de marzo y B 
en el mes de abril. 

Si se realizaran las imputaciones en la forma indicada la 
variación arrojaría un aumento del 7,5 \. 

En e~ caso de las va riedades homogéneas, dado que se calculan 
precios medive no es imprescindible realizar imputaciones por precios 
fal tantee, fª que en el largo plazo el indice se corrige 
automáticamerte. Sin embargo, son igualmente útiles para el análisis 
de las vari aciones mensuales de los precios y para mantener 
eatimacionee ::ie precios medios comparables entre meses tal como se 
hace an el I . P.C.G.8.A. 

7.5.1 Variedade~ no estacionales 

Para algunas variedades homogéneas, tanto en loe negocios 
particulares como los supermercados, se realizan dos relevamientos de 
precios en cada mes. Si sólo en uno de ellos se obtienen resultados, 
la imputación del precio faltante Sf rea l iza repitiendo el precio 
observado en el mismo punto de venta durante la otra visita. 

Si faltan los precios correspondientes a las dos vi.sitas del 
mea t., se calcula un precio imputado para el negocio "sin 
información" , aplicando al último precio real i nformado el relativo R 
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correspondiente a los negocioe que tienen precie real para eaa 
variedad en los meses t y t-1. 

7.5 . 2, Variedades eatacion•l•• 

Si la cantidad de observaciones de precios para una var~edad no 
alcanza el mínimo necesario, los datos relevados no se utilizan para 
hacer imputaciones de precios en los producto-negocio faltantee En 
éstos, la variedad es considerada como "sin exietencias" y ae le 
asigna la variación de precios calculada a partir de datos reales para 
el subgrupo, grupo o capitulo al cual pertenece. 

precios es igual al 
de las variedades 

subgrupo o en un 

El efecto final de estas imputaciones de 
que se obtendría al distribuir la ponderación 
faltantee entre las demás pertenecientes al mismo 
nivel de agregación m!s alto. 

8 Proceaaaiento infora6tico del indice 

El c!lculo del indice de precios al consumidor se realiza en 
u na red de PC utilizando un sietema que vincula loe tres tipo s de 
actividadee que se llevan a cabo para la elaboración del indice: a) 
elección de articuloe a relevar, lugares de toma de pracioa y 
características de loe mismos; b) toma de precios durante el mea y c) 
c!lculo del indice. 

El Sistema se emplea además, en cada mee, para: a) el disefto de 
loe cuestionarios que se utilizan para la recopilación de loe precios; 
b) editar el formulario correspondiente a cada una de las viviendaa 
que se visitan para el releva.miento de alquileres; c) elaborar el 
listado de negocios a visitar por cada encuea~ador an el lrea qua•• 
le asigne, y las planillas de control de recepción. 

8.1 Sistema utilizado 

El sistema de procesamiento de datos está dividido en módulos 
correspondientes a cada uno de los procedimientos que se realizan para 
el c!lculo: a) actualización de datos fijos o eemifijoe (en el sentido 
de que no dependen de la variable tiempo)CSZ); b) ingreao de los 

(52)Estos datos son, por ejecplo, el listado de variedadea que ~en la canaata, la deacripcí6n <M 
sus caracteriticas y el ponderador que le corre~ a cada '-'lO en el cálculo del indice; el 
listado de negocios inforMntes con la identificación de su clan, y de lea variedades en cada 

uno d~ e l los, y otros datos necesario• para la ejecución de lo, procea01 de cálculo. 
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precio• relevados; c) cálculo del indice y d) procesos especiales 
referidos a l&s b&see de datos. 

Los precios se recopilan e ingresan al computador diariamente 
teniendo en cuent& los distintos tipos de operativo de relevamiento 
que ya fueron comentados: variedades homogéneas en negocios 
particulares y en supermercados, variedades heterogéneas, alquileres y 
bienes o servicios cuyo precio no depende del lugar de compra (por 
ejemplo, diarios, revietas, energía eléctrica). 

Estos precios se archivan en diferentes bases, donde además se 
registra la codificación correspondiente a: negocio en que fue 
observado, fecha de relevamiento, fecha de ingreso al computador, 
operador que lo ingresó, y ciertas características especiales de la 
toma de precios (por ejemplo, si existió un cambio de calidad, o si es 
u n precio de "oferta") 

El sistema realiza los siguientes procesos: para las variedades 
homog6neas calcula un precio promedio ponderado por tipo de lugar de 
compra; para las variedades heterogéneas calcula relativos promedios. 
Durante estos procesos se tienen en cuenta las "imputaciones" 
realizadas para loa precios faltantes . 

Además, el sistema permite el cálculo de un conjunto de 
indicadores de control que son analizados en forma continua y permiten 
evaluar y asegurar la confiabilidad y exactitud de los precios 
ingresados y el funcionamiento del propio Sistema. Luego de concluido 
este anilisis se realiza el cálculo del indice y se emite la 
"Información de Prensa" con los resultados finales. 

El desarrollo del sistema se realizó usando bases de datos. Se 
eligió DBASE compilado con CLIPPER, que en ese momento (año 1988) era 
la mejor base de datos con el mejor desempeño en tiempos sobre el 
equipamiento disponible (XT, AT y PS/2). Se incorporaron algunas 
subrutinas en lenguaje e, que contribuyeron a mejorar el 
funcionamiento global . 

8 . l Bquipo fi•ico 

El Sistema fue implementado en una red de PC. Existen puestos 
de trabajo para el ingreso de precios y para la actualización de datos 
fijoe, y otros (con una configuración más poderosa) dedicados a loe 
p r oceaos de cálculo. 
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Inicialmente los equipos disponibles tueron: 

2 XT con JO MB C/U 

2 AT con 1 10 MB c /u 

2 PS/2 con 70 MB e/u (una para backup) 

2 impresoras de· c arro ancho 

1 impresora Laser 

En el mes de octubre de 1992, loa equipos disponibles eran: 

2 286 con 40 HB 

2 AT una con 110 MB y otra con 40 MB 

l 386 con 100 MB 

1 386 con 200 MB 

2 impresoras de carro ancho 

l impresora Laser 

9. Control de errores muestrales y no muestralea en el íodice 

El indice de precios al consumidor es sin duda uno de loe 
indicadores macroecon6micos mis confiables y exactos. Eventuales 
errores (aunque pequeños) en su cAlculo podrían provocar consecuencias 
importantes para una parte de los usuarios, ya sea que resulten 
beneficiados o perjudicados por la aplicación del indice en algún caso 
c oncreto. 

Sin embargo , por la multiplicidad de fac tores muestrales y no 
muestrales que sor. causa de la aparición de esos errores en los 
indices de precios, el análisis de los errores muestrales constituye 
una tarea muy dific i l sobre la que -aún en el plano internacional­
existen pocas experienc i as que transciendan del terreno meramente 
conceptual o teórico. La frecuente utilización de muestras aleatorias 
conjuntamente con muestras no aleatorias de bienes y servicios o 
inc luso de informantes y de otros datos de indole administrativa, 
limita las posibilidades de realizar una estimación eetadistica de loe 
errores muestrales que pueden afectar a loe indices de precios. 

En el r.P.C.G.B.A. se trabaja con muestras de negocios y de 
b i enes ·y serv ic ice más amplia a que las aparentemente nace sar ias y se 
recopi la una gran c antidad de precios, con el fin de garantizar un 
razonab le grado de confiabilidad y exactitud del índice. 
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No obstante ello, como en el largo plazo y bajo condiciones de 
alta inflación esos errores y /o sesgos pueden incrementarse, se 
realizan revisiones de las ponderaciones, de la muestra de variedades 
y de puntos de venta, fórmulas y procesos de cálculo, asi como del 
detalle con el que se difunde el indice . 

9.1 Probl ... • de ••lección de negocio•, y de 
eapecificación de articulo•. Su repreaentatividad. 

selección y 

Hasta ahora, en el pais no han existido marcos que permitan la 
realización de un muestreo probabilístico, ya se trate de bienes y 
aervicios o de puntos de venta. No obstante, se han seleccionado 
muestras representativas en cuanto a cobertura geogrAfica, clases de 
puntos de venta, nivel de ingreso de la población considerada y tipo 
de bienes y servicios que consume. 

Esas muestras son revisadas periódicamente y se procede a su 
actualización (eliminando negocios o productos e incorporando otros) 
con el fin de conservar esa representatividad. Para ello, cada 
encuestador lleva un registro de los tipos de variedades que se 
presentan en los establecimientos, grado de abastecimiento o cualquier 
otra información de ut1.lidad, y mantiene permanentemente informada a 
la Ofic1.na Centra l del índice. 

Como tarea adicional a la recopilación de precios, los 
encuestadores del indice se encargan del rastreo de nuevos 
establecimientos para reemplazar a los discontinuados, de la 
recolección de información sobre nuevos productos que se comercializan 
y sobre su comparabilidad con los anteriores. Esta información es 
avaluada por la oficina central del indice, única responsable de los 
ajuatee en esas muestras y especificaciones. 

Tanto los bienes y servicios como los establecimi.entos est!n 
identificados con códigos únicos e irrepetibles. Para la 
identificación de loe establecimientos se recurre a mapa de la zona y 
deacripciones complementarias: manzana, lado, nombre de la calle, 
número de puerta, razón social o nombre del local, rubro principal y 
rubro que se releva para el indice, que puede coincidir o no con el 
principal. 

Los productos cuyos precios deben ser relevados en cada 
establecimiento se encuentran descritos en loe formularios que se 
utili~an para las entrevistas. En el caso de las variedades 
heterogéneas, la especificación es completada por el encuestador en 
campo para cada punto de venta y ajustada por su supervisor. Cada vez 
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que por aplicación de esta metodología ea necesario realizar un cambio 
de producto, ello es consignado con el código "CC". 

El listado de bienes y servicios seleccionados (Y aus 
especificaci ones)' asi como también el nombre y dirección de loa 
negocios informantes y el calendario de visitas a cada uno de el loa 
son secretos, con el fin de evitar cualquier tipo de intervención 
intencional en la formación de los precios a partir de loa cuales es 
elaborado el indice. 

9.2 Análisis de la estructura de ponderación 

Aunque las ponderaciones son fijas (año de referencia: julio de 
1985 a junio de 1986), la variación mensual del nivel general del 
indice se encuentra afectada por las ponderaciones implícita• a 
precios del mes anterior (ver punto 7.1 de este informe). En 
consecuencia, la estructura de ponderación que se aplica para el 
cálculo de las variaciones mensuales de los precios puede llegar a 
apartarse de la estructura correspondiente al a~o en que se realizó la 
encuesta de gasto en los hogares, si existen cambios importante• en 
los precios relativos de diferentes clases de bienes y servicios. 

Si ese cambio de ponderaciones implícitas llega a ser 
significativo, cabe razonablemente pensar que las proporcione• de 
gasto de consumo en cada variedad pueden haber cambiado para la 
población de referencia y que sería necesario modificar la base dei 
índice. Para ello, el primer paso consiste en realizar una nueva 
encuesta a loe hogare: de la población de referencia, para estimar la 
distribución de sus gastos de c onsumo según clases de bienes y 
servicios y seleccionar las var1. e dades que deben integrar la canasta 
del nuevo indice . 

9.3 Control de la captación d~ precios 

Por las c aracterísticas de ciertos mercados, pueden existir 
dificultades para "observar" precios exactamente iguales a los pagados 
por loe c onsumido~2~. Po r otra parte, loe cambios en la calidad de los 
bienes y servicio3 ?ueden introduc ir distorsio nes en lae mediciones de 
eus precio s . Con el f i n de prevenir la aparición de errores tanto 
muestralea como n o muestrales, se realizan diversos contro les de campo 
y en o fi c i na. 



/O t~i:. I ·r . ; , . ,;,,. ., · ·~l. ~l ... ·, 

9.3.1 Control eo caapo 

Dado que la obtención de los precios se realiza mediante 
entraviatae directas a los informantes, el primer control de calidad 
lo efectúa el encuestador en el momento del relevarniento . Esta tarea 
coneiate en: 

a) Verificar la existencia del bien o servicio cuyo precio debe 
ser recopilado 

b) Comparar el precio relevado con el último dato 
formulario e investigar las causas de las 
precios observadas, que pueden ser: 

A: aumento 
8: baja 

CC: cambio de calidad 
CM: cambio de marca comercial 

PO: precio de oferta o liquidación 

registrado en el 
d'!ferencias de 

E: error en el precio relevado anteriormente< 53 ) 

c) Registrar en el formulario de encuesta correspondiente a cada 
punto de venta los cambios verificados en las especificaciones 
de los productos o en las características de los 
establecimientos, formas de comercialización de los produc tos, 
aparición de nuevos productos, etc. 

Cuando el producto no está a la venta, el encuestador recopila 
información complementaria sobre las causas de esta situación, que 
luego se agrupa en las siguientes posibilidades: a) SE: sin existencia 
(desabastecimiento temporario o estacional); b} NV: no se vende más 
{desaparición permanente del producto o del estable.cimiento o camb~o 
de rubro de éste); c) SI: sin información (negocio cerrado 
transitoriamente). En algunos casos, aunque el producto no se 
encuentra en exhibición y a la vista del encuestador, como será puesto 
a la venta durante el dia a un precio ya establecido por el negocio 
(ejemplo, corte de carne momentáneamente faltante en un supermercado}, 
se anota que el precio es estimado: "PE". En ''observaciones" el 
encuestador desarrolla los ~tivos que justifican la codificació n 
utilizada. 

Durante el opérativo de campo, la información recopilada por 
loa encuestadores es evaluada por los supervisores , que contro l an que 
loa productos pertenezcan a la variedad correspondiente y verifican 

(S3>En este caao se releva tllOlbiéf\ ese precio ef1 1or11111 retrospectiva. 
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que loe datoe atipicoe no sean erróneos y que los precioa eean 
recopilados en la fecha prevista y en el lugar previsto de conformidad 
con el plan mensual de relevamiento para cada variedad. Como •e dijo 
anteriormente, el precio que se releva debe corresponder a un bien 
disponible para la venta al contado en ese momento, a pagar por 
cualquier consumidor no beneficiado por descuentos especia.lea. 

9.3.2 Control•• en la oficina central 

a) Recepci6n 

El primer control de calidad en la oficina central del indice 
es realizado durante la recepción de loa formularios que entregan los 
encuestadores, y esti a cargo del equipo de recepcionistas-analistas. 
Se hacen las siguientes verific aciones : 

que los precios hayan sido recopilados en 
lugar previsto, de conformidad con el 
relevamiento establecido; 

la fecha y en el 
plan mensual de 

que loe datos sean congruentes con loe observados en el miemo 
establecimiento en la visita anterior. 

El segundo 
consistencia entre 

contro l consiste 
loe distintos 

en realizar 
informantes de 

productos pertenecientes a una misma variedad. 

b) lngreao de la info~ci6n 

un anAlisis de 
prec ioa sobre 

Posteriormente, el equipo de ingJ:esadoree procede a grabar la 
información en la base dt! datos del indice, mediante programas que 
aseguran la imposibilidad de ingresar más de una vez el precio de un 
mismo producto en un punto de venta determinado. En esta etapa, el 
control se cumple mediante: 

verificación del ingreso de loa formularios, sobre la base de 
una revisión aleatoria. 

verificación por pantalla, observando la congruencia y 
coherencia de la información biaica ingresada en cada variedad. 

e) ·proceaamiento de la inforaación 

El proceso de cilculo contiene un conjunto de indicadores para 
el control de la cali dad de la información ingresada. Se emiten 
listados con variaciones de precios miximae y mínimas, precios medios, 
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coeficientes de variación (deevio standard/media), cantidad de 'datos 
relevados y de cambios de calidad. En muchos -casos, durante el 
anilisie de estos listados resulta necesário volver a revisar la 
información básica contenida en los formularios de encuesta, con el 
fin de verificar la exactitud y confiabilidad de la información. 

10, Difusión del indice 

Dentro de los primeros cinco dias hábiles de cada mes se da a 
conocer el indice correspondiente al mes anterior . La información que 
se suministra tiene carácter definitivo y es publicada por la 
Dirección / de Difusión Estadistica del Instituto Nacional de 
Estadistica y Censos. En primera instancia y a un nivel agregado, ello 
se hace a través de la Inforaación de Prensa; posteriormente se 
publica en el Boletin Mensual de Estadistica con el máximo nivel de 
desagregación. 

Las actividades estadísticas oficiales se rigen por la Ley 
17622, que en su Articulo 10 establece: "Las informaciones que se 
suministren a los organismos que integran el Sistema Estadístico 
Nacional, en cumplimiento de la presente Ley, serán estrictamente 
secretos y sólo se utilizarán con fines estadisticos. Los datos 
deberán ser suministrados, y publicados exclusivamente en 
compilaciones de conjunto, de modo que no pueda ser violado el secreto 
comercial o patrimonial, ni individualizarse las personas o entidades 
a quienes se refieren". 

11, DescripLi6n de las principales diferencias entre el indice base 
1988 = 100 y el indice base 1974 = 100 

11,1 Aabito del indice 

La cobertura geográfica 
similar a la actual pero 
restringida, ya que comprendía 
la Capital Federal y partidos 
siguientes características: 

del indice anterior (base 1974=100) era 
la población de referencia era más 
únicamente a los hogares residentes en 
del Gran Buenos Aires que reunían las 

a) El jefe del hogar era asalariado oorero o.empleado, ocupado en 
la industria y/o en el comercio. 

b) Dentro del hogar había uñ mínimo de 2 miembros y un máximo de 
7. 

c) Se excluy? a los hogares unipersonales. 
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d) El ingreso total dol hogar debia corresponder a loa aiguiente• 
intervalos de aceptación (valores expreaado• en Peeoo Ley :8J 88 
de octubre de 1970, fijados ••gún la cate9or1a ocupacional del 
jefe del hogar): 

Con jefe obrero: ingreso total del hogar entre $250 y $1500 

con jefe empleado: ingreso total del hogar entre $300 y 
$2500 

Si ee deja de lado la restricción de inc¡reoo (d), hacia 1980 
esta población habia pasado a representar únicamente el 201 del total 
de loe hogares y personas residentes en al Area de Capital F•deral y 
Gran Buenos Airee. 

En el nuevo indice de precios al consumidor (base 1988•100), la 
población de referencia se amplió considerablemente, pue• alcanza al 
87,3\ de los hogares y 94,7\ de laa personas. 

En cuanto a la cobertura de bienes y servicios, ambos indice• 
estln referidos a los productos adquiridos por loü ho9ar•• para au 
propio consumo. Sin embargo, en el nuevo indice se introdujeron 
diversos cambios en la delimitación de este Ambito y en la 
clasificación de los bienes y aervicios. Los mAa importantes eon el 
aumento del número de cap1tuloa, que pasaron de ocho a nueve al 
subdividir educación y ,sparcimiento, y la definición de la• 
variedades de un modo ta! que los bienes quedaron axpl1citamente 
separados de los servicios. 

11.l F6rmulao de cilculo 

En términos general1!a las fórmulas utilizadas para la 
elaboración de ambos indicea son igualas, pero existen varia• 
diferencias a nivel de los procedimientos usados para la obtención do 
los indices elementales o relativos de precios. 

En primer lugar cabe mencionar que salvo en el caso de lo• 
bienes estacionales (a loe que se aplicaba un procedimiento aimilar al 
actual)C5 4 >, en el índice base 1974=100 no se reali&aban imputacionea 
de precios ¡:.c1.ra t.,Jbrir los faltantes y en consecuencia loe resultado• 
obtenijo1 surgían del procesamiento de un número variable de ne9ocioa. 

(S4)Loi. precios de la vestjaenta de estación coaenzlllban • utH izeree y se d1acut11"1U11ben er, 11eau 

predeterainadoa, aientras que en el -,o Indice ello " 1w,ción de la d1apan1bil1dad CM 

obMrveciones en un núllero que peraita reJ1lizar Htfucfcnes confiable• 
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In eegundo lugar, en el indice baae 1974•100 la distinción 
entre variedad•• homog,neae y heterogénea• no había sido realizada, y 
toda• eran coneideradae como homog6neae. Vale decir que el indice 
men•ual elemental de cada bien o eervicio de la canaata se calculaba 
como relativo entre loa precio• promedio de un mea y del anterior. En 
gran parte de la• hoy denominada• "variedades heterogéneas", esta 
fórmula se aplicaba luego de eliminar del cilculo a loa puntos de 
venta para loa cual•• no babia •ido poaible recopilar precios 
comparable• en amboa m•••• (procedimiento denominado "matching"). 

11.3 ProceaaaieDto del 1Ddice r woluaen de inforaaci6n utiliaada 

11 proceaamiento del indice baae 1974•100 era totalmente manual 
y comprend1a 323 articulo• con 672 variantes, viaitindoaa 3400 
negocioa. In el nuevo 1ndice baae 1988•100 se conaideran 557 
variedades con 654 variante• y•• viaitan 6750 negocios diferentes. 

In el indice baae 1988 • 100 se acortó auatancialmente el lapso 
entre la finali&aci6n de la encueata de gaato y la oficializaci6n del 
indice de precio• con la nueva ba••· En efecto, entre la finalización 
de la encueeta (junio de 1986) y el af\o base (1988), el trabajo de 
aelecci6n de la canaata y preparación del relevamianto de loa precios 
en la ba•• (1988) inaumi6 18 me•••, en tanto que en al indice anterior 
e•te periodo ae extendió a 27 m•••• (la encueata de ' gaato finalizó en 
aeptiembre de 1971 y el afto 1974 fue elegido como base para los 
precio•) • Bl nuevo indice comenzó a ••r difundido a loa seis meses 
(junio de 1989), mientraa que el indice anterior fue oficializado en 
el mea de mayo de 1977, luego de tranacurridoa tres aftoa desde el 
utili&ado como ba•• de loa precioa. 

12. aap&lae de laa aeriea 

Al modificar la baae de un •i•tema de indices de precios al 
conawnidor ae produce una ruptura en la continuidad de las series, que 
deade un punto de viata teórico no admite solución cuando el nuevo 
•i•tema -como ocurre en el c&m!>io de base actual- introduce 
modificacionee an la población de referencia, en la clasificación de 
loe gasto• de consumo, en el conjunto de bienes seleccionados, en la 
captación de loa precios y en los procedimientos de c6lculo. 

?Jo obstante, como se necesitan series continuas que permitan 
reali~ar prediccionea y estudios sobre la evolución histórica de los 
precioa, al reali¿ar el cambio de base se aplicó un procedimiento que 
permite empalmar las serie• con el menor deterioro posible del rigor 
cientifico. 
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En esta oportunidad, las series del nivel general del aiatama 
anterior se transformaron a la base 1988 multiplicando por el 
coeficiente de empalme CHO calculado para el mee de mayo de 1989, 
cuando se comienza la publicación del nuevo índice1 

= 603,01/8,9l5,40l,9S3 = 67637 x 10-1 2 
r••y89,74 

Este procedimiento conserva las variaciones porcentual•• 
anteriores y posteriores al momento del cambio de base , medidas pol al 
sistema vigente en cada periodo. Para el momento de la transición, 
junio sobre mayo de 1989, se adopt6 la variación dada por el sistema 
nuevo. 

Con la aplicación de este procedimiento ae 
la serie actual (base 1988ml00) y la anterior (base 
criterio perfectamente definido para la fijación 
variac16n. 

logró homogeneizar 
1974=100) y dar un 
de las tasas de 

Dado que en el sistema actual la estructura de los capitulas es 
comparable -en términos generales- a la del sistema con base 1974•100, 
se han calculado loe coeficientes que permiten empalmar los indicas de 
loe capítulos. Estos coeficientes se han obtenido considerando a cada 
capitulo en forma independiente, por lo que no es correcto el cllculo 
del indice general como promedio de los índices empalmados de loa 
capítulos. 

Loe factores de empalme para cada capítulo son los siguientes: 

Alimentos y Bebidas: CAL = 608, 72 / 9840223164 = 61860 X 10-12 

Indumentaria: Ctn = 718,55 I 3963517042 = 181291 X 10-12 

Vivienda: Cy; = 416,40 / 1220776755 = 57667 X 10-12 

Equipamiento: Ceq = 759,27 / 10165415801 = 74691 X 10-12 

Salud: cs. = 553,20 / 10873516030 = 50876 X 10-12 

Transporte y Comunic.: Crc ,. 603,85 / 10928465595 = 55255 X 10-12 

Esparcim,y Educación: CEE = 570,59 / 8413912524 = 6781S X 10-12 

Bienes y Serv. Varios: Cyg = 530,79 / 9041345772 = 58707 X 10-12 
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