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Con esta f&6rmula se resuelve el problema de la acumulacibén de

sesgos, ya que en el encadenamiento se simplifican los promedios de
precios de los periodcos  anteriores, dando como resultado siempre una
comparacién directa a la base:

T t 1/ ('"1 Pij’ g
n 5 n j=
m = ( w LJ_. ) -
t=1 =1 .. t-1 n
Pij (‘7!1 Pijo )1/"
j=

Esta caracteristica permite que con este parametro los indices

elementales o los de cualquier nivel de agregacidén cumplan con tres
propiedades fundamentales que no se verifican cuando se utilizan las

f&Srmulas del tipo PRa:

a)

b)

c)

Criteric de identidad: cuandc las situaciones base o y objeto t
coinciden, el indice debe reducirse a la unidad.

Criterio de reversibilidad: si un indice tiene las situaciones
base y objeto iguales respectivamente a las objeto y base de
otro, sus valores deben ser reciprocos.

Criteric circular o de transitividad: el productoc de indices
gque tienen sucesivamente como base la situacidén objeto del
anterior, debe ser igual al indice con base la del primero y

objeto la del Gltimo.(48)

7.3 Estimaciones en el afio base del indice

7.3.1 Estimacién de las ponderaciones asignadas a los bienes y

servicios de la canasta

La existencia de inflacién (41,3%) en el afio en el que se

realizé la EGH ocasiond un problema particular para la estimacidén del

(48)Indices de Precios de Consumo. - Eduardo Garcia Espafla, J.M. Ifigo Serrano Sanchez - INE; Espafia
- Pég. 300.
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valor del gasto en cada grupo de bienes y servicios y en el total, ya
gque los agregadoe calculadeoe sobre la base de las sumas de los valores
mensuales expresadas a precios corrientes tienen una estructura
condicionada por la correspondiente a los Gltimos meses gque entran en
el cadlculo. Aungue una estructura de este tipo seria congruente con la
que se calcula a partir del andlisis de las corrientes de bienes en el
marco de las cuentas nacionales, se optd por realizar un ajuste que
eliminara =-al mencs parcialmente- esos efectos provocados por la
inflacién.

Entonces, la estimacién del gasto relativo anual en cada bien o
gervicio se obtuvo como promedioc simple de los relativoe trimestrales:

Wi = (1/4) E Wt
t

Wit = git/Gt

Gt = & Git

Siendo:

£n~'  ifactor de expansién del estrato h

rht :factor de correccién por falta de reepuesta para
el estrato h en el trimestre t

gihj‘ tgasto en el bien o servicio i (o grupo de ellos)
durante el trimestre .t en el hogar
perteneciente al estrato h

Esta estructura es del tipo convenciconal en los indices de
precios al consumidor y, al igual que las gue se utilizan en el marco
de las cuentas nacionales, refleja la composicién del gasto del grupo
de referencia en su conjunto. Implicitamente, est& més afectada por la
composiciébn del gasto de los hogares de mayor consumo, que por la de
loe de menor consumo(4%),

(49)Se descarté la posibilidad de calcular la estructura de ponderadores como promedio de Llas
estructuras correspondientes a cada hogar ya que el resultado no seria congruente con las
recomendaciones de lLas cuentas nacionales.
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El efecto de este sesgo fue parcialmente corregido al definir
la poblacién de referencia del indice, ya gque de ella se excluyd a los
hogares de mayor ingreso familiar per cédpita hasta deducir un 5% del
total de hogares. También se excluydé a leos hogares unipersonales.

7.3.2 Estimacién de los indices elementales para el aido base 1988
Durante el afio 1988, se recopilaron precios en la muestra de
informantes para la totalidad de los bienes y servicios incluidos en
la canasta del indice, aplicando el plan de relevamiento diseflado para
la elaboraci6én mensual del I.P.C.G.B.A.
Las férmulas utilizadas fueron las siguientes:

a) Variedades homogéneas:

Se calculd un precic medic pi? para cada variedad en el afio
base, utilizando la siguiente férmula:

1 12
pi® = — = p;t.0
12 t=1
. 1 n ) 3
Sy +t,
p‘l n )f_' p*!l
Siendo:
0 = afic base 1988
t = mes
i = wvariedad
j = negocio
n =

cantidad de negocios informantes

El indice elemental correspcndiente a una variedad homogénea
determinada, en un mes determinado, se calcula asi:

Iit,o- Rpi"u - pityotpi“'u % piz'o £ b o p1t,0 &
pio pio Pi1'o pit-1,0

t-1,0
= b friage® Rpjt.t-1

Wi



INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR, BASE 1988 = 100 57

Para algunos bienes y servicios, loe precios resultan de un
promedio ponderado segin s8i los negocios involucrados son del tipo
supermercadoc o de venta al mostrador y similares. El precio promedio
para estas variedades es:

o= o B s )k B APy 0)

Donde:
8 = supermercados
n = negocios particulares, ferias, mercados, etc.
b) Variedades heterogéneas:

Para cada producteo-negocio, primeroc se calculd un precio medio
en el ano base:

112

pi Y W= P40
12 t=1

Luego se calculd un Indice elemental para cada variedad
heterogénea, promediando los relativos correspondientes a cada
producto-negocio:

;0
o

n z
I;t+9 = pra;t/0 = Lo g R

n =1 Pi, j

n S > Pl P A
dop il LT R Y B e

bl o pi, j"0 P, g Friad
R T By, ittt
n 3*1 wj « PRaj, jt.t?

Nétese gue como n puede variar de un mes a otro -dependiendo de
la registracidén del precio en los puntos de venta de la muestra- para
gue el valor promedic de los indices elementales en el aflo base
resultara igual a la unidad, fue necesario realizar diversas
imputaciones de precios. Para elloc se recurridé a procedimientos que se
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explican més adelante y que también son de uso habitual durante el
proceso de actualizaciédn del indice.

En el caso del algquiler de vivienda, se calculan dos relativos,
uno para casas y departamentos y otro para inguilinatoe, hoteles vy
pensiones, con los cuales se obtiene un promedio ponderado que es el
indice elemental correspondiente a esta variedad.

7.4 Chlculoc mensual de los indices elementales

7.4.1 Variedades homogéneas

ppit
Rpit’t'1 i
ppit”!
Siendo:
i n
ppit = T}_=~‘31Pi.1t

Como ya se menciond, aunque la cantidad de negocios informantes
de preciocs en la variedad i en el mes t fuera diferente de la
correspondiente al mes t-1, ello no introduciria sesgos de
importancia, por tratarse de variedades homogéneas.

7.4.2 Variedades heterogéneas

En un principio, para cada variedad se calcularon promedios
aritméticos de los relativos mensuales de precios observados para cada
producto-negocio, mediante la siguiente férmula:

1 n
PRait't-1 = — I Ri,jt't-1
Ny j=1 4
Posteriormente se decididé introducir una modificacién de la
férmula de cdlculo, en funcién de la experiencia nacional y de las
raecomendaciones internacionalees, reflejadas en recientes discusiones
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metodolégicas en los documentos técnicos sobre la materia30’, se opté
por aplicar la siguiente férmula de promedic geométrico de relativos
de precios:

. n
PRg;'/ -1 = (_R1Ri,jt't—1 y1/n
]3

7.4.3 Articulos con ponderaciones internas

Una variedad se define como minicanasta cuando estd integrada
por un conjunto de variantes que serdn usadas para elaborar el indice
elemental. Los precios se relevan para cada una de las variantes y
participan en el indice como autoponderados.

En .el caso del algquiler de la vivienda, dado gue se trata de
una variedad heterogénea, los indicea elementales se calculan como
promedio de los relativos correspondientes a cada vivienda, gue surgen
del cociente entre el alquiler del mes t y el del mes t-1.

7.4.4 Variedades con precio regulado o tarifado

Para estas variedades se calcula un precio medio del mes como
si fueran homogéneas, a partir de informacién proporcionada por las
empresas proveedoras (de servicioe eléctricos, telefdnicos, correo,
transporte urbano de pasajerocs, etc.). Se calcula el costo de un
consumo promedio considerando todos los tramos y la importancia de los
usuarios en cada uno de ellos, con ponderacidn por dias de vigencia de
cada tarifa.

(50)La Gltima "Resolucidén sobre 1indices de los precios del consumo" adoptada por la OIT omite
cualquier recomendacion del promedio aritmético y expresa que "en el célculo de los indices de
los agregados elementales se puede tomar en consideracién la posibilided de utilizar promedios
geométricos".

Por su parte, La Oficina de Estadistica de Las Naciones Unidas ha manifestado que lLos promedios
geométricos son los preferidos desde hace ya muchos aflos en los indices especiales de precios a
nivel de los grupos elementales, y que incluso en los fndices intertemporales "el prosedio
geométrico parece tener mis ventajas que el aritmético o cualquier otro promedio" -"'Selected
problems in consumer price index computations" Joint ECE/ILO Seminar on Statistics of consumer
prices" Ginebra, Junio de 1986-. '

Esta evaluacion ha sido compartida por numerosos autores. Ver por ejemplo Dalén, J. "Computing
elementary aggregates in the swWedish consumer price index" Journal of Official Statistics, Vol.8,
Ne2. Statistics Sweden, 1990 y Szulc B.J. "Price indices below the basic aggregation Level'.
Boletin Estadistico NR2, OIT, 1989.
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En el caso de Obras Sanitarias de la Nacién (0.S.N.), la
empresa suministra mensualmente un listado con los montes facturados a
cada uno de los usuarios incluidos en la muestra, segun el tipo de
servicio brindado por la empresa. El relativc de precios se calcula
relacionando las sumas totales facturadas en dos meses consecutivos.

7.4.5 Tratamiento de bienes y servicios estacionales

Existen numerosos bienes y servicios (tanto homogénecs como
heterogéneos), que son vendidos Gnicamente en determinadas épocas del
aflo (por ejemplo ciertas clases de fruta, o vestimentas de estacidn) o
cuya calidad, procedencia o forma de comercializacién varian en forma
importante. Para estas variedades, la recopilacién de una cantidad
suficiente de precios representativos puede ser una tarea imposible o
demasiado costosa.

Existen diversas alternativas metodoldgicas para el tratamiento
de los productos estacionales, segin la posicibén gque se adopte en cada
uno de los siguientes aspectos:

- Utilizar ponderacionea fijas referidas al afic base y gque en
consecuencia’ son iguales todos los meses, © utilizar
ponderaciones variables mes a mes. En el primer caso, se debe
decidir wun tratamiento para las variedades faltantes por
estacionalidad.

- Utilizar como periodo de comparacidén de los precios un afio base '
fijo, o un periodo (mes) mdvil comparable al mes gue se
analiza.

La utilizacidén de bases mensuales de precios es equivalente a
realizar una correccidén estacional teniendo en cuenta el patrdén de
estacionalidad brindado por el ano base, gue puede ser un inadecuado
reflejo de las pautas estacionales de los precios en los afios
siguientes.

La utilizacidén de ponderaciones diferentes para cada mes en
combinacidén con una base fija anual de precios fue descartada también,
pues ello haria que las fdérmulas incluyeran sumas entre bienes y entre
meses y en consecuencia el relativo del indice de un mes respecto del
inmediato anterior reflejaria no sdlo cambios de precios sino también
cambios en las ponderaciones. El indice agregado podria subir o bajar
por esos cambiocs de ponderaciones, sin gue ninglin precio se hubiera
modificado
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Aungue el encadenamiento de indices mensuales calculados con
canagtaa variables puede permitir la medicidén de cambios "purosgs" de
precios en el corto plazo, elloc no excluye sesgos de largo plazo,
porgue los productos pueden no recibir la misma ponderacifn cuando
"entran” gque cuandc "salen" del indlce, al tiempo que loe precics de
entrada (en el casoc de los .productos estacionales) son usualmente
gsuperiores a los de salida.

Es fundamental tener en cuenta gue s8i no existen problemas de
abastecimientoc y los precios de los productos estacionales pueden ser
recopilados durante todo el afic, los movimientos periddicos de la
serie pueden tratarse con mét odos eastadisticos de
desestacionalizacion. Para ello debe procurarse, en primera instancia,
gque los movimientos de precice se reflejen correctamente en la serie,
eapecialmente en los cascs de desaparicidén estacional de bienes.

La soluciébn adoptada para el I.P.C.G.B.A. «consistid en
subdividir la mayoria de las prendas de vestimenta exterior en ropa de
"verano" y de "invierno". La ponderacidon asignada a cada variedad es
la que surge de la EGH o, en su defecto, de un prorrateo calculado a
partir de datos externos.

La utilizacidédn de aste procedimiento implica realizar
imputaciones de precios a las variedades "fuera de temporada”. Ello
sucede cuando la cantidad de apariciones de la variedad es menor gque
el nimero necesario para calcular la variacién de sus precice con un
grado adecuado de confiabilidad y precisién.

En términos generales, en esop casos se imputa un precio p*
{variedades homogéneas) © un relativo PRg* (variedades heterogéneas)
estimado a partir del Gltimo calculado con datos reales, aplicando la
variacidén de precios registrada en otras variedades del mismo
subgrupo, grupo o caplitulc de los gastos de consumoc al cual pertenece
la variedad faltante.

Cuando la variedad estacional reaparece con un namero
suficiente de observaciones en los lugares de comerclalizacidn
previstos, sus precios se incorporan al cllculo en la forma normal. De
este modo, la diferencia (positiva o negativa) entre el Gltimo precio
imputade y el real, queda asignada totalmente a la variacidén de
precios correspondiente al mes en el que reaparecidé el productof®1),

El- efecto de estos "ajustea" que -en el caso de la vestimenta-
tienen lugar al principio de las temporadas de veranc o de invierno,
(513La consecuencia de esto es cierta discontinuidad de corto plazo en la serie, que constituye un

mal mencr.
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es relativamente compensado en el interior de cada subgrupo al
calcular, como ya se menciond, indices separados para las variedades
de ambas temporadas.

7.4.6 Tratamiento de los cambios de calidad

Cuando en un mes determinado se verifica un cambio de calidad,
tipo o marca en algin bien o servicio, puede ser gue el precio
observado no sea comparable con el registrado por el indice en el mes
anterior.

Si Bse trata de una variedad homogénea, todo el cambio de
calidad se imputa a variacién de precios ya gque seria poco
significativo el ajuste por calidad, por las propias caracteristicas
de los productos, la relativa uniformidad de sus precios y la gran
cantidad de observaciones que se promedian en el indice.

Por el contrario, en el caso de las variedades heterogéneas es
necesario tener en cuenta el efecto de log cambios de calidad. Pueden
presentarse dos situaciones:

- En el formulario de relevamiento de precios correspondiente al
mes anterior se registrd® un precio p"'1 para la nueva calidad,
ademas del observado p'~1 para la que se venia utilizando en el
indice.

- No se conoce el precio anterior de la nueva calidad. 9

En el primer caso (situacién "a" descripta en el punto 5.2) se
procede a recuperar el precio anterior de la nueva calidad y se
calcula el relativo correspondiente al nuevo producto-
negocio: p't/p't-1. Nétese que dentro de la cadena de relativos gueda
incorporado un factor pt'~1/p't-1 gque en consecuencia afecta a las
ponderaciones del indice. Si la calidad de los bienes disminuye,
p* 1> p't"1 y por lo tanto su ponderacién implicita aumenta. Implica
suponer gque el consumidor incrementd el volumen fisico consumido, para
compensar esa caida de la calidad.

En el segundo caso se puede recurrir a dos alternativas: una,
mantener mediante imputaciones la variedad desaparecida y aplicar en
el mes siguiente el procedimiento descrito en el parrafo anterior;
otra, no realizar ajustes por cambio de calidad. En este altimo caso,
el relativo en t seria p'Y/pt~1 < p't/p't-1 si pt-1 > p't-1, 10 que
implica suponer gque a pesar de la disminucién de la calidad de los
bienes el volumen fisico consumide se mantiene constante, con la
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consiguiente disminucidn del valor actualizado de la ponderacidi de
ese articulo en el indice.

En el I1.P.C.G.B.A. se utiliza la primera alternativa des..iia
en el parrafo anterior.

7.5 Tratamiento de precios faltantes

En forma previa al calculo de los 1indices elementales o
relativos de precios de cada variedad de la canasta, se realiza un
andlieis de los faltantes de precios, que pueden originaree en alguna
de lae siguientes causas:

a. El negocio informante se encuentra cerrado:

a.l en forma traneitoria o por temporada

a.2 en forma permanente

b. El negocio se encuentra abierto, pero el producto no esti a
la venta porque:

b.1 Be agotaron las existencias y estén esperando reposicidn

b.2 ya no ee venderd mAs en ese local (por cambio de
proveedor, cambio de ramo, etc.)

Cuando el cierre del negocio es transBitorio {caso a.l) o cuando
eatandc abierto no tiene exisetencias porque estd esperando repoeicliédn

para reanudar la venta (caap b.l), ee realizan imputacionee de precios
con el fin de mantener constante la cantidad de negocios Qque
intervienen en el cdalculo de 1loe indices elementales. Estas

imputaciones no s8e realizan cuandoc el punto de venta ha cerrado en
forma definitiva (caso a.2) o cuando ha decidido discontinuar en forma
también definitiva la venta del producto cuyo precio se solicita (caso
b.2).

Para imputar precios s8e wutilizan dietintos procedimientos,
segin el tipo de variedad de bienes o servicios (homogéneos o
heterogéneos), el tipo de negocios (supermercadom o venta al
mecgtrador) y, en el caso de los puntos de venta gque se visitan dos
veces al mes, la cantidad de precios faltantes (uno 85loc o ambos).

‘La realizacién de estas imputaciones es particularmente
importante en el caso de las variedades heterogéneas. De lo contrario,
al encadenar variaciones de precios estimadas con referencia a un
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L3
grupo variable de observaciones se correria el riesgo de introducir
sesgos, como puede verse en el siguiente ejemplo:

Precios mensuales (ejemplo) de una variedad heterogénea

Negocio Enero [ Febrero Marzo Abril Mayo
A $ 10 $ 10 § 10 $ 10 § 16
B §.9 5 8 $ 9,41 % f11 $ 11
c S ulE s 11 i 5 12 T g | | $ 11

Si no se realizaran imputaciones de precios en los negocios
"sin existencia", la estimacién de la variacién de precios entre los
meses de enero y mayo mostraria una disminucién del 4.2%, porque no
recogeria las subas registradas en los negocios C el mes de marzo y B
en el mes de abril.

Si se realizaran las imputaciones en la forma indicada la
variacidén arrojaria un aumento del 7,5 %. -

En e. caso de las variedades homogéneas, dado gue se calculan
precios medius no es imprescindible realizar imputaciones por precios
faltantes, ya que en el largo plazo el 1indice se corrige
automdticamente. Sin embargo, son igualmente Gtiles para el andlisis
de las variaciones mensuales de los precios y para mantener
estimaciones de precios medios comparables entre meses tal como se
hace en el I.P.C.G.B.A.

7.5.1 Variedades no estacionales

Para algunas variedades homogéneas, tanto en los negocios
particulares como los supermercados, se realizan dos relevamientos de
precios en cada mes. Si s86lo en uno de ellos se obtienen resultados,
la imputacién del precio faltante se realiza repitiendo el precio
observado en el mismo punto de venta durante la otra visita.

Si faltan los precios correspondientes a las dos visitas del
mes t, se calcula un precio imputado para el negocio "sin
informacién", aplicando al Gltimo precio real informado el relative R
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correspondiente a los negocios gque tienen precic real para esa
variedad en los meses t y t-1l.

7.5.2. Variedades estacionales

Si la cantidad de observaciones de precios para una variedad no
alcanza el minimo necesario, loe datos relevados no se utilizan para
hacer imputaciones de precios en los producto-negocio faltantes En
éstoa, la variedad es considerada como "Bin existencias" y se le
asigna la variacién de precios calculada a partir de datos reales para
el subgrupo, grupo o capitulo al cual pertenece.

El efecto final de estas imputaciones de precios es igual al
gue se obtendria al distribuir la ponderacidén de las variedades
faltantes entre las demés pertenecientes al mismo subgrupo © @n un
nivel de agregacién mas alto.

8 Procesamiento informético del indice

El cllculo del indice de precioes al consumidor se realiza en
una red de PC utilizando un sistema gue vincula los tres tipocs de
actividades gue se llevan a cabo para la elaboracién del indice: a)
elaccifn de articulos a relevar, lugares de toma de preciocs y
caracteristicas de los miemos; b) toma de precios durante el mes y c)
cdlculo del indice.

El Sistema se emplea ademéds, en cada mes, para: a) el disefic de
los cuestionarios que se utilizan para la recopilacién de los precios;
b) editar el formulario correspondiente a cada una de las viviendas
gue se vieitan para el relevamiento de alquileres; c¢) elaborar el
listado de negocios a visitar por cada encuestador en el Area qua se
le asigne, y las planillas de control de recepcidn.

8.1 Sigtema utilizado

El sistema de procesamiento de datos estd dividido en médulos
correspondientes a cada uno de los procedimientos que se realizan para
el cdlculo: a) actualizacién de datos fijos o semifijos (en el sentido
de que no dependen de la variable tiempo)‘32); b) ingresc de los

(52)Estos datos son, por ejemplo, el listado de variedades que componen La canasts, la descripcidn de
sus caracteriticas y el ponderador que le corresponde a cada uno en el célculo del findice; el
Listado de negocios informantes con La identificacion de su clase, y de Las variedades en cada
unc de ellos, y otros datos necesarics para ia ejecucién de los procesos de célculo.
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precios relevados; c) célculo del indice y d) procesos especiales
referidos a las bases de datos.

Los precios se recopilan e ingresan al computador diariamente
teniendo en cuenta los distintos tipos de operative de relevamiento
que ya fueron comentados: variedades homogéneas en negocios
particulares y en supermercados, variedades heterogéneas, alquileres y
bienes © servicios cuyo precic no depende del lugar de compra (por
ejemplo, diarios, revistas, energia eléctrica).

Estos precios se archivan en diferentes bases, donde ademas se
registra la codificacién correspondiente a: negocio en gque fue
observado, fecha de relevamiento, fecha de ingresc al computador,
cperador gque lo ingresd, y ciertas caracteristicas especiales de la
toma de precios (por ejemplo, si existid un cambio de calidad, o si es
un precio de "oferta")

El sistema realiza los siguientes procesos: para las variedades
homogéneas calcula un precio promedio ponderado por tipo de lugar de
compra; para las variedades heterogéneas calcula relativos promedios.
Durante estos procescs se tienen en cuenta las "imputaciones"
realizadas para loe precios faltantes.

Ademas, el sistema permite el calculo de un conjunto de
indicadores de control que son analizados en forma continua y permiten
evaluar y asegurar la confiabilidad y exactitud de los precios
ingresados y el funcionamiento del propic Sistema. Luego de concluido
este anflisis s8e realiza el calculo del indice y se emite la
"Informacién de Prensa" con los resultados finales.

El desarrollo del sistema se realizd usando bases de datos. Se
eligi6é DBASE compilado con CLIPPER, que en ese momento (afic 1988) era
la mejor base de datos con el mejor desempefio en tiempos sobre el
equipamiento disponible (XT, AT y PS/2). Se incorporaron algunas
subrutinas en lenguaje C, que contribuyeron a mejorar el
funcionamiento global,

8.2 BEquipo fisico

El Sistema fue implementado en una red de PC. Exigten puestos
de trabajo para el ingreso de precios y para la actualizacién de datos
fijos, y otros (con una configuracién mas podercsa) dedicados a los
procesos de cllculo.
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Inicialmente los egquipos disponibles fueron:
AT con 30 MB c¢ju

AT con 110 MB c/u

2
2
2 PS/2 con 70 MB c/u (una para backup)
2 impresoras de carro ancho

1

impresora Laser
En el mes de octubre de 1992, los equipos disponibles eran:

286 con 40 MB
AT una con 110 MB y otra con 40 MB
386 con 100 MB
386 con 200 MB

impresoras de carro ancho

= N - NN

impresora Laser

9. Control de errores muestrales y no muestrales en el indice

El Indice de precios al consumidor es s8in duda uno de los
indicadoree macroecconémicos més confiables y exactos., Eventuales
errores (aungue peguefioe) en su cllculo podrian provocar consecuencias
importantes para una parte de loes wusuarics, ya 8ea gue resulten
beneficiados o perjudicados por la aplicacién del indice en algin caso
concreto,

Sin embargo, por la multiplicidad de factores muestrales y no
muestrales gque son causa de la aparicidén de esce errores en los
indices de precios, el analisis de los erroree muestrales consetituye
una tarea muy dificil sobre la que =-ain en el plano internacicnal-
existen pocas experiencias due transciendan del terrenc meramente
conceptual o tedricc. La frecuente utilizacién de muestras aleatoriase
conjuntamente con muestras no aleatorias de bienes y serviclios o
incluso de informantee y de otros datoe de indole administrativa,
limita lag posibilidades de realizar una estimacidén estadistica de los
errores muestrales que pueden afectar a loe indicee de preclos.

En el I.P.C.G.B.A. Be trabaja con muestras de negocics y de
bienes y servicios mids amplias gue las aparentemente necesarias y 8e
recopila una gran cantidad de precios, con el fin de garantizar un
razonable grado de confiabilidad y exactitud del indice.
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No obstante ello, como en el largo plazo y bajo condiciones de
alta inflacibn esos errores y/o sesgos pueden incrementarse, se
realizan revisiones de las ponderaciones, de la muestra de variedades
y de puntos de venta, férmulas y procesos de cdlculo, asi como del
detalle con el que se difunde el indice.

9.1 Problemas de seleccibn de negocios, ¥ de seleccidn Y
especificacién de articulos. Su representatividad.

Hasta ahora, en el pais no han existido marcos que permitan la
realizacién de un muestreo probabilistico, ya se trate de bienes y
servicios o de puntos de venta. No obstante, se han seleccionado
muestras representativas en cuanto a cobertura geografica, clases de
puntos de venta, nivel de ingreso de la poblacién considerada y tipo
de bienes y servicios gue consume.

Esas muestras son revisadas peridédicamente y se procede a su
actualizacién (eliminando negocios © productos e incorporando otros)
con el fin de conservar esa representatividad. Para ello, cada
encuestador lleva un registro de los tipos de variedades que se
presentan en loe establecimientos, grado de abastecimiento o cualquier
otra informacién de utilidad, y mantiene permanentemente informada a
la Oficina Central del indice.

Como tarea adicicnal a la recopilacién de precios, los
encuestadores del indice se encargan del —rastrec de nueves
establecimientos para reemplazar a los discontinuados, de la

recoleccidn de informacién sobre nuevos productos que se comercializan
y s8obre 8u comparabilidad con los anteriores. Esta informacién es
evaluada por la oficina central del indice, Unica responsable de los
ajustes en esas muestras y especificaciones.

Tanto los bienes y servicios como los establecimientos estéan
identificados con cbédigos dnicos e irrepetibles. Para la
identificacién de loe establecimientos se recurre a mapa de la zona y
descripciones complementarias: manzana, lado, nombre de 1la calle,
nimero de puerta, razdén social o nombre del local, rubro principal y
rubro que se releva para el indice, gue puede coincidir o no con el
principal.

Los productos cuyos precios deben ser relevados en cada
establecimiento se encuentran descritos en los formulariocs gue se
utilizan para las entrevistas. En el caso de las variedades
heterogéneas, la especificacién es completada por el encuestador en
campo para cada punto de venta y ajustada por su supervisor. Cada vez
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gue por aplicacién de esta metodologia es necesaric realizar un cambio
de producto, ello es consignado con el cbdigo "Cc".

El listado de bienes y @servicios seleccionados (y sus
especificaciones)’ asi como también el nombre y direccién de los
negocios informantes y el calendario de visitas a cada uno de ellos
son secretos, con el fin de evitar cualquier tipo de intervencién
intencional en la formacién de los precios a partir de loes cuales es
elaborado el indice.

9.2 Andlisis de la estructura de ponderacién

Aunque las ponderaciones son fijas (afio de referencia: julio de
1985 a junio de 1986), la variaci6én mensual del nivel general del
indice se encuentra afectada por las ponderaciones implicitas a
precios del mes anterior (ver punto 7.1 de este informe). En
congecuencia, la estructura de ponderacién gue se aplica para el
cdlculo de las variaciones mensuales de los precios puede llegar a
apartarse de la estructura correspondiente al afio en gue se realizd la
encuesta de gasto en los hogares, 8i existen cambios importantes en
los precios relativos de diferentes clases de bienes y servicios.

Si ese cambio de ponderacionee implicitas llega a ser
significativo, cabe razonablemente pensar gque las proporciones de
gasto de consumc en cada variedad pueden haber cambiado para la
poblacién de referencia y gque seria necesario modificar la base del
indice. Para ello, el primer paso congiste en realizar una nueva
encuesta a los hogares de la poblacibén de referencia, para estimar la
distribucifén de 8us gastos de consumo 8eglin clases de bienes vy
servicios y seleccionar las variedades que deben integrar la canasta
del nuevo indice.

9.3 Control de la captaciéu de precios

Por las caracteristicase de ciertos mercados, pueden existir
dificultades para "observar" precioa exactamente iguales a los pagados
por los consumidoi2s. Por otra parte, los cambios en la calidad de los
bienes y servicios pueden introducir distorsiones en las mediciones de
Bus preciose. Con el fin de prevenir la aparicién de errores tanto
muestrales como no muestrales, se realizan diversos contrcles de campo
y en oficina.
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9.3.1 Control en campo

Dado gue la obtencidén de los precios se realiza mediante
entrevistas directas a los informantes, el primer control de calidad
lo efectiia el encuestador en el momento del relevamiento. Esta tarea

coneiete en:

a) Verificar la existencia del bien o servicio cuyo precio debe
Ber recopilado

b) Comparar el precio relevado con el altimo dato registrado en el
formularjo e investigar las causas de las dYferencias de
precios cobservadas, que pueden ser:

A: aumento

B: baja

CC: cambio de calidad

CM: cambio de marca comercial

PO: precio de oferta o liguidacidn
E: error en el precio relevado anteriormente ¢33’

c) Registrar en el formulario de encuesta correspondiente a cada
punto de venta los cambios verificados en las especificaciones
de los productos o en las caracteristicas de los
establecimientos, formas de comercializacidén de los productos,
aparicién de nuevos productos, etc.

Cuando el producto no estd a la venta, el encuestador recopila
informacién complementaria sobre las causas de esta situacidén, gque
luego Be agrupa en las siguientes posibilidades: a) SE: sin existencia
{desabastecimiento temporario o estacional); b) NV: no se vende més
(desaparici6én permanente del producto o del establecimientoc o cambio
de rubro de éste); c) SI: s8in informacién (negocio cerrado
trangitoriamente). En algunos casos, aungue el producto no sge
encuentra en exhibicién y a la vista del encuestador, como sera puesto
a la venta durante el dia a un precio ya establecido por el negocio
(ejemplo, corte de carne momentdneamente faltante en un supermercado),
se anota gue el precio es estimado:"PE". En ‘"observaciones" el
encuestador desarrolla 1los mptivos gue justifican la codificacidn
utilizada. ’

Durante el opérative de campo, la informacién recopilada por
los encuestadores es evaluada por los supervisores, que controlan gque
los productos pertenezcan a la variedad correspondiente y verifican

(53)En este casc se releva tembién ese precio en forma retrospectiva.
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gue loa datos atipicos no sean errdnecs y gue los precice sean
recopilados en la fecha prevista y en el lugar previsto de conformidad
con el plan mensual de relevamiento para cada variedad. Como se dijo
anteriormente, el precio que se releva debe corresponder a un bien
dieponible para la venta al contado en ese momento, a pagar por
cualquier consumidor no beneficiado por descuentos especiales.

9.3.2 Controles en la oficina central
a) Recepcidn

El primer control de calidad en la coficina central del indice
es realizado durante la recepcidén de los formularios que entregan los
encuestadores, y estd a cargo del equipo de recepcionistas-analistas.
Se hacen las siguientes verificaciones:

- gque los precios hayan sido recopilades en la fecha y en el
lugar previsto, de conformidad con el plan mensual de
relevamiento establecido;

- gue los datoe sean congruentes con los observados en el mismo
establecimiento en la visita anterior.

El segundo control consiste en realizar un andlieis de
consistencia entre loe distintos Iinformantee de precios aobre
productos pertenecientes a una misma variedad.

b) Ingreso de la infor-quén

Posteriormente, el equipc de ingresadores procede a grabar la
informacién en la base de datos del 1indice, mediante programas que
aseguran la imposibilidad de ingresar mis de una vez el precio de un
misme producto en un punto de venta determinado. En esta etapa, el
control se cumple mediante:

- wverificacidén del ingreso de los formularios, sobre la base de
una revisidn aleatoria.

- wverificacidn por pantalla, observando la congruencia y
coherencia de la informacién béaica ingresada en cada variedad.

c) Procesamiento de la informacidén
El proceso de célculo contiene un conjunto de indicadores para

el control de la calidad de la informacién ingresada. Se emiten
listados con variacionees de precios mAximas y minimas, precios medios,
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coeficientes de variacidén (desvio standard/media), cantidad de ‘datos
relevados y de cambios de calidad. En muchos -casos, durante el
anflisis de eBtos listados resulta necesdrio volver a revisar la
informacién bAsica contenida en los formularios de encuesta, con el
fin de verificar la exactitud y confiabilidad de la informacién.

10. Difusién del indice

Dentro de los primeros cinco dias hédbiles de cada mes se da a
conccer el indice correspondiente al mes anterior. La informacidén que
8e sBuministra tiene carActer definitivo y es publicada por la
Direccién ,de Difusién Estadistica del Instituto Nacional de
Estadistica y Censos. En primera instancia y a un nivel agregado, ello
se hace a través de la Informacién de Prensa; posteriormente se
publica en el Boletin Mensual de Estadistica con el maximo nivel de
desagregacién.

Las actividades estadisticas oficiales se rigen por la Ley
17622, que en s8u Articulo 10 establece: "Lae informaciones que se
suministren a los organismos que integran el Sistema Estadistico
Nacional, en cumplimiento de la presente Ley, seran estrictamente
secretos y 86lo se utilizardn con fines estadisticos. Los datos
deberan ser suministrados, y publicados exclusivamente en
compilaciones de conjunto, de modo que no pueda ser violado el secreto
comercial o patrimonial, ni individualizarse las perscnas o entidades
a gquienes se refieren”.

11. Descripcién de las principales diferencias entre el indice base
1988 = 100 y el indice base 1974 = 100

11.1 Ambito del indice

La cobertura geografica del indice anterior (base 1974=100) era
seimilar a la actual pero la poblacién de referencia era mas
restringida, ya gue comprendia Unicamente a los hogares residentes en
la Capital Federal y partidos del Gran Buenos Aires gque reunian las
siguientes caracteristicas:

a) El jefe del hogar era asalariado obrero o, empleado, ocupado en
la industria y/o en el comercio.

b) Dentro del hogar habia un minimo de 2 miembros y un méximo de
Zi

c) Se excluyé a los hogares uniperscnales.
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d) El ingreso total del hogar debia corresponder a loe siguientes
intervalos de aceptacién (valores expresados en Pescs Ley 1B1B8
de octubre de 1970, fijados segQn la categoria ocupacional del
jefe del hogar):

- Con jefe obrero: ingreso total del hogar entre $250 y $1500

- Con jefe empleado: ingreso total del hogar entre 5300 y
§2500

Si se deja de lado la resetriccién de ingresc (d), hacia 1980
esta poblacién habia pasado a representar (nicamente el 20% del total
de los hogares y personas residentes en el Area de Capital Federal y
Gran Buenos Aires.

En el nuevo indice de precios al consumidor (base 1988=100), la
poblacién de referencia se amplié considerablemente, pues alcanza al
87,3% de los hogares y 94,7% de las personas.

En cuanto a la cobertura de blenes y servicios, ambos indices
eatdn referidos a los productos adqguiridos por los hogares para su
propio consumo. Sin embargo, en el nuevo Iindice se intrecdujeron
diversos cambioe en la delimitacidén de este @&mbito y en la
clagificacién de los bienes y mervicios. Los més importantes son el
aumento del nGmero de capitulos, que pasaron de ocho a nueve al
subdividir educacién vy fipnrcimianto. y la definicién de las
variedades de un modo tal gque los bienes gquedaron explicitamente
gaparados de los servicios.

11.2 Pérmulas de célculo

En términoes generales las férmulas wutilizadas para la
elaboracién de ambos indices eon iguales, perc existen varias
diferencias a nivel de los procedimientos usados para la obtencién de
los indices elementales o relativos de precios.

En primer lugar cabe mencionar que salvo en el caso de los
bienes estacionales (a los que se aplicaba un procedimiento similar al
actual)¢34), en el indice base 1974=100 no se realizaban imputaciones
de precios para cubrir los faltantes y en consecuencia los resultados
cbtenidos surgian del procesamientc de un nGmerc variable de negocios.

(54)Los precios de la vestimenta de estacidn comenzaban a utilizarse y se discutinuasban en mDeses
predeterminados, mientras que en el nuevo indice ello es funcién de la disponibilidad de
observaciones en un nisero gue permita realizar estimacicnes confiables.
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En segundo lugar, en el Indice base 1974=100 la distincién
entre variedades homogéneas y heterogéneas no habia sido realizada, y
todas eran consideradas comoc homogéneas. Vale decir que el indice
mensual elemental de cada bilen o servicio de la canasta se calculaba
como relativo entre los precios promedio de un mes y del anterior. En
gran parte de las hoy denominadas "variedades heterogéneas", esta
f6rmula ee aplicaba luego de eliminar del célculoc a los puntos de
venta para los cuales no habia sido posible recopilar precics
comparables en ambos meses (procedimiento denominado "matching”).

11.3 Procesamientc del {ndice y volumen de informacién utilizada

El procesamiento del indice base 1974=100 era totalmente manual
y comprendia 323 articulos con 672 variantes, visitlindose 3400
negoclos. En el nuevo Indice base 1988=100 se consideran 557
variedades con 654 variantes y se visitan 6750 negocios diferentes.

En el indice base 1988 = 100 se acortd sustancialmente el lapsc
sntre la finalizacién de la encuesta de gasto y la oficializacién del
indice de precios con la nueva base. En efecto, entre la finalizacibn
de la encuesta (junio de 1986) y el afio base (1988), el trabajo de
seleccién de la canasta y preparacién del relevamiento de los preciocs
en la base (1988) insumid 18 meses, en tanto que en el indice anterior
este periodo se extendid a 27 meses (la encuesta de gasto finalizb en
septiembre de 1971 y el afio 1974 fue elegido como base para los
precios). El nuevo indice comenzé a ser difundido a los sels meses
(junio de 1989), mientras que el iIndice anterior fue oficializado en
el mes de mayo de 1977, luego de transcurridos tres afios desde el
utilizado como base de los precios.

12. Empalme do las series

Al modificar la base de un eistema de indices de precios al
consumidor se produce una ruptura en la continuidad de las series, gque
desde un punto de vista tedSrico no admite solucién cuando el nuavo
sistema -como ocurre en el cambio de base actual- introduce
modificaciones en la poblacién de referencia, en la clasificacidn de
loa gastos de consumo, en el conjunto de bienes seleccionados, en la
captacidén de loe precios y en los procedimientos de célculo.

No obstante, como Be necesitan series continuas gque permitan
realirzar predicciones y estudios sobre la evolucidén histdrica de los
precios, al realizar el cambio de base se aplicé un procedimiento que
permite empalmar las eeries con el menor deterioro posible del rigor
cientifico. W
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En esta oportunidad, las series del nivel general del esistema
anterior se transformaron a la base 1988 multiplicando por el
coeficiente de empalme CNG calculado para el mes de mayo de 1989,
cuando se comienza la publicacién del nuevo indice:

pmay89,88

Cng 4/88 = = 603,01/8.915.401.953 = 67637 x 10°12
TmayB89,74 '

Este procedimiento conserva las variaciones porcentuales
anteriores y posteriores al momento del cambio de base, medidas por el
sistema vigente en cada periodo. Para el momento de la transicifn,
junio sobre mayo de 1989, se adoptd la variacidén dada por el sistema
nuevo.

Con la aplicacién de este procedimiento se logré homogeneizar
la serie actual (base 1988=100) y la anterior (base 1974=100) y dar un
criterio perfectamente definido para la fijacién de laes tasas de
variacién.

Dado que en el slstema actual la estructura de los capitulos es
comparable -en términos generales— a la del sistema con base 1974=100,
se han calculado los coeficientes que permiten empalmar los indices de
loe capitulos. Estos coeficientes se han obtenido considerando a cada
capitulo en forma independiente, por lo que no es correcto el célculo
del indice general como promedio de los indicee empalmados de lose
capitulos.

Loa factores de empalme para cada capitulo son los Biguientes:

Alimentos y Bebidas: CaL = 608,72 / 9840223164 = 61860 x 1012
Indumentaria: Cin = 718,55 / 3963517042 = 181291 x 10~12
Vivienda: Cyi = 416,40 / 7220776755 = 57667 x 10-12
Equipamiento: Ceq = 759,27 / 10165415801 = 74691 x 10712
Salud: Csa = 553,20 / 10873516030 = 50876 x 10~12

Transporte y Comunic.: Crc¢ = 603,85 / 10928465595 = 55255 x 10-12
Esparcim.y Educacién: CeEg = 570,59 / 8413912524 = 67815 x 10°12

Bienes y Serv. Varios: Cyg = 530,79 / 9041345772 = 58707 x 1012
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