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1. Objetivos y limitaciones de los indices de precios al consumidor.

Los indices de precios al coneumidor (IPC) =acn una de las
estadisticas mis importantes que elaboran los esistemas nacionales de
estadistica de cada pais y también una de las més complejas.

En este informe se analizan los objetivos y limitacionee de los
indicee de precios al consumidor y se exponen las fuentes, métodce y
procedimientos utilizados por el Inetituto Nacional de Estadistica y
Censos (INDEC) para la elaboracifén del Indice de Precios al Consumidor
de Capital Federal y Gran Buenos Aires (I.P.C.G.B.A). El conocimiento
de los aspectos metodolégicos y précticos vinculados a la construccifn
de este Indice por parte de loe usuarics, puede ayudar a que @l indice
se interprete y utilice adecuadamente.

En términos generales, la medicién gue se encara con un indice
de precios al consumidor puede tener como objetivo responder, para un
grupc de peoblacién que se conoce come de referencia, a uno de los
siguientes interrogantee:

a) ¢Cull fue 1la evolucibébn temporal del wvalor nominal de una
corriente de bienes y servicios como el gasto familiar o el
costo de la vida?

b) ¢Cull fue la evolucién temporal de loes preciocs de un grupo
determinado de bienes y servicios de consumo?

La elabor%cién de 1indices del gasto familiar enfrenta
dificultades précticas importantes -en especial para su utilizacién en
@l corte plazo~- por la necezidad de encarar simulténeamente la
medicién de la evolucién del wvolumen fisico y de ios precios, tanto
més dificil cuanto mlsz heterogénec es el grupo poblacional de
referencia y cuanto més inestables son sus h&bitos de consumo.

El iIndice del costo de la vida se define, en teoria, comc la
relacién entre el costo minimo de alcanzar determinado nivel de
satisfaccidén o utilidad del conesumidor en el periodc actual y el costo
minimoc de alcanzar ese mismo nivel en el momento de referencia. Ee
obvio que la informacidn necesaria para la construccidn de este indice
no puede #er obtenida. En primer lugar eeria necesaric conocer el
campu de preferencias (o funclén de utilidad) de cada uno de los
consun.dores y del conjunto de elloe, tanto en el periodo de
referencia como en el periodo corriente.En segundo lugar, aungue los
gustos de cada unco de los consumidores y la composicién de la
peblacién no fueran variables, los cambioe en la disponibilidad y
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calidad de los bieneé y servicios, en su cardcter gratuito u onerosc y
en sus precios, pueden modificar lae decisiones de gasto.

Lag dificultades sefialadas en el pérrafo anterior aluden al
hecho de gque en muchas ocasiones, para mantener un mismc nivel de
vida, a un consumidor puede resultarle conveniente “"cambiar" la
@estructurs de su gasto de modo tal que la disminucidén de algunos
consumos (por ejemplo, vestimenta) puede sentirse compensada por el
accesc a otros bienes (por ejemplo: esparcimiento, educacidn), si
considera que de ese modo su nivel de vida (en términos de
satisfaccién o bienestar) se sostlene, independientemente de que el
gasto final (en moneda constante) sea maycr o menor. Se puede apreciar
gque el "costo de vida" contiene entonces elementos subjetivos que
surgen de la forma en que el individuo cambia, con el tiempo, sus
desecs de satisfacciédn de necesidades.

Para la pregunta (b) ee puede dar una respuesta mediante los
indices de precios al consumidor, que miden la evolucién de 1los
precios de un conjunto determinado de bienes y servicios gque
representan el consumc de la poblaciébn. En la Resolucién I de la
017¢1) ge expresa que "el objetivo del Indice de Precios del Consumo
a8 medir los cambice ocurridoe a lo largo del tiempo en el nivel
general de loa precios de los bienes y servicios .adquiridos,
consumidos o pagados ©por la poblacién de referencia para su

congsumo (2l =,

El indice de precios se define, en consecuencia, en términos
operacionales, 8in que ello implique dejar totalmente de lado las
coneideraciones gque aporta la teoria econdmica o© matemitica.Una
adecuada resolucidén de los problemas metodolégicos y précticos para la
implementacién de este tipo de indices debe asegurar a los usuarios la
disponibilidad de una estadistica @til, confiable, representativa,
comprengible vy congruente con otros indicadores econbmicos
ralacionados.

Con reepecto a la canasta del indice, debe tenerse en cuenta
que B8u composicifn resultaria diferente segin gue su cllculo se
realice con referencia a los volGmenes de bienes y servicios
consumidos por la poblacién de referencia en el periodo corriente o en
el periodc base del indice.

(1)0IT, Decimocuarta Canferencia Internacional de Estadisticos del Trabajo, Ginebra, Suiza, 1987.

{2)Este tipo de fndices se diferencia claramente del mencionado con referencia a la pregunta (&), ya
que distintas cosbinaciones de precios pueden dar Lugar a diferentes valores de costo de la
canaste sin que pueds asegurarse que el nivel de satisfaccidn del consumidor se hubiera madificado
en la aisma proporcién y sentido
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Para gque el célculo sea factible y los resultados estén
disponibles en forma oportuna, es comin gQue estas canastas se
seleccionen para anos gue se toman comc de referencia o base. Para
garantizar la representatividad de los resultados, el indice debe ser
un promedioc ponderado de la evolucién de los precios de loe bienes y
servicios y esas ponderaciones deben reflejar la importancia relativa
de su consumo. Ello se logra mediante una identificacién de los bienes
y servicios mas representativos del consumc de una poblacién de
referencia en ese momento, realizada a partir de encuestas especificas
gobre el consumo de los hogares. :

De hecho, para cada una de las clases de bienes y de servicios
existe una diversidad de precios que reflejan, ademds de las
caracteristicas intrinsecas de esos articulos, una distinta incidencla
de los costos de distribucién (por cambios en el origen de los
aprovisionamientos, etc.), de los tipos de envase o diferencias en los
tamafios medios de las entregas, en las formas de realizacién de las
ventas (autoservicio, venta directa, etc.), en la incidencia de las
politicas de control de precios y de los llamados mercados marginales,
informales o "negros!', ademas de los factores estacionales tanto de
oferta como de demanda.

El indice se elabora a partir de datos sobre los preciocs a los
cuales pueden ser adquiridos los bienes y servicios de la canasta, gque
pueden no coincidir exactamente con los gue en ese momento paga el
promedio de loes consumidores, porgue estos pueden "abaratar" el costo
de algunas de sus compras sin cambiar el volumen nl las
caracteristicas de los bienes o servicios, con 88lo trasladarlas desde
un tipo de comercio a otro. Esto, a los fines del indice de precios al
consumidor, no significa que exista una rebaja de precios 8ino un
cambio en los habitos de compra(3).

Otra situacidn especial se plantea si el precio pagado por los
consumidores se ve reducido por la aplicacidén de un subsidio, en cuyo
casc el indice debe reflejar la evolucidén de los precios efectivamente
pagados por los consumidores y no la de los ingrésos percibidos por
los productores. En efecto, una reduccién de los subsidios o©
reintegros pagados por el Estado a los productores puede ocasionar una
suba efectiva en los precioes al consumidor sin gue se modifiquen los
precios recibidos por los productores(4’.

(3)Este tipo de cambios tiene otros costos para el consumidor: mayores costos de transporte, mayor
tiempo dedicado a compras, mencres garantias en los bienes o servicios adguiridos, etc

(4)Desde el punto de vista de lLos productores podria considerarse que Lo que se ha modificado es la
proporcidn en que el Estado y el consumidor se hacen cargo del pago por el bien o servicio
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En la préctica, la medicién que se realiza mediante el indice
de precios al: consumidor estd determinada por la composicidén global
del gasto agregado en el pericdo base de las ponderaciocones y por la
forma en que las variables que producen cambios en el valor del gasto
agregado son clasificadas para propésitos del indice en una dicotomia
de variables(3’; .

a) factores de precio cuyos cambios a lo large del tiempo son
medidos por el indice.

b) factores de volumen fisico, cuyos cambios a lo large del tiempo
no deben afectar la evolucién del indice.

En términoe generales, los factores de precioc son agquellos que
“identifican el monto pagade por una unidad de medida de una clase y
calidad especifica de bien o servicio obtenido de una fuente

especifica por un grupo de poblacién especifico"(6),
Entre los factores de precio se incluye:

* deduccicnes o recargos que modifican directamente el precio:
descuentcs, propinas, etc. ¥

* impuestos sobre ventas, valor agregado o especificos que se
cargan al precio de los bienes.

* aspectos fisicos y de empagque que no modifican la calidad,
durabilidad o utilidad de les bienes.

La elaboracién de indices que reflejen en forma "pura”" la
evolucién de los precios implica una identificacién y tratamiento
adecuado de los factores de veclumen fisico, cuyo efecto debe ser
medido por el indice de volumen fisico(7)., Estos factores incluyen

"cambiocs de calidad" {composicidn fisica o componentes,
caracteristicas de funcionamiento, durabilidad, tamano, envase,
garantia, etc.) y modificaciones en los demés factores de

diferenciacién de precios (localizacién de los negocios, tamafio de las

(5)A. Hurwitz “Constants and compromise in the consumer price index" Journal of the American
Statistical Association. Vol.56, 1941

(6)A. Hurwitz, op.cit., pég. 815.
(7)Los indices de volumen fisico miden un crecimiento (disminucién) del consumo superior al que surge

de los indices simples de cantidades, porque consideran como aumento (disminucidn) de volumen el
aumento (dismunicidn) de la cantidad medida.
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ventas y entregas, formas de venta: negocios independientes, grandes
tiendas, supermercados)(8’?,

Bajo distintas circunstancias especiales (por ejemplo, "mercado
negro”‘??), para ciertos bienes y servicios puede existir un
"gobreprecio" que a los fines del 1indice podria ser interpretado de
diferentes maneras. Por un -lado, 8se podria considerar gque el
sobreprecico remunera un servicio comercial que introduce una
diferenciacidn de producto y que, en consecuencia, afecta el volumen
fisico y no los precios. Sin embargo, es mds frecuente considerar que
se trata de un mismo producto y gque en consecuencia el "mercado
negro", cuando existe, incide en los precios y no en las ponderaciones
o volumen fisico.

La aplicacién practica de estos principios metodoldgicos
enfrenta inevitablemente algunos problemas, derivadoe de la falta de
constancia de varios de los factores de volumen fisico y de las
dificultades para obtener la informacién basica necesaria para
evaluarlos.. .

Ademas, en condicicnes de alta inflacidén, el incremento de la
heterogeneidad de los productos y de la variabilidad de sus precios
asl como las discontinuidades en la oferta, incrementan notoriamente
las dificultades de captacién y seguimiento de estoe Gltimos, vy
amplifican los sesgos de las férmulas matemdticas usualmente
recomendadas para la elaboracién de los indices, tornando
imprescindible la revisidn periddica de ponderadores, paneles de
informantes y f&érmulas de cilculeo.

Por otro lado, es inevitable gque los indices se elaboren a
partir de informacién sobre muestras y no de la poblacién entera, ya
se trate de hogares de la poblacién de referencia, bienes y servicios
que forman parte de su consumo, puntcocs de venta donde se recopila la
informacidn basica sobre precios y frecuencia de las observaciones.

'

(8)Para obtener medidas de volumen fisico a partir de la deflacién de valores corrientes, el indice
de precios tipc Laspeyres es preferible al indice de valor unitario medio ya que si existe
heterogeneidad este Gitimc es afectado por los cambios en la composicion del grupe de bienes y
afecta lLas varijaciones de precic con variaciones de su calidad,

(9)Las rtransacciones en el mercado negro pueden responder a la existencia de prohibiciones a la
comercializacién de determinada mercancia (p. ej. drogas), o restricciones Llegales o
administrativas sobre determinado origen de bienes de consumo legal (p. ej. importaciones),
controles de precio, evasion fiscal o falta de garantia de los bienes vendidos
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Este conjunto de aspectos lleva a considerar las dificultades
para conciliar: a) las condiciones matemadticas que seria deseable gue
cumplieran loe indices; b) un grado de representatividad aceptable y
estable; c) las dificultades précticas de recopilacidén y procesamiento
de precioe, con sus implicancias de errores muestrales y no

muestrales.

Por ello, las recomendaciones internacionales sobre 1indices de
precioe al consumidor se han caracterizado siempre por su flexibilidad
para contemplar la necesidad de adaptar objetivos, métodos y
procedimientos del indice a la realidad econdémica en que se aplica, a
la disponibilidad de recursos té&cnicoe y financieros y -en general- al
desarrollo estadistico de cada pais.

En efecto, para la construccién y mantenimiento de un indice de
precios al consumidor se puede recurrir a distintas alternativas de
compromisoc en el cumplimiento de los requisitos tedricos, segin cuél
gea la magnitud de los recursos disponibles para las tareas
estadisticas en cada pais y la importancia que se le asigne a los
indices parciales (grupos y subgrupos de bienes y servicios) vy
mensuales, en funcidn de los usos mas frecuentemente asignados a este
indicador en un determinado pais y momento.

Esos usos dependen de la disponibilidad de otros indices de
precios y de lae caracteristicas propias del IPC de gue se trate. Sin
pretensién alguna de jerarquizaciém o exclusién de otros, cabe
mencionar:

a) Evaluar las variaciones en los precios de los bienes vy
servicios representados en la canasta del indice.

b) Servir de referencia para el establecimiento y monitorec de la
politica econbmica.

¢) Servir de referencia en negociaciones acerca de salarios,
jubilaciones, beneficios sociales y otros ingresos.

d) Establecer cléusulas contractuales (contratos de arrendamiento,
trabajo, depbsito, compra-venta, etc.) con el fin de reducir
los riesgos (equilibrar ganancias y pérdidas por
desvalorizacién monetaria).

@) Deflactar corrientes de bienes y servicios gque estdn
representadas en el IPC o medir el poder de compra de otras
corrientes (por ejemplo salarios o jubilaciones) en términos de
bienes y servicios de consumo.



INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR, BASE 1988 = 100 s

El grado en el gue cada uno de estos usos puede ser satisfecho
depende de los criterios que se adopten para medir o establecer las
ponderaciones (a partir de informacidén sobre el gasto de consumo
"adquirido”, "pagado" o "consumido").

En cuanto a las férmulas, para los usos gque implican la
deflacién de valores corrientes, las recomendaciones internacionales
indican la utilizacién de la férmula de Laspeyres para la medicidén de
la evolucién del volumen fisico y la de Paasche para los precioa‘1°).
Sin embargo, aln para estos usos, es comin gue por razones prlcticas
todas las férmulas sean del tipo Laepeyres(1') aAunque esta
conciliacidn entre la metodologia de los indices de preclos y de
volumen fisico no es estrictamente obligatoria, de todos modos resulta
atil para evitar ambiguedades contradicciones y wuna innecesaria
dispersién conceptual(12’,

Debe guedar en claro también que la evolucién de los preclios es
en principio diferente de la evolucién del valor unitario medio de los
bienes y servicios, ya que este Gltimo se modifica por alteraciones en
su calidad y otroe factores de efecto similar, en adici6n a los
cambios por variaciones "puras" en sus precios. Si estos Gltimoe esté&n
bien medidos, cuando suben pueden mostrar un aumento inferior o
superior al del valor unitario medio, segiin gue -paralelamente- se
incremente o disminuya la calidad de esos bienes y servicios.

Es util tener presente que el indice de preciocs al consumidor,
como cualquier otro tipo de promedio, "debe ser coneiderado como un
medic de reducir grandes <cantidades de datos a proporciones
manejables", capaz de pgoporcionar medicionea relativamente exactas
sobre su objeto de andlisis (la variacién de los precios), de gran

(10)Cuando los indices de precios son utilizados como deflactores, su especificacién deberia estar
relacionada con la de los indices de volumen fisico y su objeto de medicién debe corresponderse
con la corriente a deflactar, incluyendo tantas imputaciones de precios comc sean necesarias para
el mantenimiento de esta congruencia

(11)Salvo cuando el indice de precios se obtiene en forma implicita a partir del cociente entre el
valor de un flujo de bienes y servicios expresado a precios corrientes sobre su respective valor
a precios constantes.

(12)EL marco de referencia conceptual de ambos fndices estd constituidoc por el Sistema de Cuentas
Nacionales de las Naciones Unidas. Sin embargo, cuandc los indices tienen como unico objetivo
producir una medida de los cambios puros de precios, su alcance se reduce a las transacciones
consensuales del mercado y no incluye estimaciones de precios vinculados a transacciones
imputadas.
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utilidad para numerosos usuarios a pesar de que no resulten ideales
desde cierto punto de vista(13),

2. Antecedentes del indice de precios al consumidor en Argentina

Los origenes del indice argentino de precios al consumidor,
llamado anteriormente "costo de vida"(’4) ge remontan al afioc 1914.
Desde entonces, en los afios 1933, 1943, 1960 y 1974, se llevaron a
cabo distintas revisiones del indice, a las que se agrega la del afo
1988 que se presenta en este informe.

En cada una de ellas, con el objetivo de cobtener una estimacidn
acorde con el avance metodolégico y tomar en cuenta, en lo que
resultase conveniente, las resoluciones sobre indices de los precics
del consumo adoptadas por la Conferencia Internacional de Estadisticos
del Trabajo de la OIT en los afios 1947, 1962 y 1987, se introdujeron
modificaciones en cuanto a las caracteristicas de la poblacidén de
referencia, el sistema de captacién de la informacién sobre gastos de
las familias, la seleccién de loe bienes y servicioes que componen la
canasta, la obtencién de los preciocs y el procedimiento de célculo del

indice.

En-la Tabla 1 se puede observar la evolucién de las principales
caracteristicas de los indices vigentee desde el afio 1933, y en la
Tabla 2 las diferentes estructuras de ponderaciones.

(13)R. Stone "Indices de precios y de cantidades de las cuentas nacionales" OECD/BIRF.

"(14)En realidad nunca se tratd de un indice de costo de vida en el sentido dado en este trabajo, sino
de un fndice de precios al consumidor para un grupc de poblacién restringido definido por
caracteristicas familiares, ocupacionales y de nivel de ingreso.
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Tabla 1 - Caracteristicas

de los indices

desde 1933 a 1988

de precios

Ano Periodo de
base relevamiento
del de los
indice |presupuestos
familiares

Area
geogréfica

Caracteristicas de los
hogares particulares
pertenecientes a la
poblacién de referencia

1988 Julio 1985-
Junioc 1986

Cap. Federal
y 19 parti-

dos del

Gran Be.As.

De 2 y mas miembros. Se
excluyeron los hogares
de ingresos altos (el

5% del total de hogares)

1974 Octubre
1970~
Septiembre.
1971

Cap. Federal
v 19 parti=-

dos del

Gran Bs.As.

De 2 a 7 miembros, con
Jefe de hogar asalariado
de la industria o comer-
cio. Ingreso del hogar
entre $250 y $1500¢15)

1960 Enero 1960~ Capital Matrimonio con 2 hijos
Diciembre Federal entre 6 y 14 afios. El
1960 Gnico activo ee el Jefe
del hogar, obrerc indus-
trial en Cap.Fed. con
ingreso entre $4500 y
58500( 16)
1943 Mayo 1943~ Capital Matrimonio con 2 hijos
Julio 1943 Federal y menores. Con Jefe de
suburbios hogar obrero industrial
inmediatos no calificado
1933 Octubre Capital Matrimonio con 3 hijos
1933 Federal menores de 14 afios.

Jefe de hogar obrero.
Ingreso entre $115 y
§135(17)

(15)Pesos Ley 18.188, a precios corrientes de 1970.

(16)Pesos moneda nacional, a preciocs corrientes de 1960,

(17)Pesos moneda nacional, a precios corrientes de 1933,

16

a2l consumidor
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Tabla 2 - Estructura de ponderacién de los indices de precios al
consumidor desde 1933 a 1988

{En porcientos del total)

Agrupamiento de gasto 1988| 1974| 1960| 1943 1933
Alimentos y bebidas 40.1) 46.3| 59.2) 44.3| 52.5
Indumentaria y calzade 9.4 10.9) 1B.7| 19.8 5.3
Vivienda 8.5) 11.3 7.0| 18.8| 27.8
Transporte y Comunicaciones 11.4 8.7 25 2.4 3.0
Otros Gastos 30.6| 22.8| 12.6| 14.6| 1l1.4
Gastos para la salud 7.l 4.5 1:8 1.2
Esparcimiento y educacidn 5.0 6.4 3.5 3.2
Bienes y serv.diversos (1) 14.5| 11.9 7864 10.2
TOTAL 100.0|100.0{100.0{100.0|100.0

(1) Incluye Equipamiento y funcionamiento del hogar.

3. Cobertura o &mbito de referencia del indice

Para implementar un indice de precios al consumidor es
necesario definir el conjunto de bienes y servicios sobre los cuales
'se relevarfn los precios, la zona geogrdfica dentro de la cual se
realizar&n esas observaciones de precios y la poblacién de referencia.

La especificacién de este conjunto de aspectos puede realizarse
con referencia a:

i) una zona geogrdfica, como el conjunte de los bienes vy
servicios de consumo adquiridos en determinada regidn,
independientemente del lugar de residencia de los
consumidores.

{i) un criterio de reasidencia, como el conjunto de los bienes vy
servicios adquiridos por ' las familias residentes en
determinada regién para su consumo, independientemente del
lugar geogridfico eam que tiene lugar esa adquisicién o ese

consumo.

Si el interés primordial es el seguimiento de la formacién de
precice en una determinada regién, el &mbito geogréfico es el
adecuado; si el interés primordial es diseflar una politica de ingresos
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para la poblacion gque habita determinada regién, el criterio de
residencia es preferible.

Por otra parte, la definicién de los gastos de los hogares gque
se consideran de consumo constituye un elemento bésico e indispensable
para delimitar el subconjunto de bienes y servicios cuyos precios son
periddicamente recopilados y procesados para la elaboracién del IPC
(canasta del indice). *

Para la definicién del ambito del I.P.C.G.B.A. se recurrié al
criterio de residencia y se realizd una delimitacién especifica del
drea geografica y de los bienes y servicios cuyos precios se relevan
peridédicamente.

3.1 Cobertura de bienes y servicios

En esta revisién del Indice, se considerd gque los desembolsos
gue los hogares realizan en un determinado periodo consisten en:

a) Gastos de consumo.

b) Gaatos corrientes no imputables al consumo, tales como
transferencias  a otras unidades familiares, intereses,
impuestos y otrae transferencias realizadas.

c) Otras salidas de dinero, imputables a inversidn fisica o
financiera del hogar, tales como adgquisicién de viviendas y
terrenos, cancelacién de préstamos recibidos, compra de
acciones y bonos, realizacidén de depdsitos bancarios, pago de
cuotas a circulos de ahorro y préstamo y otros adelantos
comerciales.

Como ya fue expresado, el I.P.C.G.B.A. es una estadistica que
mide la evolucién de 1los precios de los bienes y servicioe que
pertenecen exclusivamente a los gastos de consumo.

Sin embargo, la teoria econdémica incluye dentro de esa variable
numerosos gastos cuya descomposicién en un "factor cantidad"” y un
"factor precio" puede resultar artificial y poco préctica para su
consideracidén en el indice. A modo de ejemplo, cabe citar el valor
imputado por las cuentas nacionales a los servicios producidos por
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hip&édromos, casinos y otros establecimientos de juegos de azar, a 1los
gervicioe de bancos, compafiias financieras y de seguros(’8’.

Para no comprometer la objetividad y precisidén del indice Je
precios al consumidor, se deben excluir del consumo la mayoria de las
imputaciones que se efectian en el marco de las cuentas nacionales.
Tal es el caso, por eijemplo, del valor de loe servicios imputados a la
vivienda ocupada por sus propios duefios y de la comisidén imputada por
gervicios bancarios sin pago explicito®'?).

En cuanto a los bienes de consumo durable, su tratamiento en el
I1.P.C.G.B.A. es similar al convenciocnal de las cuentas nacionales: se
considera consumo la adquisicidn (y no el servicio obtenido) de este
tipo de bienes. No se incluye la adquisicién de viviendas dentro de
las compras de bienes durables porque constituye una inversion fisica
realizada con el objetivo de asegurar un consumo futurc de servicios
de vivienda.

Por idltimo, el tratamiento de los intereses pagadocs por las
familias también amerita comentarios adicionales. Cuando se originan
en créditoa comerciales es indudable que eBtan estrechamente
vinculados al consumo Yy ello podria constituir un argumento para
justificar su inclusidén dentro de 1los precios cuya evolucidn es
promediada por el indice.

Sin embargo, por lae dificultadee tebricas y préActicas para
determinar la variacién del costo del cré&dito y por el énfasis en la
medicidén "pura” de precios, ha sido usual gue los indices de precios
no incluyan la tasa de interés entre sue objetos de medicidn,
considerando gque los servicios de financiacién gue los hogares
adquieren no son de consumc © gue el inter&s remunera fundamentalmente
al capital y no es un pago por aquellos gervicios.

Aaimismo, es frecuente que los bienes de segunda mano y los
producidos por el hogar para su propio consumc no tengan un similar en
el mercado, por lo gue tampoco resulta factible el seguimiento
continuo de sus precios.

En cuantc a los bienes intermedios gue en ciertos casos son
utilizados con fines no comerciales por los hogares para producir

(18)En el sistema de cuentas nacionaies, el valor que se asigna a la produccidn de estas clases de
servicios es el neto entre los ingresos (por apuestas, intereses o primas, segun el caso) y Llos
agresos por (premics, intersses o indemnizaciones).

(19)Esta ultima, definida por el SCN como la diferencia entre los intereses cobrados y pagados por
los astablecimientos financieros.
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bienes y servicios para su propio consumo, se suele aceptar gue a los
fines del IPC se loe considere como bienes de consumo. Dentro de esta
categoria de bienes y servicios se puede mencionar a los gastos
vinculados con la reparacién y mejora de la vivienda gue se habita, la
compra de herramientas, etc.

En congecuencia y con las acotaciones presentadas, la canasta
del I.P.C.G.B.A. incluye wuna s8eleccidén de bienes y servicios
representativos del consumo de la poblacién de referencia(?0), para
los cuales es factible realizar mediciones de la evolucién de sus
precios con un adecuado margen de precisién y confiabilidad. Esta
seleccién se realizdé sobre la base de la informacidén recopilada
mediante la Encuesta de Gastos e Ingresos de los Hogares (EGH)
realizada por el INDEC entre el 1/7/85 y el 30/6/86 sobre los consumos
efectuados por la poblacidn de referencia.

3.2 Area geogrdfica del relevamiento de precios

Los precios que se utilizan para la elaboracién del
I.P.C.G.B.A. son recopilados dentro del Aarea geogrdfica en la que la
poblacidén de referencia realiza sus gastos de consumo: la Capital
Federal y los 19 partidos del Gran Buenos Aires. S&6lo en casos
excepcionales (por ejemplo, gasto por turismo) se lncorporan
relevamientos de precios referidos a otras zonas geogréficas del
territorio nacional.

X3 Poblaciéh de referencia

Cuando el indice se elabora para que sea representative de la
evolucién de los precios de los bienes y servicios consumidos por la
poblacidén residente en un Area determinada, existe la alternativa de
tomar como grupo de referencia a toda esa poblacién o a un subconjunto
de la misma. Para determinados usos del indice es importante gque el
grupo de referencia comprenda a toda la poblacién residente en su
ambito geogradfico, pero para otros puede ser preferible concentrar el
andlisis en un grupc que reina determinadae caracteristicas
socicecondémicas.

(20)Hotese que el concepto de gasto de consumo es més restringido que el concepto "gasto no de
negocio”, pues no incluye a los impuestos directos, las contribuciones a lLa seguridad social, los
intereses, las donaciones y otras transferencias pagadas por las familias con cargo a sus
ingresos corrientes. :
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En este aspecto hay que temer en cuenta gue si la poblacidén de
referencia se limitara a un grupo muy restringidec de los hogares
residentes en un area determinada, se comprometeria la
representatividad y utilidad del indice para los usocs gque interesan a
la poblacién en 8u conjunto y seria dificil el seguimiento de la
estructura de consumc de ese grupo(21).

La poblacidén de referencia del I.P.C.G.B.A. estda formada por el
conjunto de hogares particulares residentes en la Capital Federal y
los 19 partidos que comprenden el Gran Buenos Aires, excluyendo al 5%
de loe hogares que corresponden a los de mayor ingreso familiar per
clpita y a los hogares unipersonaleé. Estas exclusiones mejoran la
calidad de las estimaciones porgque reducen la hetercgeneidad de la
composiciébn del gasto de los diversos estratos y se logra que la
canasta consatruida ee acerque mis a la mediana de las canastas
individuales®22),

Esta poblacién representa el B87.3% de los hogares, el 94.7% de
las personas y el B84.8% del gasto total de los hogares particulares
del aglomerado urbano Gran Buenos Aires{23) gegan estimaciones
realizadas a partir de datos de la EGH. En la Tabla N2 3 se pueden
observar algunas caracteristicas de los hogares gque comprenden la
poblacibén de referencia del indice.

(21)Por ejemplo, es més fécil seguir el comportamiento de una poblacion definida por cuantiles que
por la profesién de los jefes de los hogares. La estructura de profesiones puede modificarse
significativamente en el medianc y large plazo por cambios econdmicos en el dominio geogréfico,
tales como el crecimiento del sector terciario, de iLa informalidad o el cuentapropismo.

(22)Si no se excluyen a los hogares de mltos ingresos, su estructura de consumo ocasiona distorsiones
importantes en el promedic. En cuanto a los hogares unipersonales, poseen estructuras de consumo
particulares que difieren sensiblemente de las restantes.

(23)En el afio 1980, la poblacién de referencia del indice anterior (base 1974=100) cubria el 20% de
los hogares residentes en el &rea de Capital Federal y Gran Buenos Aires.



INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR, BASE 1588 = 100 .

Tabla 3 - Caracteristicas de la poblacién de referencia del indice y
de la poblacidén total de Capital Federal y Gran Buenos Aires

Poblacifn. |Poblacién
Caracteristica de total
referencia

Promedics por hogar

Namero de miembros 3.84 3.54
Nimero de menores de 14 afics 1.11 0.98
Namerc de adultos entre 14 y 64 afios 2.40 2.22
Nimerc de adultcos de 65 y mas afios 0.33 0.34
Nimerc de perceptores de ingreso 1.82 1.74
Nimerc de activos 1.53 1.44
Nimero de personas por cuarto 1.30 1.21
Edad del jefe del hogar 48 49
Ingresc del hogar (en A por mes) 382 405
Gasto del hogar (en A por mes) 368 379

Porcentaje de hcgares:

con jefe activo 79:1 76.8
con jefe jubilado 18.8 20.9
con jefe asalariado 49.2 47.6
con jefe sin primaria completa 18.2 17.9
ubicados en Capital Federal 31.2 35.2
propietarics de la vivienda 74.5 73.3
inquilinos de la vivienda 12.0 32.7
con red de gas natural 71.7 74.1
en vivienda con techc de chapa 22.2 21.0
con teléfono instalado 36.2 39.3
propietarios de vehiculo 38.9 38.4

4. Definicidén y clasificacidén de los gastos de consumo

Para la medicidén del consumo de los hogares, puede interesar el
valor de los bienes adquiridos, consumidos o© pagados durante un
periodo determinado. La eleccidn de uno u otro criterio guarda
relacién con los objetivos y usos principales del indice de precios.
Las principales diferencias que surgen en la medicién del consumo
mediante uno u otro criterio aparecen en los bienes durables y en las
compras a crédito.
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Tanto desde el punto de vista de la teoria econdmica como desde
la préctica de medicién, no es lo mismo estimar el valor de las
compras realizadas (bienes y servicios recibidos) independientemente
de si se pagaron o no y de si se utilizaron o no; el valor de los
pagos o© cuotas cancelados para la adquisiciébn de 1los bienes y
servicios independientemente de 8i se recibieron o no y de si se
utilizaron o no; o el valor de los eervicios suministrados por los
bienes durante el periodo, independientemente del momento en gue se

recibieron o pagaron.

En el I.P.C.G.B.A., cuya delimitacidén de consumo se apoya en
las definiciones utilizadas por la EGH, se utilizdé el criterio de
bienes y eervicios adquiridos para consumo de los hogares.

En consecuencia, el consumo de los hogares incluye(24):

* el valor de los bienes y servicios adquiridos por los miembros
del hogar para su consumo individual, para el consumo del
conjunto del hogar o para regalar;

* loe bienes y servicios producidos por el hogar para su propio
consumo (autoconsumo alimentarioc y autosuministro);

* los bienes y servicios recibidos como remuneracién en especie
por los miembros del hogar.

No se incluy® dentro de los gastos de consumo a los gastos de
apuestas (hip&dromos, loteria y rifas, PRODE, casinos), cuotas de
afiliacién a asociaciones privadae ein fines de lucro no recreativas;
primas por seguro de vida y otros riesgos (salvo las referidas a
automotores); ayudas, regalos e indemnizaciones en dinero a personas
ajenas al hogar; tasas, timbres y sellados pagados por la obtencién de
documentos o la realizacién de contratos; intereses pagados; impuestos
no incluidos en el precio de los bienes; gastos ocasionados por
inversiones del hogar (por ejemplo, mantenimiento y reparaciones de
viviendas no ocupadas total o parcialmente por el hogar); reintegros a
otros hogares, de gastos pagados por ellos.

Tampoco fueron incluidas en el consumo las salidas de dinero
gque implican inversiones o movimientos de fondos, tales como:
colocacidén de depbsitos en bancos, compra de viviendas y terrenos,
devolucién de préstamos, cancelacién de cuotas de ahorro y préstamo
para la compra de automotores u otros bienes durables.

(26)Paras una definicién més extensa de lo que se consideré “gasto de consumo”, ver INDEC, "Encuesta
de gastos e ingresos de los hogares', Serie Estudios N 11, Diciembre de 1988.
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Por el contrario, se incluyd en los gastos de corsumc de los
hogares el valor de los bienes y servicios compradce por ellos cuyo
costo fue reintegrado por otros hogares, y las remuneraciones en
especie (por ejemplo, alimento recibido de los empleadores comc parte
del salario).

La valorizacién de las compras se hizo utilizando los precios
de contado en el momento de ser realizadas, independientemente de la
forma de pagof25?, '

El procesamiento de la EGH permitidé agrupar los gastos de
consumo de los hogares segln clase, grupo y subgrupc de bienes y
servicios. Para disefiar esta clasificacién se tuvieron en cuenta los
siguientes criterios:

* Funcidén del bien o servicio o tipo de necesidad gque &8e
satieface con su consumo: alimentacidn, indumentaria,
albergue, etc.

* Calidad con la que se gsatisface una determinada funcién o
necesidad. En el caso de la alimentacién: consumo de carnes,
cereales, frutas, verduras, etc.

* Similitud de loe bienes o servicios, determinada por 8sus
propiedades fisicas, origenes productivos, estructura de costo
o comercializacién, etc.

En la clasificacién de los bienes y servicioe utilizada para el
I.P.C.G.B.A. fueron tenidos en cuenta también diversos requisitos de
continuidad con las series anteriores, Yy de comparabilidad
internacional (26),

5. Estructura de ponderadores del indice

En los 1indices de precios, las ponderaciones son las
proporciones del promedio anual del gasto de consumco correspondientes
a cada clase de bien o servicio, eetimadas s8sobre la base de la

(25)En el caso de los medicamentos y otros gastos para la atencién de la salud, la mayoria de las
compras se realizan entregando en parte de pago bonos o tickets suministrados por las Obras
Sociales o las empresas de seguro médico. Se registrd como consumo Unicamente la parte de precio

a cargo del hogar.

(26)La informacion obtenida a partir de la EGH no permitid realizar una clasificacién alternativa
segin rama de origen productivo de los bienes, motivo por el cual no fue posible elaborar un
indice de precios de oferta.
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informacién disponible. Es frecuente que estas ponderaciones sean
estimadas a partir de una encuesta a los hogares y gue sean
gsustituidas (mediante la realizacién de una nueva encuesta) cuando
dejan de reflejar adecuadamente la estructura del consumo de los
mismos. En algunos paises esta informacidén se obtiene directamente de
las cuentas nacicnales a nivel de capitulo o grupo de gastos, y se
desagrega en subgrupos y articuloe a partir de encuestas a los
hogares; en otrcs 8e utiliza como fuente de informacién las
estadisticas de venta al por menor suministradas por el comercio.

En todos los casos, el cllculo de las ponderaciones arroja
resultados dietintos segGn que se considere la estructura de consumo
gue caracteriza a la poblacién de referencia en su conjunto (como lo
hacen las cuentas nacionales) o la estructura promedio entre las
correspondientes a cada unc de los hogares de esa misma poblacidén. Es
comin que las ponderaciones se calculen siguiendo el primero de estos
procedimientos y que la estructura de consumo de cada hogar participe
en el promedio general c¢on wuna ponderacidén equivalente a la
importancia de su gasto total respecto del gasto de la poblacidn de
referencia.

Es frecuente gque cada pais elabore una f{nica estructura de
ponderacicnes a partir de informacién sobre consumos anuales, pero
también se pueden calcular canastas mensuales. En este Gltimo caso, el
principal inconveniente es la imposibilidad de calcular variaciones
mensuales de precios ya que no se trata de ponderaciones fijas¢27?),

En el I.P.C.G.B.A. se utiliza un conjunto de ponderaciones
fijas e iguales en todos los meses del afio, calculadas a partir de la
estructura del gasto agregado de la poblacién de referencia gque surge
de la EGH.

Por ltimo, cabe mencionar que la agregacién de los consumos a
lo largo de un afio (para captar los gastos de todos los meses) plantea
la necesidad de utilizar procedimientos que eviten la aparicién de
sesgos por efecto inflacionario. Si los consumos mensuales a precios
corrientes son sumados en forma simple, la estructura del agregado
estd determinada por la de loe Gltimos meses que entran en el calculo.

En el caso del I.P.C.G.B.A., la estimacién del gasto relativo
en cada clase de bien o sBervicio se realizd a partir de la informacién
recopilada mediante la EGH, realizada por el INDEC entre julio de 1985
Y junio de 1986.

(27)Se puede calcular la variacién de precios respecto de igual mes del afic anterior, peroc esto
generalmente carece de interés para el andlisis coyuntural .
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El marco muestral de esta Encuesta estuvo constituido por el
conjunto de radios censalee del Aglomerado Gran Buenos Aires del Censo
de Poblacién y Vivienda de 1980. Se utilizdé un muestreo probabilistico
en dos etapas de seleccién. En la primera se eeleccionaron radios
censales (unidad primaria de muestreo, UPM) con probabilidad
proporcional a su tamafio medido en cantidad de viviendas ocupadas(zs’
y en la segunda etapa se seleccionaron viviendas (unidad Gltima de
muestreo) en forma sistemdtica e independiente en cada UPM. Para
determinar el tamafo de la muestra se tuvo en consideracién el error
muestral deseado y los errores no muestrales; en particular, la
elevada falta de respuesta que se presenta en este tipo de encuestas.
El tamafio minimo efectivo calculado fue de 400 hogares con respuesta
por trimestre y la muestra seleccionada comprendié 6444 viviendas
encuestables (viviendas ocupadas por hogares particulares).

El disefo muestral de la Encuesta Permanente de Hogares (EPH)
habia asignado las UPM a estratos, utilizando como variable de
estratificacién el porcentaje de jefes de hogar con educacién primaria
incompleta en las UPM de los partidos del Gran Buencos Aires, y con
educacién primaria completa en las UPM de 1la Capital Federal,
formandose asli 8eis estratos segin cortes de esa variable. La
afijacidén de la muestra de la EGH entre estos estratos fue realizada
de manera tal de contar con un nimero suficiente de viviendas por
estrato para gque cada uno de ellos estuviera representado de igual
forma en cada uno de los doce meses del afio, y el nGmero de viviendas
por UPM fuera un miltiplo de la carga de trabajo semanal de un
encuestador. La aplicdcién de este procedimiento determiné wuna
fraccidn de muestreo final distinta para cada uno de los estratos. La
distribucién de la muestra a través del afio se efectud de modo de
lograr una buena distribucién geogréfica e igual tamafio en cada mes.
Para ello se trabajdé con 48 semanas, controlando gue dentro de cada
estratc a lo largo del afio se asignaran en forma equivalente las
distintas semanas de cada mes (primera, segunda, tercera y cuarta).

5.1 Seleccién de las variedades de bienes y servicios

Para la seleccidén de las variedades de bienes y servicios a
incluir en las canastas de los indices de precios al consumidor se
atiende a la importancia relativa de los mismos dentro del consumo
anual de la poblacidén de referencia.

Como ya se dijo, las fuentes de informacién basica que los

paises utilizan para definir la canasta son las encuestas directas a
hogares o las estimaciones realizadas por las cuentas nacionales Bsobre

(28)Para shorrar tiempo y disminuir costos, se utilizaron las 486 UPM seleccionadas para La (EPH).
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la estructura del consumo de los hogares gegun clase de bienes y
pervicios(29),

En el caso del I.P.C.G.B.A., la fuente basica para seleccionar
las variedades a incluir en la canasta estuvo constituida por la EGH,
en cuyos formularics se previeron 1300 cédigos para clasgificar 1los
bienes y servicios de consumo, de los cuales 1178 fueron utilizados
por los hogares de la poblacién de referencia del 1indice para

registrar gastos.
/
Para realizar la seleccién se aplicardn criterios cuantitativos
Yy criterios cualitativos. Comc primera aproximacidén, a partir de un
criterio meramente cuantitativo, se procedié a seleccionar aquellos
bienes y servicicos gque tuvieran mayor ponderacién dentro de cada
subgrupo. En loe casos en que el porcentaje agregado por estos bienes
y servicios no superaba el 80% del subgrupc, se incorporaron también

los de mayor ponderacién entre los no seleccionados.

En algunos casos, el gasto de consumc estaba homogéneamente
repartidc en numerosos bienes y servicios afines, por lo que fue
necesario seleccionar Gnicamente algunos pocos(30) como representantes
del subgrupo, aiin cuando la suma de sus ponderaciones fuera inferior
al 80%.

En una segunda etapa se procedidé a eliminar ciertas variedades
Y a incorporar otras, sobre la base del criteric gque los bienes y
servicios seleccionados fueran vendidos y adquiridos cen cierto grado
de regularidad y en suficiente cantidad, de modo de poder obtener
mediciones de precios con un nivel de precisién adecuado.

Cuando la especificacién aportada por la EGH era muy detallada
y un bien o servicio genérico aparecia subdividido en un nGmero
excesivo de variantes con distintas ponderaciones, se procedid a
agregarlas en la mas comin y de mis f&cil seguimiento.

Por otra parte, cuando la especificacién del articulo en la EGH
correepondia a un conjunto genérico de bienes y servicios (por
ejemplo, "aparatos ortopédicos"), sg optd por seleccionar diversas

(29En el caso de Argentina esta Utima posibilidad no resulté factible, ya que en sus cuentas
nacionales el valor del consumo de los hogares estaba estimado como un residuo estadistico, por
diferencia entre el valor de La oferta final de bisnes y servicios (Producto Internmo
Bruto + Importaciones) y los usos finales estimados (Consumo Colectivo + Inversién Bruta
Interna + Exportaciones).

(30)Esto ocurrié, por ejemplo, en los grupos de enlatados y embutidos.
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variedades de usc comin, atendiendo siempre a la pcaibilidad de
relevamiento accesible y permanente.

Cuando un bien o servicio con ponderacién significativa dentro
de un subgrupo presentaba dificultades insalvables para el seguimiento
de sus precios, fue reemplazado por otro similar, al cual se le asigné
esa ponderacitén en adicién a la que le hubiera ccrreespondido. Estas
dificultades guardan relacidén con los problemas para especificar las
caracteristicas fisicas de ciertos bienes y servicios, con la escasa
regularidad temporal o geogré&fica de las ventas © con el escaso namero
de transacciones realizadas(31?,

Por altimo, ciertos articulos con ponderacién poco
significativa fueron incorporados a la canasta en atencifén a gque su
consume €8 masivo, permanente e insustituible (por ejemplo, la sal de
mesa, fina y gruesa).

Al finalizar este preoceso, las ponderaciones correspondientes a
los demé&s bienes y servicios del subgrupo se asignarcn por afinidad, o
proporcionalmente dentro del subgrupo. Dos bienee o servicios fueron
coneiderados como "afines" cuando eran sustitutos entre 81 y s8su
evolucidén de precics era normalmente similar. En consecuencia, la
ponderacién perteneciente a una variedad no seleccionada pero afin a
una seleccionada se sumdé a ésta Gltima, mientras gque la ponderacién
correspondiente a las demds se repartidé proporcionalmente dentro del
subgrupo.

De esta forma, ;se seleccicnarcn 557 bienes y servicioe que se
denominan "variedades" y que se consclidan en subgrupca, grupos y
capitulos segin el siguiente esquema:

-

9 Capitulos:
Alimentos y bebidas, Indumentaria, Vivienda, Equipamiento vy
funcionamiento del hocgar, Salud, Transporte y comunicaciones,
Esparcimiento, Educacién y Bienes y servicios varios

47 Grupos:

Ej: En Alimentos y Bebidas: Cereales y derivados, Carnes, etc.
En Indumentaria: Ropa exterior, Calzado, etc.

(31)Por ejemplo, el item "chapa y pintura” dentro del subgrupo "cubiertas, repuestos y reparaciones"”,
fue reemplazado por "partes para carroceria".
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134 Subgrupos:

Ej: En Cereales y derivades: Galletitas saladas, Pastas
frescas, etc.
En carnes: Vacuna fresca cortes delantercs, Pescados vV
mariscos frescos, etc.

557 Variedades:

Ej: En Galletitas saladas: De agua envasada, Ce harina
integral, etc.
En Pastas frescas: Ravioles, Canelones
En Carne vacuna fresca cortes delanteros: Vacio, Paleta,

etc.

Con referencia a cada variedad,  en cada punto de venta se
completa la especificacién de los productes, cuyos precios son
observados en forma peribédica por los encuestadores del indice. El
listado de variedades, especificaciones de productos e identificacidén
de informantes estd amparado por el secreto estadistico, para evitar
que sexista algun tipo de intervencidn en la formacidén de los precios
con el propésito de influir en los resultados del indice.

En el Apéndice 1 s8e presenta el listado completo de la
clasificacién de bienes y servicios en capitulos, grupos y subgrupos,
con sus respectivas ponderaciones.

5.2 Mantenimiento de la canasta del indice

Es normal que con el paso del tiempo se verifiquen cambioe en
la preesentacién y en la calidad de los bienes y servicios gque se
transan en el mercado y gue surjan dificultades para mantener fijas
las especificaciones de las variedades de la canasta del indice. Para
la realizacidén de ajustes en su composicidén, se tienen en cuenta los
siguientes criterios:

* Es inevitable que exista un margen de telerancia
para diferencias de calidad que por razones practicas
deben incidir sobre los precios y no sobre el volumen
fisico, pues de 1lo <contrario seria muy dificil formar
grupos minimos de bienes y gervicios con alguna caractericidad
y representatividad(32),

(32)0bviamente, si las calidades son aproximadamente iguales puede aceptarse gque no vale la pena
efectuar un ajuste por calidad y que la diferencia de precios entre ambas -si existe- cocnstituye
una variacién de precios.
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* El producto que presenta un cambio de calidad debe tener, en
una y otra versidn, en lo fundamental, las mismas
caracteristicas funcionales y propiedades fisicas.

Para realizar la sustitucidn de calidades dentro de una misma
clase de producto se suelen aplicar procedimientos diferentes, segin
la disponibilidad de informacién complementaria y la conveniencia de
apoyarse en algunos supuestos simplificadores:

a) Si se dispone de precios para ambas calidades en forma
simultédnea y toda la diferencia de precios entre ambas
variedades es explicada por el factor calidad, se puede estimar
el precio para la nueva calidad en el afic base suponiendo que
tuvo la misma variacidén gque el de la calidad anterior.

b) Si no se puede realizar una comparacién de precios pero Bi de
las calidades, el ajuste se puede sustentar en opinicnes
autorizadas, en la relacién entre los costos de produccidén (si
son conocidos), o en tests objetivos de medicién de la calidad
apoyadoe en modelos hedénicos, en funcién de caracteristicas
fisicas de los bienes.

¢) No considerar ambas calidades del producto en un periodo e
introducir la nueva calidad en el periodo aiguiente,
encadenando los indices.

Es necesario destacar gque aGn cuando se realizaran estos
ajustes por calidad en los precics, ee probable que en clertas
circunstancias (por ejemplo alta inflacién o control de precios) los
productos gque son frecuentemente sustituidos tengan un aumento de
precios superior al gque estiman los indices de precios, debido a que
las empresas suelen utilizar esos cambios de calidad (sin cambiar la
identificacién y presentacién de sus articulos) para encubrir subas de
precios.

Uno de los métodos mas usuales y sencillos para tratar los
cambiogs de calidad y de informante o la sustitucidn de articulos, es
el de encadenamiento de variaciones de precios calculadas con
referencia a un grupo variable de observaciones. Con algunase
variantes, este métodc es aplicable tanto cuando se dispone de
observaciones Bimultaneas para el producto anterior y para el nuevo,
como cuando no se dispone de ellas(33),

(33)Como se veréd mds adelante, para evitar que aparezcan sesgos en la evolucién de largo plazo del
indice, en el 1.P.C.G.B.A. se realizan imputaciones de precio para cubrir los perfodos faltantes.
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La realizacién de este tipo de encadenamientos introduce
modificaciones en las ponderaciones implicitas, porgue implica una
alteracién de los precios en la base del indice gue no regulta
compensada por un cambio inverso en las cantidades consumidas.

5.3 Variedades homogéneas y heterogéneas

Para la especificacién de los bienes y servicios se puede optar

a) Definiciones tales gue los productos comprendidcs en una
variedad determinada de bien o© servicio eon sustitutos
equivalentes en funcién de su origen productivo, de sus
caracteristicas fisicas y funcionales, y del lugar y momento de
la compra (variedades homogéneas).

b) Definiciones que cubren productos no equivalentes en alguno de
los términos mencionados en (a) (variedades heterogéneas).

5.3.1. Variedades homogénsas

Para muchos de sus usuarios y el piblico en general, la
obtencidén de precics medios representativos es un cbjetivo deseable de
los indicea de precios al consumidor, porgque son faciles de
interpretar y constituyen un elemento de control de las cifras a
partir de las cuales se elabora el indice agregado. EBtos precios
medios se pueden utilizar adem&s para la realizacidén de comparaciones
inter-regionales y otroe estudios especiales.

La wutilizacién de definiciones del tipo (aj), por la
homogeneidad de loe productos gque s8e incluyen en ellas, permite
calcular precios medios representativos vy facilita tanto la
identificacién de los productos como el relevamiento de los precios,
ademés de minimizar la frecuencia de los ajustes por cambios de
calidad‘3%4) sin embargo, una especificacién demasiadc cerrada puede
llevar a que el producto seleccionado tenga una escasa
representatividad individual y ei, ademas, los lugares de observacién
y las especificaciones son fijos, puede dar lugar a frecuentes
desapariciones, lo que obliga a efectuar sustituciones y modifica la
base de comparacién.

(34)una variedad homogénea es, por ejemplo: "Polvo para flan gusto a la vainilla, envase de cartén de
120 gramos".
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Por otra parte, la utilizacién de especificaciones precisas
facilita el control del operativo de relevamiento de precios, ya que
los encuestadores sdlo deben recopilar loe correspondientes a bienes y
geervicios pre-establecidos.

El grado de precisién en la implementacién de definiciones del
tipo "variedad homogénea" depende de:

a) E1 sector del consumo al cual se refiere, ya gque ciertas
variedades pueden ser definidaes c¢on pocos criterios (por
ejemplo, tomate entero en lata) mientras gque para otras Be
necesitan explicaciones mas detalladas y complejae.

b) El1 estado del mercado local, porque es frecuente que la calidad
de los aprovisionamientos sea relativamente homogénea sélo para
ciertas variedadee (por ejemplo, carne vacuna) en lag que no se
requieren demaeiadas precisionee, peroc variable en otras.

¢) La legislacién en vigor, gque puede imponer criterios de
normalizacién que faciliten la identificacién ©precisa vy
sencilla de algunos productos (por ejemplo, leche
pasteurizada).

Sin embargo, se debe tener en cuenta que -incluso en el caso de
las variedades homogéneas- es poco probable gque loe precics mediose
calculables a partir de la informacién recopilada para el indice de
precios al consumidor resulten iguales a los gue en el mismo momento
estarian pagando -en promedio- loe consumidores. En efecto, &stos
pueden cambiar los lugares de compra y la seleccién de los productos
en funcidén de la aparicién de "ofertas" o de oportunidades comerciales
especialea‘35}. Por el contrario, los encuestadores del indice relevan
siempre los precios de los mismos productos en los mismos puntos de
venta, para que el indice sea un fiel reflejo de la variacién “"pura”
de precios y no de cambios en los habitoe de compra. En sintesis, los
preciocs medios pueden resultar mayores © menores gque los pagados en
promedio por los consumidores. Esto de ningin modo implica una
conclueidén similar respecto de las variaciones de los precios.

Ademas, existen inconvenientes importantes para el uso
extensivo de definiciones tipo variedad homogénea: por un lado,la
dificultad para "encontrar" loa productos en un punto de venta
concreto; por otro, su pérdida de representatividad dentro del grupo
de consumo al gque pertenecen y, en consecuencia, el escaso interés
sobre lo gue puede ocurrir con su precio. Por efectoe de la moda, loe
cambios tecnolégicos o la vigencia de los permisos de utilizacién de

(35)Ventas anuales de rezagos de fabricacién, ventas directas en exposiciones o congresos, etc.
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marcas comerciales, el precio de un producto determinado puede variar
en forma totalmente disimil a los del resto de los pertenecientes a la

misma variedad.

En sintesie, la utilizacidn de variedades homogéneas tiene la
ventaja de proporcionar precios medios representativos (de gran
utilidad para estudios de series y para comparacicnes internacicnales)
y plantea pocas exigencias tanto respecto de la calificacidén de los
encuestadores como de control central, siendo ademds de calculo
sencillo. Su principal desventaja ccnsiste en que en ciertos casos las
definiciones se vuelven répidamente obsoletas y aungue se realice una
engorrosa tarea de actualizacidn de las definiciones vy de
encadenamiento de precios, los precics medios obtenibles carecen de
utilidad para la elaboracidn de series.

5.3.2 Variedades heterogéneas

La definicidén del tipo (b) comprende a diverscs productos gue
congtituyen una variedad "heterogénea" y su utilizacidén es de gran
ayuda en numerosos8 grupos de bienes y sgervicios como vestimenta,
bienes durables, etc., donde resulta clara la heterogeneidad de
precios entre negocios, modelos y marcas comerciales. En muchos casos
(por ejempleo, Billa de comedor, vestido de fiesta) el esfuerzo de
espacificacidbn puede resultar inGtil por tratarse de produccionesa
artesanales a pedido; en otros, incluso las unidades de medida pueden
ser diferentes. En muchos casos la variedad comprende productos gque
tienen distintas formas, componentes, calidad de materiales e incluso’
prestaciones, en funcibn de la moda y del desarrollo tecncoldgico.

Las especificaciones gue se wutilizan para las variedades
hetercgéneas son mAs sencillas que las de las homogéneas y por ello
resultan més perdurables. Las variedades pueden ser suficientemente
abarcativas y no pierden representatividad, a la vez gque resulta
sencillc encontrar productos gque responden a la especificacién dada,
en cada uno de los puntos de venta seleccionados, tomando en cuenta
particularidades locales y aspectos tales como la moda.

Como contrapartida, los brecios'medios gue se podrian calcular
tienen escaso interé&s analitico (en gran parte debido a la amplitud de
las especificacicnes) "y para la elaboracién de los indices se debe
recurrir a férmulas mée complejas gque las utilizadas para las
variedades homogéneas. Ademds, se necesita disponer de encuestadores
con una mayor preparacién técnica porque 88lo disponen de una
descripcién sumaria de la variedad a observar y tienen la
responsabilidad de elegir el producto en cada negocio del panel, en
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funcién de pautas generales. Esto exige disponer de una organizacién
central muy desarrollada para controlar los eventuales reemplazos de
productos y su efecto sobre la representatividad de la muestra, asi
como los procedimientos de cllculo.

En el I.P.C.G.B.A., "se han considerado como varliedades
"homogéneas"” a los productos alimenticios y bebidas (por ejemplo,
manteca, asado, huevos, naranja, acelga); de limpieza (por ejemplo,
jabén en pan); articulos escolares (por ejemplo, cuaderno, lépiz,
boligrafo); de tocador (por ejemplo, jabdn de tocador, dentifrico) vy
algunos servicios (por ejemplo, reparaciébn de calzado, corte de pelo
para hombre).

Se considerd como variedades "heterogéneas” la indumentaria,
los automéviles, electrodomésticos, muebles, servicios para la salud,
etc.

5.4 Variedades estacionales

Son variedades estacionales agquellas gque se comercializan
durante una parte del aflo, y pueden ser tanto variedades homogéneas
como heterogéneas. Dentro de loe alimentoe son estacionales el
durazno, la mandarina, la ciruela, etc. Del mismo modo, en el capitulo
correspondiente a vestimenta 8e recopilan precios de variedades
diferentes en época invernal y en el verano.

5.5 Tratamiento especial de algunos bienes y servicios
5.5.1 Servicio proporcionado por las viviendas alquiladas

El objetive es medir la evolucién del monto de alquiler
efectivamente pagado cada mes por los hogares que habitan las
viviendas alquiladas y no la evolucidn de los valores a los cuales son
éstas ofrecidas por sus propietarios. El seguimiento del alquiler se
realiza para cada una de las viviendas seleccionadas,
independientemente de gque cambien total o parcialmente sus ocupantes.

En el caso de las casas y departamentos, el servicioc de
alquiler «cubre el alojamiento, excluido el pago de servicios
(electricidad, gas, agua, calefaccidn, uso del teléfono).
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Para los hoteles, pensiones e inquilinatos se considera el
precio de loe cuartos seleccionados, gque incluye por lo general el
derecho a uso de cocinas y bafos(36),

5.5.2 Consumo de agua potable

S6lc un porcentaje pequefic de las viviendas donde reside la
poblacién de referencia del I.P.C.G.B.A. tienen instalados medidores
del consumo de agua potable. Para el resto, la empresa proveedora del
servicio (Obrae Sanitarias de la Nacibén) calcula la facturacién en
funcién de datos indirectos: tipo, edad y superficie cubierta de la
edificacién, superficie del terreno y categoria de la zona. En algunos
casos el servicio incluye la eliminacién de aguas residuales pluviales
y cloacales.

5.5.3 Consumo de bienes de segunda mano

Dado que en el I.P.C.G.B.A. la compra de bienes durables (con
excepcitn de la vivienda) fue considerada como gasto de consumo, se
did un tratamiento similar a la compra de bienes de segunda mano. Para
ello, se considerd comc gasto de consumo la compra de bienes de
segunda mano sin deducir el valor obtenido por la venta de bienes
similares(37),

6. El relevamiento de precios para el I.P.C.G.B.A.
6.1 Beleccibén de los puntos de venta

La mayoria de los precios se obtienen mediante entrevista
directa realizada por los encuestadores del INDEC a los comerciantes,
en cada punto de venta. Los precios de algunas variedades especificas
Be captan a través de un relevamiento telefdénico y los precios
regulados se obtienen de los cuadros tarifarios correspondientes (por
ejemplo, electricidad, transporte urbano, etc).

Como es imposible visitar a todos 1los puntos de venta

existentes en el &rea geogrdfica gque cubre el indice, el relevamiento
se realiza sobre una seleccidén de los miemos, donde estén

(36)Se realizaron ajustes para excluir “extras" como TV, plancha, visitas transitorias, etc.

(37)Esta deduccién se aplicé en el caso de los automéviles, pero cuando el valor neto (compra-venta)
resulté negativo se registrd un consumo nulo.
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Esta seleccidn ge realizd teniendo en cuenta los hébitos de
compra de la poblacidén de referencia, segun los resultados de la EGH.
Para ello se aplicaron criterios diferentes segun gque los negocios
eBtuvieran ubicados en areas residenciales o en centros comercialea, y
se dio un tratamliento especial a los supermercados, y a los
establecimientos involucrados en operativos especiales de precioa.

6.1.1 Areas residenciales

Con el fin de elaborar un marco maestral de establecimientos
comerciales y de servicio gque resultara adecuadc a la poblacidén de
referencia, se desarrolld un procedimientc de esBtratificacidén de las
areas de la Encuesta de Gasto de los Hogares y Be considerd luego el
namerc de establecimientos comerciales relevados por el Censoc Naclonal
Econdémico 1985 (Primera Etapa, 30 de abril de 1985)¢38),

Las caracteristicas de este trabajo fueron lae siguientes:

a) Se tomé en cuenta la informacidn correspondiente a las unidades
primarias (radios) de la EGH pertenecientes a los estratos 2,
3, 4 y 5, descartando los estratose 1 (altos ingresos) y 6
(bajos ingresos), por la atipicidad de sus h&bitos de compra.

b) Dentro de cada estrato se procedié a post-estratificar las
unidades primarias, para lo cual se formaron clusters,
utilizando para ello técnicas multivariantes {programa
FASTCLUSS, SAS).

Las variables consideradas fueron:

-~ Porcentaje de cada tipo de vivienda en el total.

- Porcentaje de poblacién con instruccidén universitaria
completa.

- Porcentaje de poblacién con instruccién secundaria completa.

- Porcentaje de poblacién con instruccidn primaria completa.

- Porcentaje de concurrencia al preescolar (menores de 3 a 5
afnos que concurren/total de menores de 3 a 5 afios).

~ Relacién entre el numero de ©perscnas y el namerc de
viviendas.

(38)5e descarté por impreciso (sub y sobreestimacién) el dato sobre monto de venta. EL findice de
precios al consumidor de esos meses fluctuaba entre el 20 y el 30 % mensual.
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Los radios (unidades primarias) correspondientes a un cluster
dado y dentro de un estrato dado fueron ordenados segGn su
orientacién geogréfica (ceste, este, noroeste, sur, suroeste).

Se extrajo una muestra sistemdtica con probabilidad
proporcional al namero de establecimientcs dentro de cada
cluster-estrato.

Los radicsa asi ©seleccionados fueron listados totalmente
mediante un trabajo de campo, clasificando los negocios segin
la siguiente tipologiaf¢39):

- Supermercade e hipermercado: establecimientos con modalidad
de venta del tipo autoservicio con cajas a la salida, que
cfrecen simultineamente articulcos de almacén, carne, verdura,
fruta, flambre, articulos de limpieza, bazar, perfumeria,
etc.

- Autoservicio: establecimientos similares al tipc anterior
perc que no venden toda la gama de productos mencionados.

- Mercado o feria internada: agrupaciones de seis o mas puestos
de venta en un misme local o con mas de un puesto para
algunos rubros, donde predomina el ramo de alimentacidn.

- Mercadito: agrupaciones de hasta cinco puestos de venta en un
mismo local donde se expenden mas de dos ramas del consumo
con predominic de articulos alimenticios y existe un séle
puesto por rubro.

- Comercio especializado a la calle: punto de venta al cual se
accede directamente desde la via piiblica y donde 8dlo se
expenden productos de una o dos ramas del consumo.

(39)No se incluyd en este listado a:

- Establecimientos industriales (salvo sus locales instalados especificamente para venta

minorista).

~ Comercios especializados en la venta de articulos o en la prestacion de servicios a empresas

industriales, comerciales y de servicios a profesionales (p. ej. reparacién de maquinas
industriales, instalacidn de consultorios odontologicos, comercios mayoristas).

- Locales destinados a depésitos o almacenaje, asociaciones profesionales, deportivas ¢

sociales, oficinas piblicas, establecimientos bancarios y otros similares que esporddicamente
realizan venta o en cuyo interior funcionan puestos de venta, salvo mercados y ferias
internadas.

= Vendedores ambulantes y puestos mdviles en La via publica.
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- Comercio especializado en galeria: punto de venta al cual se
accede desde un pasillo comin a varios locales ubicado dentro
de un edificio comin que se dedica a la venta de articulos no
alimenticios.

~ Grandes tiendas: establecimientos que tienen por lo menos 600
m? de superficie de venta y cinco o méas grupos de mercaderias
en secciones diferentes, siendo algunas de ellas Confeccidn
para hombre, mujer o nifio.

f) En cada tipologia se realizd una clasificacién de los negocics
en cinco categorias, atendiendc a la calidad y amplitud de las
instalaciones, aspectos de su decoracidén e iluminacién, calidad
y ordenamiento de los articulcs en exhibicibén, forma de acceso
y calidad del entorno.

6.1.2 Supermercados

Se dispuso de un padrdn proporcionado por la camara gque los
agrupa, al cual fueron incorporados los detectados mediante el
operativo de listado mencionado en 6.l1.1.(a).

Para la seleccidn de la muestra se tuvo en cuenta el nimero de
cajas, cantidad de personal ocupado y de rubros comercializados por
cada establecimiento. Siguiendo el mismo eequema gque en las Aareas
residenciales, se clasificé a los supermercados segin su orientaeién
geografica.

6.1.3 Centros Comerciales

Se incluyeron los centros comerciales cercanocs a las &reas
primarias seleccionadas para el operativo de Areas residenciales y los
considerados como de inclusidén forzosa, dadas la concentraciébn de
negocios y la afluencia de consumidores en forma independiente de su
lugar de residencia. Los centros seleccionados fueron recorridos
mediante un operativo de “"barrido"” que permitid confeccionar un
listado y clasificar los puntos de venta segin la tipologia indicada
en los puntos 6.1.1.(e) y (f).

6.1.4 Ferias y mercados

Se dispusoc de listados proporcionados por la Municipalidad de
la Ciudad de Buenos Aires y por las de los partidos del Gran Buenos
Aires, que fueron completados con informacién obtenida a través de las
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ya mencionadas tareaa de listado de A&reas residenciales y de centros
comerciales. Para la seleccidén de los puntos de venta se siguieron los
miemoe criterios generales que en los casos anteriores, en cuanto a la
orientacién gecgrdfica y al nimerc de puestos integrantes.

6.2 Operativos especiales de precios

6.2.1 Alquiler de la vivienda

Dado que las viviendas alguiladas tienen una pequena
participacién en el total (21.3% en la Capital Federal; B8.0% en los
partidos del Gran Buenos Aires) y una distribucién geografica muy
heterogénea con concentraciones altas en determinadas zonas y bajas en
otras, 8e acotaron los limites geogrdficos del relevamiento de

precios.

Para seleccionar las viviendas a encuestar se disefid una
muestra probabilistica por conglomerados en dos etapas de seleccidn.
Con el fin de garantizar un tamafio minimo de conglomerado gque
asegurara un namerc suficiente de viviendas en la muestra durante un
tiempo prolongado, se decidid seleccionarla en los radios censales con
mids de 100 viviendas alquiladas (estimadas por el Censo Nacional de
Poblacién y Vivienda de 1980 -CNP'B0-) pertenecientes a la Capital
Federal, a los partidos de Avellaneda, Lanis, San Isidro, Tres de
Febrero y Vicente Ldépez y a la zona de los partidos de La Matanza y
Mordén ubicada al este del "camino de cintura". Estas Areas acumulan el
61.3% de las viviendas alquiladas de Capital Federal y el 33.5% de las
de los partidos mencionados.

Las unidades de muestreo y de andlisis fueron las viviendas
alquiladas, clasificadas en casas, departamentos, piezas de
inquilinato, piezas en pensiones Y hoteles de residencia
permanentef40),

(40)En el disefio de La muestra se previé el reemplazo de ciertas viviendas que fueron excluidas por
la dificultad para encuestarlas en forma permanente: las viviendas en villas de emergencias, las
casas o edificios "tomados" u ocupadas por intrusos; las habitadas por porteros o cualquier
coupante que recibe €L uso en parte de pago por una relacién laboral; las alquiladas por montos y
condiciones especilaes (pertenecientes a las fuerzas armadas, Banco Hipotecario HNacional,
Municipalidad de la Cuidad de Buenos Aires, empresas publicas, etc.); las alquiladas por
temporada; los locales con vivienda y los cuartos alquilados en viviendas no clasificadas como
pensidn o establecimientos similares.

Las viviendas de reemplazo se seleccionaron dentro de cada conglomeradc de manera tal de efectuar
la sustitucién con viviendas de la misma area respetando el tipo de vivienda.



INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR, BASE 1988 = 100 39

La seleccidén de primera etapa se efectud con probabilidad
‘proporcional a las viviendas alquiladas en cada conglomerado (de
acuerdo a la estimacidn del CNP'80) en forma independiente dentro de
cada estrato EPH. Luego, en cada unidad primaria seleccionada fueron
listadas en terrenc todas las viviendas investigando en cada caso si
la vivienda estaba alquilada o no.

Scbre esos listados se seleccionaron las viviendas o unidades
de segunda etapa, en forma independiente dentro de cada wunidad
primaria mediante seleccidén sistematica. La cantidad minima de
viviendas algquiladas a seleccionar en cada unidad primaria fue fijada
en 8, siendo la muestra total 624 viviendas.

6.2.2 Hoteles en zonas turisticas

El panel estd fuera del Area de la Capital Federal y el Gran
Buenos Aires y corresponde a los destinos turisticos de la poblacidn
de referencia del indice. El relevamiento de precios se realiza
mediante comunicacidén telefdnica o fax.

6.2.3 Agua potable y servicios de desagie

En el &rea de Capital Federal y en 13 partidos del Gran Buenos
Aires(41), egtos servicios son provistos por la empresa Obras
Sanitarias de la Nacidn (OSN). S6lo un porcentaje pequeific de las
viviendas tiene pedidores para el consumo de agua(‘a); en las

' restantes, para la facturacidén de los servicios, la empresa aplica una
férmula donde participan:

* la superficie cubierta, el tipo y la edad de la edificacidn;
* la superficie del terreno;
* un coeficiente zonal (de 1.10 a 3.50);

* un coeficiente de renovacién de instalaciones (s6lo para
algunas zonas);

(41)Almirante Brown, Avellaneda, Esteban Echeverrfa, Lanis, La Matanza, Lomas de lamora, Mordn, San
Fernando, San Isidro, San Martin, Tigre, Tres de Febrero y Vicente Lépez.

(42)Estos medidores han sido colocados en general en zonas de reducida extensién y buen nivel de
ingresos, pertenecientes a los barrios Palermo Chico, Belgrano, Saavedra, Va. Pueyrredén y Devoto
de La Capital federal, y a los partidos Vte Lopez y San Isidro, del Gran Buenos Aires.
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* @l valor de la tarifa en funcién del servicio suministrado
(agua, desagiies pluviales y cloacales);

* un coeficiente de actualizacidn.

Se decidié implementar una muestra representativa de wusuarios
teniendo en cuenta estos criterios, sin considerar los volumenes
efectivamente consumidos de agua u otros servicios.

La -empresa aportd datos sobre la cantidad de usuarios (61,3%
pertenecientes a Capital Federal y 38,7% al Gran Buenos Aires) por
tipo de servicio, pero no suministrdé informacidn sobre su distribucidn
seglin AaAreas de distinto coeficiente zonal. Esta distribucidén fue
estimada por el INDEC a partir de cifras del Censo Naciconal de
Poblacién de 1980.

Se decidid seleccionar una muestra bietapica de 495 usuarios.
En la primera etapa se seleccionaron 99 manzanas en proporcidn 'a la
distribucidén de usuarics entre Areas de distinto coeficiente zonal, vy
en cada una de ellas se seleccionaron 5 viviendas de segunda etapa.

Para el Gran Buenos Aires no fue posible identificar las
manzanas dentro del padrén de la empresa O.S5.N., por lo gque se
definieron grupos de usuarios, como una suerte de conglomerados. Estos
conglomerados fueron seleccionados por 0.S.N. directamente del padrédn,
a partir de los intervalos de seleccién gue se le suministraron para
cada subagrupacién zonal(43)

Los cédigos de servicios incluidos en la muestra fueron: 010
(agua); 020 (cloaca); 040 (desagiue pluvial); 050 (agua y cloaca); 060
(agua y desagiie pluvial); 080 (agua, cloaca y desagiie pluvial) y 120
(cloaca y desagiie pluvial), siempre que el monto facturade al usuario
en el primer bimestre de 1989 fuera menor o igual a mil australes.

6.2.4 Otros servicios tarifados

Los precios de una cierta cantidad de productos son regulados a
través de tarifas que se aplican de un modo uniforme a todos los
consumidores (gas, electricidad, transporte, etc.) y se obtienen desde
la oficina central del indice, er* relacidn directa con las' empresas
prestatarias.

(43)También |lamadas "seccién” o "distrito letra" por la empresa.
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6.2.5 Otros operativos especiales

Agquellos puntos de venta que, debido al tipo de prestacién que
brindan a los wusuarios, no estan ubicados en las &reas o centroe
comerclales geleccionados, son encuestados mediante operativos
especiales (por ejemplo, teatros, agencias de turismo, servicios
profesionales).

6.3 Ponderacion de los puntos de venta

Para algunas variedades homogéneas, ‘el precio promedio resulta
de un promedio ponderado segin el tipo de negocio (supermercados Yy
negocios particulares). Estas ponderaciones fueron calculadas a partir
de la informacién proporcionada por la EGH, mediante un procedimiento
similar al detallado en el punto 7.3.

6.4 Organizacidén del relevamiento de precios

La reccopilacién de los precios se realiza por observacién o
entrevista directa en los puntos de venta gue componen el panel de
informantes.

6.4.1 Frecuencia de las observaciones

Para gue el indice represente adecuadamente al conjunto de las
variaciones de precios de los bienes y servicios gque lo componen €8
necesario gue el relevamiento de precios se distribuya de manera
uniforme en el cursc del mes.

Para cada variedad, los precios son relevados en periodos
regulares fijos, seleccionados en funcién de la frecuencia con la gque
los comerciantes suelen reponer sus existencias de productos.

La muestra de informantes s8e distribuye en submuestras
denrominadas paneles, con el fin de gue en todos y cada uno de los dias
hébiles del mes se recopilen precios de todas las variedades incluidas
en la canasta,

El relevamiento de alimentos, bebidas y articulos de limpieza
estd dividido en 10 paneles. El panel N9 1 ee relevado el primer dia
hadbil de cada mes, el N¢ 2 el segundo y asl sucesivamente hasta el
décimo dia habil. Los paneles se reproducen en forma idéntica para los
diez dias siguientes, correspondiéndole al décimo primer dia hébil el
panel N® 1, etc. Para los restantes bienes y servicios el relevamlento
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estd dividido en 20 paneles. El panel N¢ 1 es relevado el primer dia
hébil del mes y asi sucesivamente.

En definitiva, la periodicidad de las cobservaciones para cada
combinacidén variedad-punto de venta es:

* guincenal: todas las observaciones de una misma variedad en un
mismo negocio se efecqtuan dos veces al mes con un intervalc no
mencr de 14 dias. Ejemplo: alimentos, bebidas, articulos de

limpieza.

* mensual: las cobservaciones de precios se realizan con un
intervalo no menor de 28 dias. Ejemplo: muebles, atencidn
médica, productos farmacéuticos, etc.

Las variaciones en leos precios tarifados (electricidad,
teléfonc, transporte, etc.) son obtenidas en forma continua por la
oficina central del indice en las empresas prestadoras de estos
servicics.

Con respecto a los alquileres, en cada mes se analiza la
evolucidén de los correspondientes a 416 viviendas, de acuerdo con un
esquema de rotacidén establecido con el £fin de mantener un panel
permanente que permita estimar el cambio de precios, evitar el aumento
de los rechazcs originadeos por el cansancio de los hogares encuestados
y a la vez mantener las viviendas en estudio durante pericdos no muy
breves, para captar los cambics derivados de la renovacién de los
contratos. De acuerdce al esquema, cada vivienda permanece bajo
encuesta durante cuatro trimestres ({un ano), sale fuera de encuesta
durante dos trimestres (seis meses), vuelve a ser encuestada durante
un ano y asi sucesivamente. Dentro del trimestre no se producen
cambios en el grupo de informantes y cada tres meses rota el 25% de la
muestra.

6.4.2 Informacidn gue se recopila

Los encuestadores proporcionan diariamente a la oficina central
del indice, por medio de los cuestionarics completados en campe, la
siguiente informacién: fecha de relevamiento, cdédigo de encuestador,
cébdige de no respuesta, marca y/o tipo del producto relevado,
descripcidn (Bi corresponde), precio, otras informaciones
complementarias.

Al efectuar la visita al punto de venta, se pueden presentar
las siguientes situaciones:
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- El1 local se encuentra abierto y comerci:liza al mencs el 50% de
los productos existentes en el cuestiorario. En este caso, el
encuestador realiza el relevamiento normalmente.

- E1 local Bse encuentra cerrado temporariamente. En esta
situacidén el encuestador no realiza relevamiento de precios y
registra sin informaciém. El negocio ser& visitado de nuevo
cuando corresponda segin el esguema de relevamiento.

- E1 local 8Be encuentra abierto pero no comercializa los
productos existentes en el cuestionario previeto o se encuentra
cerrado definitivamente. En esta situacién el encuestador no
realiza relevamiento de precios y propone un local sustituto,
cuya inclusién es evaluada luego por la oficina central del
indice.

Los precios a relevar deben corresponder a:
- la variedad descripta en el formulario;

~ un producto correspondiente a la Gltima partida recibida y que
esté disponible para la venta en el momento de Bu observacién;

- pago al contado, en efectivo, s8in tener en cuenta descuentos
especialee gue se puedan realizar a clientes con determinadas
caracteristicas, tales como pertenecer a algin sindicato o
mutual. Se acepta la registracién de precioa correspondientes a
bienes en oferta o liquidacién de temporada cuando no se trata
de tamafios, colores o modelos excepcionales o muy
restringidos(44?,

Un producto es considerado sin existencia en el punto de venta
seleccionado cuando no estd disponible para su adquisicién en el
momento del relevamiento, ya sea porgue ese comercio no renovd la
mercaderia, porque el producto presenta caracteristicas estacionales o
por cualguier otra razdn de carlcter temporario.

Un producto es considerado como no vendido en un punto de venta
seleccionado cuando la falta de existencia tiene cardcter permanente
porgue alll no es comercializado en la presentacidn solicitada o la
comercializacién se realiza Gnicamente por encarge ©o en dias
especiales.

(44)Por ejemplo, no se registra el precio de zapatos para mujer si se ofrece Unicamente los tamaflos
N® 34 y 40,



44 METODOLOGIAS INDEC 6

Cuando en una visita a un local, el precio relevado para un
producto resulta diferente al registrado en la visita anterior, se
indaga y se consigna el motivo de la diferencia de precios, gue puede
deberse a:

- aumento o dieminucién de precios
- cambio de calidad

- cambio de producto

- oferta especial

- error en el precio registrado anteriormente

6.4.3 Criterios especificos para la identificacidn de las variedades

En el caso de las viseitas a puntos de venta tipificados como
negocios particulares, 8i se trata de variedades homogéneas, al
realizar el primer contacto del mes el encuestador pregunta al
informante cull fue la marca mas vendida durante el mes anterior de la
variedad indicada en el formulario. Luego indaga si ese articulo se
encuentra a la venta en ese momento y en el caso de gue la respuesta
sea afirmativa se procede al relevamiento de marca y precio. En el
caso contrario se realiza el relevamiento para la segunda marca mas
vendida. En el segundo contacto del mes se indaga el precio de la
marca ya elegida en el primero.

Si se trata de variedades heterogéneas, durante el primer
contacto se indaga sobre cudl es el producto mas vendido y se completa
la informacién requerida. En los contactos sucesivos se indaga sobre
el producto ya relevadoc anteriormente. ©S5i en algin momento el
informante indica que de ese producte guedan pocos ejemplares en
existencia se comienza a relevar precios de un segundo producto (en
ese momento s8Se recogen precios de ambos) gue luego sustituirda al
primero.

En las visitas a supermercados se aplican procedimientos
diferentes segin se trate de productos frescos o no.

En productos alimenticios no frescos y de limpieza, durante la
primera visita del mes se recopilan precios para las dos marcas gue
ocupen mayor espacio de exhibicidén. Durante la segunda visita se
mantienen las marcas elegidas en la primera, o se reemplazan segun el
criterio anterior.

En productos de carniceria se releva un s6lo precio para cada
uno de los cortes consignados en el formulario, seleccionando -en el
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cago en gque se ofrecieran diferentes calidides- un tipo especifico
segion los criterios mencionados en el parrafo anterior. Si en
determinado momento alguno de los cortes no se encontrara en gbndola y
se averigua gQue es8tuvo © estara a la venta durante ese dia, se
registra un precio.

En productos de verduleria y fruteria se i1ecogen precios para
la mejor calidad existente en el establecimiento. 8i en forma
simultanea s8e ofrecen productos 8ueltos y envasados, B8e recogen
precios para la modalidad de mayor venta.

6.4.4 Descripcién de los formularios utilizados para el relevamiento

Los formularios wutilizados para la encuesta de precios 8on
diferentes segin gque las variedades sean homogéneas o heterogéneas,
pero en ambos casos estfn divididos en cuatro partes: identificacién
del rubro y establecimiento a relevar; caracterizacidn de la varledad;
informacién a completar; control de la entrevista. El contenido es al
siguiente:

a) Identificacidén del rubro y establecimiento a relevar:

- Nombre y cédigo del rubro a relevar (p. ej. Ropa exterior
para ninos).

~ Cbdigos de dominioc geogréfico, de area y de establecimientc
- NOmero de panel de relevamiento
- C6digo de'encuestador

- Afo y mes de relevamiento
b} Caracterizacién de la variedad y del producto:

- Codigo de la variedad (numero Gnico e irrepetible, de ocho
digitose).

- Nombre de la variedad (p. ej. Pan lactal; Jogging)

~ Descripcidén del producto a relevar (p. ej. Blanco, cortado en
rebanadag; Para nifio, conjunto de buzo de manga larga vy
pantalén largo, de puro algodén frisado o de algodén con
fibra sintética, talle XX)

- Presentacién del producto (p. ej. Envase de 330 a 340 gr.;
Composicién de la tela, modelo, marca, nimero de articulo)
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¢) Informacién a completar:

- Fecha de relevamiento

- C6digo de encuestador

- Marca y/o tipo de producto
- Deecripciébn (si corresponde)

- Precio
- C&dige de no respuesta
_— Otras informaciones

d) Contrecl de la entrevista y de la entrada de datos

Se registran los c6diges del encuestador, supervisor de campo,

analista-recepcionista y operador de PC.

7. Procedimientos para el cdlculo del I1.P.C.G.B.A.

7.1 Férmula utilizada

La elaboracién de los indices de precios al consumidor se apoya
en la conocida férmula propuesta por Laspeyres:

_ECQiO » pit

i€

t.0 = e o T (1)

iec

siendo:

gi = cantidad del bien o© Bervicioc "i" consumida por 1la
poblacién de referencia

Pi = precioc del bien o servicio "i"

¢ = periodo base

t = pericdo corriente

C = conjuntc de bienes y servitios de consumo

En la préctica, la medicién de las cantidades consumidas

enfrenta dificultades insalvables, debido tanto a la heterogeneidad de
unidades de medida y caracteristicas fisicas de los bienes, como a la
imposibilidad de su aplicacién al caso de los servicios. En
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consecuencia, para la utilizacién de la férmula se recurre a la
giguiente expresidn matematicamente eguivalente:

pit
e e e (2)
€0 Pio

donde:

q:° + pi?
I gi® + pi®

T1€eC

De esta manera queda explicitado gue las ponderacicones de las
variaciones de precics de un item determinadc se corresponden con lase
proporciones del gastc realizado en el miasmo durante el pericdoc base,
calculables independientemente de gue se puedan o© no definir
"cantidades" para todos los bienes y servicios.

Esta es la férmula utilizada para la elaboracidn dsl
I.P.C.G.B.A., e implica una serie de mediciones de las variaciones
ralativas de los precios de un conjunto fijo de bienes y eervicios de
consumo adquiridos por la poblacidn de referencia. Cada medicidn del
Nivel General es calculada como una media ponderada de un gran nGmero
de indices elementales. Estos son estimados para cada variedad a
partir de observaciones de precios en un conjunto establecido de
puntos de venta.

Con respecto al "periodec base", para considerar los efectcs de
las variaciones estacionales en las cantidades consumidas y en los
precios de los bienes y pervicios se decidié gue la extensidn de ese
pericdo fuera de un anc completo, tanto para el cdlculo de loe wi como
de los p1°.

Como e8 usual en este tipo de indices, el afio de referencia de
los ponderadores wi e8 diferente al de los precios pi por una razén
préctica: el relevamiento de precios en la base sBe realiza luegoc de
seleccionada la canasta del iIndice, tarea que insume un cierto tiempo
a partir de la finalizacifn del proceseamiento de la encuesta realizada
a los hocgares para estimar la estructura del consumo.

En el I.P.C.G.B.A., el periodo de referencia de las
ponderaciones es el aflo comprendidoc entre el 1/7/85 y 30/6/86, y el
afio base de los precios es enerc/diciembre de 1988.
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En consecuencia, con esta adaptacidén, la expresidén de los
ponderadores es la siguiente:

_ Siendo b el periodo de referencia de las ponderaciones, el afno
comprendido entre julio de 1985 y junio de 1986.

La férmula (2] facilita el célculo del indice, porque el indice
elemental de cada variedad se puede descomponer en una cadena de
relativos que permite la medicidén mensual de las variaciones de
precios de un modo mas flexible que si la comparacién se realizara
siempre reepecto del afio base. En efecto, para cada articulo i:

pt p’ p? pt

p? p? p’ P

=1

Adoptando la expresién R para referirnos a cada uno de estos
relativos de precios mensuales, la férmula utilizada es:

2Eit-1,0 * Rit,t—1
i€C .
Icte0 = (3)

Z wi
ieC

donde C es cualquier subconjunto de bienes y servicios de la canasta,
cuyas ponderaciones pueden o no sumar 1, y los valores E, llamados
encadenados, surgen de:

Eit“‘l,o = wi & Ri1,0 * Ri2,1 Rl . ol Rit~1,t-2

El indice también puede ser expresado como:

E;t-1.0
Itt'°= .z —1—-—-*Rit't-1 - (4)
1€C L Wi

i€C
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A A L (5)
1€C
El nGmero: 5
E;t-1.0
W .. 3 SRS
E wj

i€C

no es otra cosa gque el valor de la ponderacién del articulo i en el

afio base multiplicada por el 1indice correspondiente al periodo
£-1€45)

Debe reconocerse que, en la préictica, suele existir poco
interés sobre los cambiocs de precios medidos respecto del afio base del
indice. La mayoria de los usuarios est&n méAs interesados en analizar
la evolucidén de loes precios durante el Gltimo mes, el Gltimo afio u
otro periodo parcial generalmente posterior al afio base.

A modo de ejemplo, el cambic de precios para el dltimo mes
puede calcularse mediante el cociente de los indices correspondientes:

e s L L

It=1.0

Notese gue por lo ya explicitado en [4), dados cualquier par de
meses u, v, aungue se cumpliera que RY:Y~1 = RV.V-1 para toda variedad
i, ello no garantiza la igualdad de los indices agregadoes IY:Y-1 y
1v:v=1, ya que el valor de las ponderaciones implicitas gque
corresponden a las variaciones de precios en el mes u y en el mes v no
tiene porqué ser necesariamente igual.

En efecto, la variacién mensual de precios participa en el
indice del mes t con la ponderacién implicita (w;i")que surge de

(45)En efecto, si b=o0,
Ei¥101ui = (1 /p®s. s ¥V /pV 220 (p%%/15%6®)) / € 2(P°P /2p%7) =
= (pt-1qo, / Ip°q° o

= (v 1/p%) wi.
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dividir el nimero F visto en [5] por el indice correspondiente a ese
mismo conjunto de bienes y servicios en el mes t-1.

Eit"‘I,G /E Wi
i€C

Wi -
ICt-'I,O

0 sea gue:

Ict,o - Ict'—1,0 o w'i. % Rt,t-1
i€cC

El proceso de célculo del indice es en realidad un poco més
complejo, porque la férmula (2] nc puede ser aplicada directamente sin
un riesgo serio de pérdida de representatividad. En efecto,
literalmente implica disponer de ponderaciones para cada una de las
combinaciones producto-negocio de los bienes y servicios consumidos
por las familias en el afio de referencia, y que las mismas no pierdan
representatividad en los periodos siguientes. Aunque esas
ponderaciones se pudieran medir con referencia a determinado pericdo,
serian sumamente volétiles.

Para el mantenimiento de la representatividad de la canasta vy
de la muestra de negocios informantes de los precios es necesario
introducir, periddicamente, sustituciones de negocios informantes y de
bienes y Bervicios, cambiando incluso el numero de observaciones de
precios, dentro de cada variedad.

En el I.P.C.G.B.A. se denomina variedad a un agregado elemental
o grupc méximo de bienes y servicios para el cual no se dispone de
ponderaciones internas ni de elementos para realizar una seleccidén de
bienes y servicios proporcional a esas ponderaciones desconocidas.

Con respecto al procedimiento de estimacién de los relativos de
precio, por la ya mencionada inutilidad de las ponderaciones internas,
estos indices elementales se calculan mediante férmulas mas sencillas
que veremos a continuacién. Asimismo, como también se verd mas
adelante, los precics medios que participan como numerador y
denominador de relativoe sucesivos pueden ser diferentes, debido a las
suatituciones de informantes y a los ajustes que se realizan sobre la
especificacién de los bienes y servicios para los que se relevan
precios, con el fin de mejorar principalmente la representatividad y
perdurabilidad del indice.
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7.2 Indices elementales

Para cada variedad, las variaciones mensuales en los precioe
gon calculadas mediante férmulas usuales de promedios no ponderados, a
partir de un conjunto de cobservaciones de precios realizadas mediante
entrevista directa en una muestra de negocios informantes.

La razdn por la cual los precios de loe productos comprendidos
dentro de una variedad deben promediarse sin ponderaciones es gue, en
la practica, no se dispone de informacién para determinar
ponderaciones de cada uno de ellos en cada punto de venta especifico.
Por otra parte, aunque ello fuera posible, no existen buenos motivos
para suponer una razonable constancia de las ponderaciones por
producto y punto de venta que garantice alguna representatividad en un
indice de base fija.

En general, es comin gque los paises wutilicen en forma
simultanea dos procedimientos diferentes para calcular eetogs indices
elementales, segin se trate de bienes y s8servicios gue comprenden
variedades homogéneas o heterogéneas:

a) Relativo entre el promedio de los precioa de todos los
productoe-negocio (producto precisoc en un lugar de venta
preciso) comprendidos en una variedad para un mes dado, y el
correspondiente al mes anterior, que designaremos como RP

b) Promedio db los relativos de precios calculados para cada
producto-negocio agrupados en una misma variedad, que
designaremocs como PR.

El primer procedimiento se aplica unicamente en las variedades
homogéneas, que presentan poca dispersién de precioce. Este método se
apoya en el supuestc de gue las cantidades consumidas de cada uno de
loe productos-negocio son iguales y fijaa, y que las variaciones de
precios relativos determinan cambics en las relaciones de gastos y no
en las cantidades. Cuando se estima el indice de precios de la
variedad comc relativo de precice medices RP, se asigna a todoe los
precios igual ponderacién y 8i existe dispersidén de precioas, el
promedio estard liderado por los precios mas altosa, que en algunos
cagsos pueden correeponder a los productos menos consumidos.

nt nt-1
Zpijt Z opijts
=1 J=1
RPj = /

Ot b

1
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Donde: n = Namero de observaciones de precio.
Para comparar esta alternativa con la siguiente, conviene
realizar una simplificacidén, suponiendo que: nt = nt-1 = n, de lo cual
resulta:

ik e % L (6)

En el caso de las variedades heterogéneas, para la estimacién
de los indices elementales se puede calcular un promedioc aritmético
simple de los relativos de precios PRa. Ello implica suponer gquée la
proporcién de gasto en cada uno de los producto-negocio es idéntica y
fija, y que las variaciones de precios relativos determinan cambios en
las cantidades consumidas. El resultado es equivalente al que se
obtiene de calcular un relativo entre precios promedio, si cada precio
del periodo actual se multiplica por un factor especifico diferente
para cada variedad ieC:

nt-1 4 pijt-!

En efecto, si mantenemos n' = nt~%' = n
1 n pijt
PRaj= o Bagbth—mg o (7)
n i=1 I;,”t—1

-
Lo
-
S
-
]
-

O sea que la diferencia entre las férmulas [6] y [7] es que en
la segunda cada precio actual (de un producto-negocioc) es ponderado
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por la inversa de la relacién existente entre su valor en el perfodo
anterior y el promedio correspondiente a la variedad de la cual forma
parte en ese periodo, mientras gue en la primera todas estas
ponderaciones son iguales. En consecuencia, la variacién de los
precios que en el periodo anterior estaban por debajo del promedio
tiene una mayor ponderacién gque la de aquellos que estaban por enclma
y si se supone que los primeros pueden aumentar en una proporcién
mayor que los segundos, 8e generaria un sesgo hacia arriba en el
indice de la variedad.

Con las fbérmulas del tipo PRa, se ha mostrado gque también
aparece un sesgo hacia arriba si la evolucién de los precice medios
dentro del grupo minimo es tal que los precios alternan
permanentemente su posicidn respecto del promedio.

Este sesge adguiere mayor magnitud cuando se trabaja con
fSrmulas gque incluyen el encadenamiento de promedios de relativos
entre periodos sucesivos, que cuando las variaciones del indice se
calculan a partir de promedios de comparaciones directas con la
base(46), debido a que en el primer caso, en los sucesivos encadenados
intervienen los promedios de relativos de todos los periodos
anteriores no produciéndose ninguna simplificacién entre términos, lo
que provoca que los sesgos se vayan acumulando(47),

Debido a estos inconvenientes las investigaciones efectuadas en
afilos recientes han recomendado la utilizacidén de promedios geométricos
para el cllculo de los indices elementales:

(46)A. G. Carruthers, D.J.Sellwood y P.W.Ward, "Recent Developments in the Retail Prices Index", The
statistician, Vol.29, N® 1, pégs. 21 y 23.

(47)En general cuando los indices elementales se calculan como promedio de relativos:
n
1n (L pijt/eii® )
i=1
no es posible hacer encadenamientos a la base en cada negocio, por lo tanto el parémetro resulta
ser un encademamiento de promedios entre negocios a través de los perfodes:
T n
mi/n (2 pijtlpijt_1 )
t=1 i=
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n
% ("1p1]t )‘lln
n - n j=
Pﬂga ( m _ﬂl_} =
j=1 T | n
Pij (.n1pijt-1 y1/n0
3!

Con esta f&6rmula se resuelve el problema de la acumulacibén de

sesgos, ya que en el encadenamiento se simplifican los promedios de
precios de los periodcos  anteriores, dando como resultado siempre una
comparacién directa a la base:

T t 1/ ('"1 Pij’ g
n 5 n j=
m = ( w LJ_. ) -
t=1 =1 .. t-1 n
Pij (‘7!1 Pijo )1/"
j=

Esta caracteristica permite que con este parametro los indices

elementales o los de cualquier nivel de agregacidén cumplan con tres
propiedades fundamentales que no se verifican cuando se utilizan las

f&Srmulas del tipo PRa:

a)

b)

c)

Criteric de identidad: cuandc las situaciones base o y objeto t
coinciden, el indice debe reducirse a la unidad.

Criterio de reversibilidad: si un indice tiene las situaciones
base y objeto iguales respectivamente a las objeto y base de
otro, sus valores deben ser reciprocos.

Criteric circular o de transitividad: el productoc de indices
gque tienen sucesivamente como base la situacidén objeto del
anterior, debe ser igual al indice con base la del primero y

objeto la del Gltimo.(48)

7.3 Estimaciones en el afio base del indice

7.3.1 Estimacién de las ponderaciones asignadas a los bienes y

servicios de la canasta

La existencia de inflacién (41,3%) en el afio en el que se

realizé la EGH ocasiond un problema particular para la estimacidén del

(48)Indices de Precios de Consumo. - Eduardo Garcia Espafla, J.M. Ifigo Serrano Sanchez - INE; Espafia
- Pég. 300.
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valor del gasto en cada grupo de bienes y servicios y en el total, ya
gque los agregadoe calculadeoe sobre la base de las sumas de los valores
mensuales expresadas a precios corrientes tienen una estructura
condicionada por la correspondiente a los Gltimos meses gque entran en
el cadlculo. Aungue una estructura de este tipo seria congruente con la
que se calcula a partir del andlisis de las corrientes de bienes en el
marco de las cuentas nacionales, se optd por realizar un ajuste que
eliminara =-al mencs parcialmente- esos efectos provocados por la
inflacién.

Entonces, la estimacién del gasto relativo anual en cada bien o
gervicio se obtuvo como promedioc simple de los relativoe trimestrales:

Wi = (1/4) E Wt
t

Wit = git/Gt

Gt = & Git

Siendo:

£n~'  ifactor de expansién del estrato h

rht :factor de correccién por falta de reepuesta para
el estrato h en el trimestre t

gihj‘ tgasto en el bien o servicio i (o grupo de ellos)
durante el trimestre .t en el hogar
perteneciente al estrato h

Esta estructura es del tipo convenciconal en los indices de
precios al consumidor y, al igual que las gue se utilizan en el marco
de las cuentas nacionales, refleja la composicién del gasto del grupo
de referencia en su conjunto. Implicitamente, est& més afectada por la
composiciébn del gasto de los hogares de mayor consumo, que por la de
loe de menor consumo(4%),

(49)Se descarté la posibilidad de calcular la estructura de ponderadores como promedio de Llas
estructuras correspondientes a cada hogar ya que el resultado no seria congruente con las
recomendaciones de lLas cuentas nacionales.
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El efecto de este sesgo fue parcialmente corregido al definir
la poblacién de referencia del indice, ya gque de ella se excluyd a los
hogares de mayor ingreso familiar per cédpita hasta deducir un 5% del
total de hogares. También se excluydé a leos hogares unipersonales.

7.3.2 Estimacién de los indices elementales para el aido base 1988
Durante el afio 1988, se recopilaron precios en la muestra de
informantes para la totalidad de los bienes y servicios incluidos en
la canasta del indice, aplicando el plan de relevamiento diseflado para
la elaboraci6én mensual del I.P.C.G.B.A.
Las férmulas utilizadas fueron las siguientes:

a) Variedades homogéneas:

Se calculd un precic medic pi? para cada variedad en el afio
base, utilizando la siguiente férmula:

1 12
pi® = — = p;t.0
12 t=1
. 1 n ) 3
Sy +t,
p‘l n )f_' p*!l
Siendo:
0 = afic base 1988
t = mes
i = wvariedad
j = negocio
n =

cantidad de negocios informantes

El indice elemental correspcndiente a una variedad homogénea
determinada, en un mes determinado, se calcula asi:

Iit,o- Rpi"u - pityotpi“'u % piz'o £ b o p1t,0 &
pio pio Pi1'o pit-1,0

t-1,0
= b friage® Rpjt.t-1

Wi



INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR, BASE 1988 = 100 57

Para algunos bienes y servicios, loe precios resultan de un
promedio ponderado segin s8i los negocios involucrados son del tipo
supermercadoc o de venta al mostrador y similares. El precio promedio
para estas variedades es:

o= o B s )k B APy 0)

Donde:
8 = supermercados
n = negocios particulares, ferias, mercados, etc.
b) Variedades heterogéneas:

Para cada producteo-negocio, primeroc se calculd un precio medio
en el ano base:

112

pi Y W= P40
12 t=1

Luego se calculd un Indice elemental para cada variedad
heterogénea, promediando los relativos correspondientes a cada
producto-negocio:

;0
o

n z
I;t+9 = pra;t/0 = Lo g R

n =1 Pi, j

n S > Pl P A
dop il LT R Y B e

bl o pi, j"0 P, g Friad
R T By, ittt
n 3*1 wj « PRaj, jt.t?

Nétese gue como n puede variar de un mes a otro -dependiendo de
la registracidén del precio en los puntos de venta de la muestra- para
gue el valor promedic de los indices elementales en el aflo base
resultara igual a la unidad, fue necesario realizar diversas
imputaciones de precios. Para elloc se recurridé a procedimientos que se
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explican més adelante y que también son de uso habitual durante el
proceso de actualizaciédn del indice.

En el caso del algquiler de vivienda, se calculan dos relativos,
uno para casas y departamentos y otro para inguilinatoe, hoteles vy
pensiones, con los cuales se obtiene un promedio ponderado que es el
indice elemental correspondiente a esta variedad.

7.4 Chlculoc mensual de los indices elementales

7.4.1 Variedades homogéneas

ppit
Rpit’t'1 i
ppit”!
Siendo:
i n
ppit = T}_=~‘31Pi.1t

Como ya se menciond, aunque la cantidad de negocios informantes
de preciocs en la variedad i en el mes t fuera diferente de la
correspondiente al mes t-1, ello no introduciria sesgos de
importancia, por tratarse de variedades homogéneas.

7.4.2 Variedades heterogéneas

En un principio, para cada variedad se calcularon promedios
aritméticos de los relativos mensuales de precios observados para cada
producto-negocio, mediante la siguiente férmula:

1 n
PRait't-1 = — I Ri,jt't-1
Ny j=1 4
Posteriormente se decididé introducir una modificacién de la
férmula de cdlculo, en funcién de la experiencia nacional y de las
raecomendaciones internacionalees, reflejadas en recientes discusiones
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metodolégicas en los documentos técnicos sobre la materia30’, se opté
por aplicar la siguiente férmula de promedic geométrico de relativos
de precios:

. n
PRg;'/ -1 = (_R1Ri,jt't—1 y1/n
]3

7.4.3 Articulos con ponderaciones internas

Una variedad se define como minicanasta cuando estd integrada
por un conjunto de variantes que serdn usadas para elaborar el indice
elemental. Los precios se relevan para cada una de las variantes y
participan en el indice como autoponderados.

En .el caso del algquiler de la vivienda, dado gue se trata de
una variedad heterogénea, los indicea elementales se calculan como
promedio de los relativos correspondientes a cada vivienda, gue surgen
del cociente entre el alquiler del mes t y el del mes t-1.

7.4.4 Variedades con precio regulado o tarifado

Para estas variedades se calcula un precio medio del mes como
si fueran homogéneas, a partir de informacién proporcionada por las
empresas proveedoras (de servicioe eléctricos, telefdnicos, correo,
transporte urbano de pasajerocs, etc.). Se calcula el costo de un
consumo promedio considerando todos los tramos y la importancia de los
usuarios en cada uno de ellos, con ponderacidn por dias de vigencia de
cada tarifa.

(50)La Gltima "Resolucidén sobre 1indices de los precios del consumo" adoptada por la OIT omite
cualquier recomendacion del promedio aritmético y expresa que "en el célculo de los indices de
los agregados elementales se puede tomar en consideracién la posibilided de utilizar promedios
geométricos".

Por su parte, La Oficina de Estadistica de Las Naciones Unidas ha manifestado que lLos promedios
geométricos son los preferidos desde hace ya muchos aflos en los indices especiales de precios a
nivel de los grupos elementales, y que incluso en los fndices intertemporales "el prosedio
geométrico parece tener mis ventajas que el aritmético o cualquier otro promedio" -"'Selected
problems in consumer price index computations" Joint ECE/ILO Seminar on Statistics of consumer
prices" Ginebra, Junio de 1986-. '

Esta evaluacion ha sido compartida por numerosos autores. Ver por ejemplo Dalén, J. "Computing
elementary aggregates in the swWedish consumer price index" Journal of Official Statistics, Vol.8,
Ne2. Statistics Sweden, 1990 y Szulc B.J. "Price indices below the basic aggregation Level'.
Boletin Estadistico NR2, OIT, 1989.
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En el caso de Obras Sanitarias de la Nacién (0.S.N.), la
empresa suministra mensualmente un listado con los montes facturados a
cada uno de los usuarios incluidos en la muestra, segun el tipo de
servicio brindado por la empresa. El relativc de precios se calcula
relacionando las sumas totales facturadas en dos meses consecutivos.

7.4.5 Tratamiento de bienes y servicios estacionales

Existen numerosos bienes y servicios (tanto homogénecs como
heterogéneos), que son vendidos Gnicamente en determinadas épocas del
aflo (por ejemplo ciertas clases de fruta, o vestimentas de estacidn) o
cuya calidad, procedencia o forma de comercializacién varian en forma
importante. Para estas variedades, la recopilacién de una cantidad
suficiente de precios representativos puede ser una tarea imposible o
demasiado costosa.

Existen diversas alternativas metodoldgicas para el tratamiento
de los productos estacionales, segin la posicibén gque se adopte en cada
uno de los siguientes aspectos:

- Utilizar ponderacionea fijas referidas al afic base y gque en
consecuencia’ son iguales todos los meses, © utilizar
ponderaciones variables mes a mes. En el primer caso, se debe
decidir wun tratamiento para las variedades faltantes por
estacionalidad.

- Utilizar como periodo de comparacidén de los precios un afio base '
fijo, o un periodo (mes) mdvil comparable al mes gue se
analiza.

La utilizacidén de bases mensuales de precios es equivalente a
realizar una correccidén estacional teniendo en cuenta el patrdén de
estacionalidad brindado por el ano base, gue puede ser un inadecuado
reflejo de las pautas estacionales de los precios en los afios
siguientes.

La utilizacidén de ponderaciones diferentes para cada mes en
combinacidén con una base fija anual de precios fue descartada también,
pues ello haria que las fdérmulas incluyeran sumas entre bienes y entre
meses y en consecuencia el relativo del indice de un mes respecto del
inmediato anterior reflejaria no sdlo cambios de precios sino también
cambios en las ponderaciones. El indice agregado podria subir o bajar
por esos cambiocs de ponderaciones, sin gue ninglin precio se hubiera
modificado
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Aungue el encadenamiento de indices mensuales calculados con
canagtaa variables puede permitir la medicidén de cambios "purosgs" de
precios en el corto plazo, elloc no excluye sesgos de largo plazo,
porgue los productos pueden no recibir la misma ponderacifn cuando
"entran” gque cuandc "salen" del indlce, al tiempo que loe precics de
entrada (en el casoc de los .productos estacionales) son usualmente
gsuperiores a los de salida.

Es fundamental tener en cuenta gue s8i no existen problemas de
abastecimientoc y los precios de los productos estacionales pueden ser
recopilados durante todo el afic, los movimientos periddicos de la
serie pueden tratarse con mét odos eastadisticos de
desestacionalizacion. Para ello debe procurarse, en primera instancia,
gque los movimientos de precice se reflejen correctamente en la serie,
eapecialmente en los cascs de desaparicidén estacional de bienes.

La soluciébn adoptada para el I.P.C.G.B.A. «consistid en
subdividir la mayoria de las prendas de vestimenta exterior en ropa de
"verano" y de "invierno". La ponderacidon asignada a cada variedad es
la que surge de la EGH o, en su defecto, de un prorrateo calculado a
partir de datos externos.

La utilizacidédn de aste procedimiento implica realizar
imputaciones de precios a las variedades "fuera de temporada”. Ello
sucede cuando la cantidad de apariciones de la variedad es menor gque
el nimero necesario para calcular la variacién de sus precice con un
grado adecuado de confiabilidad y precisién.

En términos generales, en esop casos se imputa un precio p*
{variedades homogéneas) © un relativo PRg* (variedades heterogéneas)
estimado a partir del Gltimo calculado con datos reales, aplicando la
variacidén de precios registrada en otras variedades del mismo
subgrupo, grupo o caplitulc de los gastos de consumoc al cual pertenece
la variedad faltante.

Cuando la variedad estacional reaparece con un namero
suficiente de observaciones en los lugares de comerclalizacidn
previstos, sus precios se incorporan al cllculo en la forma normal. De
este modo, la diferencia (positiva o negativa) entre el Gltimo precio
imputade y el real, queda asignada totalmente a la variacidén de
precios correspondiente al mes en el que reaparecidé el productof®1),

El- efecto de estos "ajustea" que -en el caso de la vestimenta-
tienen lugar al principio de las temporadas de veranc o de invierno,
(513La consecuencia de esto es cierta discontinuidad de corto plazo en la serie, que constituye un

mal mencr.
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es relativamente compensado en el interior de cada subgrupo al
calcular, como ya se menciond, indices separados para las variedades
de ambas temporadas.

7.4.6 Tratamiento de los cambios de calidad

Cuando en un mes determinado se verifica un cambio de calidad,
tipo o marca en algin bien o servicio, puede ser gue el precio
observado no sea comparable con el registrado por el indice en el mes
anterior.

Si Bse trata de una variedad homogénea, todo el cambio de
calidad se imputa a variacién de precios ya gque seria poco
significativo el ajuste por calidad, por las propias caracteristicas
de los productos, la relativa uniformidad de sus precios y la gran
cantidad de observaciones que se promedian en el indice.

Por el contrario, en el caso de las variedades heterogéneas es
necesario tener en cuenta el efecto de log cambios de calidad. Pueden
presentarse dos situaciones:

- En el formulario de relevamiento de precios correspondiente al
mes anterior se registrd® un precio p"'1 para la nueva calidad,
ademas del observado p'~1 para la que se venia utilizando en el
indice.

- No se conoce el precio anterior de la nueva calidad. 9

En el primer caso (situacién "a" descripta en el punto 5.2) se
procede a recuperar el precio anterior de la nueva calidad y se
calcula el relativo correspondiente al nuevo producto-
negocio: p't/p't-1. Nétese que dentro de la cadena de relativos gueda
incorporado un factor pt'~1/p't-1 gque en consecuencia afecta a las
ponderaciones del indice. Si la calidad de los bienes disminuye,
p* 1> p't"1 y por lo tanto su ponderacién implicita aumenta. Implica
suponer gque el consumidor incrementd el volumen fisico consumido, para
compensar esa caida de la calidad.

En el segundo caso se puede recurrir a dos alternativas: una,
mantener mediante imputaciones la variedad desaparecida y aplicar en
el mes siguiente el procedimiento descrito en el parrafo anterior;
otra, no realizar ajustes por cambio de calidad. En este altimo caso,
el relativo en t seria p'Y/pt~1 < p't/p't-1 si pt-1 > p't-1, 10 que
implica suponer gque a pesar de la disminucién de la calidad de los
bienes el volumen fisico consumide se mantiene constante, con la
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consiguiente disminucidn del valor actualizado de la ponderacidi de
ese articulo en el indice.

En el I1.P.C.G.B.A. se utiliza la primera alternativa des..iia
en el parrafo anterior.

7.5 Tratamiento de precios faltantes

En forma previa al calculo de los 1indices elementales o
relativos de precios de cada variedad de la canasta, se realiza un
andlieis de los faltantes de precios, que pueden originaree en alguna
de lae siguientes causas:

a. El negocio informante se encuentra cerrado:

a.l en forma traneitoria o por temporada

a.2 en forma permanente

b. El negocio se encuentra abierto, pero el producto no esti a
la venta porque:

b.1 Be agotaron las existencias y estén esperando reposicidn

b.2 ya no ee venderd mAs en ese local (por cambio de
proveedor, cambio de ramo, etc.)

Cuando el cierre del negocio es transBitorio {caso a.l) o cuando
eatandc abierto no tiene exisetencias porque estd esperando repoeicliédn

para reanudar la venta (caap b.l), ee realizan imputacionee de precios
con el fin de mantener constante la cantidad de negocios Qque
intervienen en el cdalculo de 1loe indices elementales. Estas

imputaciones no s8e realizan cuandoc el punto de venta ha cerrado en
forma definitiva (caso a.2) o cuando ha decidido discontinuar en forma
también definitiva la venta del producto cuyo precio se solicita (caso
b.2).

Para imputar precios s8e wutilizan dietintos procedimientos,
segin el tipo de variedad de bienes o servicios (homogéneos o
heterogéneos), el tipo de negocios (supermercadom o venta al
mecgtrador) y, en el caso de los puntos de venta gque se visitan dos
veces al mes, la cantidad de precios faltantes (uno 85loc o ambos).

‘La realizacién de estas imputaciones es particularmente
importante en el caso de las variedades heterogéneas. De lo contrario,
al encadenar variaciones de precios estimadas con referencia a un
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grupo variable de observaciones se correria el riesgo de introducir
sesgos, como puede verse en el siguiente ejemplo:

Precios mensuales (ejemplo) de una variedad heterogénea

Negocio Enero [ Febrero Marzo Abril Mayo
A $ 10 $ 10 § 10 $ 10 § 16
B §.9 5 8 $ 9,41 % f11 $ 11
c S ulE s 11 i 5 12 T g | | $ 11

Si no se realizaran imputaciones de precios en los negocios
"sin existencia", la estimacién de la variacién de precios entre los
meses de enero y mayo mostraria una disminucién del 4.2%, porque no
recogeria las subas registradas en los negocios C el mes de marzo y B
en el mes de abril.

Si se realizaran las imputaciones en la forma indicada la
variacidén arrojaria un aumento del 7,5 %. -

En e. caso de las variedades homogéneas, dado gue se calculan
precios medius no es imprescindible realizar imputaciones por precios
faltantes, ya que en el largo plazo el 1indice se corrige
automdticamente. Sin embargo, son igualmente Gtiles para el andlisis
de las variaciones mensuales de los precios y para mantener
estimaciones de precios medios comparables entre meses tal como se
hace en el I.P.C.G.B.A.

7.5.1 Variedades no estacionales

Para algunas variedades homogéneas, tanto en los negocios
particulares como los supermercados, se realizan dos relevamientos de
precios en cada mes. Si s86lo en uno de ellos se obtienen resultados,
la imputacién del precio faltante se realiza repitiendo el precio
observado en el mismo punto de venta durante la otra visita.

Si faltan los precios correspondientes a las dos visitas del
mes t, se calcula un precio imputado para el negocio "sin
informacién", aplicando al Gltimo precio real informado el relative R
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correspondiente a los negocios gque tienen precic real para esa
variedad en los meses t y t-1l.

7.5.2. Variedades estacionales

Si la cantidad de observaciones de precios para una variedad no
alcanza el minimo necesario, loe datos relevados no se utilizan para
hacer imputaciones de precios en los producto-negocio faltantes En
éstoa, la variedad es considerada como "Bin existencias" y se le
asigna la variacién de precios calculada a partir de datos reales para
el subgrupo, grupo o capitulo al cual pertenece.

El efecto final de estas imputaciones de precios es igual al
gue se obtendria al distribuir la ponderacidén de las variedades
faltantes entre las demés pertenecientes al mismo subgrupo © @n un
nivel de agregacién mas alto.

8 Procesamiento informético del indice

El cllculo del indice de precioes al consumidor se realiza en
una red de PC utilizando un sistema gue vincula los tres tipocs de
actividades gue se llevan a cabo para la elaboracién del indice: a)
elaccifn de articulos a relevar, lugares de toma de preciocs y
caracteristicas de los miemos; b) toma de precios durante el mes y c)
cdlculo del indice.

El Sistema se emplea ademéds, en cada mes, para: a) el disefic de
los cuestionarios que se utilizan para la recopilacién de los precios;
b) editar el formulario correspondiente a cada una de las viviendas
gue se vieitan para el relevamiento de alquileres; c¢) elaborar el
listado de negocios a visitar por cada encuestador en el Area qua se
le asigne, y las planillas de control de recepcidn.

8.1 Sigtema utilizado

El sistema de procesamiento de datos estd dividido en médulos
correspondientes a cada uno de los procedimientos que se realizan para
el cdlculo: a) actualizacién de datos fijos o semifijos (en el sentido
de que no dependen de la variable tiempo)‘32); b) ingresc de los

(52)Estos datos son, por ejemplo, el listado de variedades que componen La canasts, la descripcidn de
sus caracteriticas y el ponderador que le corresponde a cada uno en el célculo del findice; el
Listado de negocios informantes con La identificacion de su clase, y de Las variedades en cada
unc de ellos, y otros datos necesarics para ia ejecucién de los procesos de célculo.
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precios relevados; c) célculo del indice y d) procesos especiales
referidos a las bases de datos.

Los precios se recopilan e ingresan al computador diariamente
teniendo en cuenta los distintos tipos de operative de relevamiento
que ya fueron comentados: variedades homogéneas en negocios
particulares y en supermercados, variedades heterogéneas, alquileres y
bienes © servicios cuyo precic no depende del lugar de compra (por
ejemplo, diarios, revistas, energia eléctrica).

Estos precios se archivan en diferentes bases, donde ademas se
registra la codificacién correspondiente a: negocio en gque fue
observado, fecha de relevamiento, fecha de ingresc al computador,
cperador gque lo ingresd, y ciertas caracteristicas especiales de la
toma de precios (por ejemplo, si existid un cambio de calidad, o si es
un precio de "oferta")

El sistema realiza los siguientes procesos: para las variedades
homogéneas calcula un precio promedio ponderado por tipo de lugar de
compra; para las variedades heterogéneas calcula relativos promedios.
Durante estos procescs se tienen en cuenta las "imputaciones"
realizadas para loe precios faltantes.

Ademas, el sistema permite el calculo de un conjunto de
indicadores de control que son analizados en forma continua y permiten
evaluar y asegurar la confiabilidad y exactitud de los precios
ingresados y el funcionamiento del propic Sistema. Luego de concluido
este anflisis s8e realiza el calculo del indice y se emite la
"Informacién de Prensa" con los resultados finales.

El desarrollo del sistema se realizd usando bases de datos. Se
eligi6é DBASE compilado con CLIPPER, que en ese momento (afic 1988) era
la mejor base de datos con el mejor desempefio en tiempos sobre el
equipamiento disponible (XT, AT y PS/2). Se incorporaron algunas
subrutinas en lenguaje C, que contribuyeron a mejorar el
funcionamiento global,

8.2 BEquipo fisico

El Sistema fue implementado en una red de PC. Exigten puestos
de trabajo para el ingreso de precios y para la actualizacién de datos
fijos, y otros (con una configuracién mas podercsa) dedicados a los
procesos de cllculo.
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Inicialmente los egquipos disponibles fueron:
AT con 30 MB c¢ju

AT con 110 MB c/u

2
2
2 PS/2 con 70 MB c/u (una para backup)
2 impresoras de carro ancho

1

impresora Laser
En el mes de octubre de 1992, los equipos disponibles eran:

286 con 40 MB
AT una con 110 MB y otra con 40 MB
386 con 100 MB
386 con 200 MB

impresoras de carro ancho

= N - NN

impresora Laser

9. Control de errores muestrales y no muestrales en el indice

El Indice de precios al consumidor es s8in duda uno de los
indicadoree macroecconémicos més confiables y exactos., Eventuales
errores (aungue peguefioe) en su cllculo podrian provocar consecuencias
importantes para una parte de loes wusuarics, ya 8ea gue resulten
beneficiados o perjudicados por la aplicacién del indice en algin caso
concreto,

Sin embargo, por la multiplicidad de factores muestrales y no
muestrales gque son causa de la aparicidén de esce errores en los
indices de precios, el analisis de los erroree muestrales consetituye
una tarea muy dificil sobre la que =-ain en el plano internacicnal-
existen pocas experiencias due transciendan del terrenc meramente
conceptual o tedricc. La frecuente utilizacién de muestras aleatoriase
conjuntamente con muestras no aleatorias de bienes y serviclios o
incluso de informantee y de otros datoe de indole administrativa,
limita lag posibilidades de realizar una estimacidén estadistica de los
errores muestrales que pueden afectar a loe indicee de preclos.

En el I.P.C.G.B.A. Be trabaja con muestras de negocics y de
bienes y servicios mids amplias gue las aparentemente necesarias y 8e
recopila una gran cantidad de precios, con el fin de garantizar un
razonable grado de confiabilidad y exactitud del indice.
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No obstante ello, como en el largo plazo y bajo condiciones de
alta inflacibn esos errores y/o sesgos pueden incrementarse, se
realizan revisiones de las ponderaciones, de la muestra de variedades
y de puntos de venta, férmulas y procesos de cdlculo, asi como del
detalle con el que se difunde el indice.

9.1 Problemas de seleccibn de negocios, ¥ de seleccidn Y
especificacién de articulos. Su representatividad.

Hasta ahora, en el pais no han existido marcos que permitan la
realizacién de un muestreo probabilistico, ya se trate de bienes y
servicios o de puntos de venta. No obstante, se han seleccionado
muestras representativas en cuanto a cobertura geografica, clases de
puntos de venta, nivel de ingreso de la poblacién considerada y tipo
de bienes y servicios gue consume.

Esas muestras son revisadas peridédicamente y se procede a su
actualizacién (eliminando negocios © productos e incorporando otros)
con el fin de conservar esa representatividad. Para ello, cada
encuestador lleva un registro de los tipos de variedades que se
presentan en loe establecimientos, grado de abastecimiento o cualquier
otra informacién de utilidad, y mantiene permanentemente informada a
la Oficina Central del indice.

Como tarea adicicnal a la recopilacién de precios, los
encuestadores del indice se encargan del —rastrec de nueves
establecimientos para reemplazar a los discontinuados, de la

recoleccidn de informacién sobre nuevos productos que se comercializan
y s8obre 8u comparabilidad con los anteriores. Esta informacién es
evaluada por la oficina central del indice, Unica responsable de los
ajustes en esas muestras y especificaciones.

Tanto los bienes y servicios como los establecimientos estéan
identificados con cbédigos dnicos e irrepetibles. Para la
identificacién de loe establecimientos se recurre a mapa de la zona y
descripciones complementarias: manzana, lado, nombre de 1la calle,
nimero de puerta, razdén social o nombre del local, rubro principal y
rubro que se releva para el indice, gue puede coincidir o no con el
principal.

Los productos cuyos precios deben ser relevados en cada
establecimiento se encuentran descritos en los formulariocs gue se
utilizan para las entrevistas. En el caso de las variedades
heterogéneas, la especificacién es completada por el encuestador en
campo para cada punto de venta y ajustada por su supervisor. Cada vez
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gue por aplicacién de esta metodologia es necesaric realizar un cambio
de producto, ello es consignado con el cbdigo "Cc".

El listado de bienes y @servicios seleccionados (y sus
especificaciones)’ asi como también el nombre y direccién de los
negocios informantes y el calendario de visitas a cada uno de ellos
son secretos, con el fin de evitar cualquier tipo de intervencién
intencional en la formacién de los precios a partir de loes cuales es
elaborado el indice.

9.2 Andlisis de la estructura de ponderacién

Aunque las ponderaciones son fijas (afio de referencia: julio de
1985 a junio de 1986), la variaci6én mensual del nivel general del
indice se encuentra afectada por las ponderaciones implicitas a
precios del mes anterior (ver punto 7.1 de este informe). En
congecuencia, la estructura de ponderacién gue se aplica para el
cdlculo de las variaciones mensuales de los precios puede llegar a
apartarse de la estructura correspondiente al afio en gue se realizd la
encuesta de gasto en los hogares, 8i existen cambios importantes en
los precios relativos de diferentes clases de bienes y servicios.

Si ese cambio de ponderacionee implicitas llega a ser
significativo, cabe razonablemente pensar gque las proporciones de
gasto de consumc en cada variedad pueden haber cambiado para la
poblacién de referencia y gque seria necesario modificar la base del
indice. Para ello, el primer paso congiste en realizar una nueva
encuesta a los hogares de la poblacibén de referencia, para estimar la
distribucifén de 8us gastos de consumo 8eglin clases de bienes vy
servicios y seleccionar las variedades que deben integrar la canasta
del nuevo indice.

9.3 Control de la captaciéu de precios

Por las caracteristicase de ciertos mercados, pueden existir
dificultades para "observar" precioa exactamente iguales a los pagados
por los consumidoi2s. Por otra parte, los cambios en la calidad de los
bienes y servicios pueden introducir distorsiones en las mediciones de
Bus preciose. Con el fin de prevenir la aparicién de errores tanto
muestrales como no muestrales, se realizan diversos contrcles de campo
y en oficina.
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9.3.1 Control en campo

Dado gue la obtencidén de los precios se realiza mediante
entrevistas directas a los informantes, el primer control de calidad
lo efectiia el encuestador en el momento del relevamiento. Esta tarea

coneiete en:

a) Verificar la existencia del bien o servicio cuyo precio debe
Ber recopilado

b) Comparar el precio relevado con el altimo dato registrado en el
formularjo e investigar las causas de las dYferencias de
precios cobservadas, que pueden ser:

A: aumento

B: baja

CC: cambio de calidad

CM: cambio de marca comercial

PO: precio de oferta o liguidacidn
E: error en el precio relevado anteriormente ¢33’

c) Registrar en el formulario de encuesta correspondiente a cada
punto de venta los cambios verificados en las especificaciones
de los productos o en las caracteristicas de los
establecimientos, formas de comercializacidén de los productos,
aparicién de nuevos productos, etc.

Cuando el producto no estd a la venta, el encuestador recopila
informacién complementaria sobre las causas de esta situacidén, gque
luego Be agrupa en las siguientes posibilidades: a) SE: sin existencia
{desabastecimiento temporario o estacional); b) NV: no se vende més
(desaparici6én permanente del producto o del establecimientoc o cambio
de rubro de éste); c) SI: s8in informacién (negocio cerrado
trangitoriamente). En algunos casos, aungue el producto no sge
encuentra en exhibicién y a la vista del encuestador, como sera puesto
a la venta durante el dia a un precio ya establecido por el negocio
(ejemplo, corte de carne momentdneamente faltante en un supermercado),
se anota gue el precio es estimado:"PE". En ‘"observaciones" el
encuestador desarrolla 1los mptivos gue justifican la codificacidn
utilizada. ’

Durante el opérative de campo, la informacién recopilada por
los encuestadores es evaluada por los supervisores, que controlan gque
los productos pertenezcan a la variedad correspondiente y verifican

(53)En este casc se releva tembién ese precio en forma retrospectiva.
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gue loa datos atipicos no sean errdnecs y gue los precice sean
recopilados en la fecha prevista y en el lugar previsto de conformidad
con el plan mensual de relevamiento para cada variedad. Como se dijo
anteriormente, el precio que se releva debe corresponder a un bien
dieponible para la venta al contado en ese momento, a pagar por
cualquier consumidor no beneficiado por descuentos especiales.

9.3.2 Controles en la oficina central
a) Recepcidn

El primer control de calidad en la coficina central del indice
es realizado durante la recepcidén de los formularios que entregan los
encuestadores, y estd a cargo del equipo de recepcionistas-analistas.
Se hacen las siguientes verificaciones:

- gque los precios hayan sido recopilades en la fecha y en el
lugar previsto, de conformidad con el plan mensual de
relevamiento establecido;

- gue los datoe sean congruentes con los observados en el mismo
establecimiento en la visita anterior.

El segundo control consiste en realizar un andlieis de
consistencia entre loe distintos Iinformantee de precios aobre
productos pertenecientes a una misma variedad.

b) Ingreso de la infor-quén

Posteriormente, el equipc de ingresadores procede a grabar la
informacién en la base de datos del 1indice, mediante programas que
aseguran la imposibilidad de ingresar mis de una vez el precio de un
misme producto en un punto de venta determinado. En esta etapa, el
control se cumple mediante:

- wverificacidén del ingreso de los formularios, sobre la base de
una revisidn aleatoria.

- wverificacidn por pantalla, observando la congruencia y
coherencia de la informacién béaica ingresada en cada variedad.

c) Procesamiento de la informacidén
El proceso de célculo contiene un conjunto de indicadores para

el control de la calidad de la informacién ingresada. Se emiten
listados con variacionees de precios mAximas y minimas, precios medios,
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coeficientes de variacidén (desvio standard/media), cantidad de ‘datos
relevados y de cambios de calidad. En muchos -casos, durante el
anflisis de eBtos listados resulta necesdrio volver a revisar la
informacién bAsica contenida en los formularios de encuesta, con el
fin de verificar la exactitud y confiabilidad de la informacién.

10. Difusién del indice

Dentro de los primeros cinco dias hédbiles de cada mes se da a
conccer el indice correspondiente al mes anterior. La informacidén que
8e sBuministra tiene carActer definitivo y es publicada por la
Direccién ,de Difusién Estadistica del Instituto Nacional de
Estadistica y Censos. En primera instancia y a un nivel agregado, ello
se hace a través de la Informacién de Prensa; posteriormente se
publica en el Boletin Mensual de Estadistica con el maximo nivel de
desagregacién.

Las actividades estadisticas oficiales se rigen por la Ley
17622, que en s8u Articulo 10 establece: "Lae informaciones que se
suministren a los organismos que integran el Sistema Estadistico
Nacional, en cumplimiento de la presente Ley, seran estrictamente
secretos y 86lo se utilizardn con fines estadisticos. Los datos
deberan ser suministrados, y publicados exclusivamente en
compilaciones de conjunto, de modo que no pueda ser violado el secreto
comercial o patrimonial, ni individualizarse las perscnas o entidades
a gquienes se refieren”.

11. Descripcién de las principales diferencias entre el indice base
1988 = 100 y el indice base 1974 = 100

11.1 Ambito del indice

La cobertura geografica del indice anterior (base 1974=100) era
seimilar a la actual pero la poblacién de referencia era mas
restringida, ya gue comprendia Unicamente a los hogares residentes en
la Capital Federal y partidos del Gran Buenos Aires gque reunian las
siguientes caracteristicas:

a) El jefe del hogar era asalariado obrero o, empleado, ocupado en
la industria y/o en el comercio.

b) Dentro del hogar habia un minimo de 2 miembros y un méximo de
Zi

c) Se excluyé a los hogares uniperscnales.
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d) El ingreso total del hogar debia corresponder a loe siguientes
intervalos de aceptacién (valores expresados en Pescs Ley 1B1B8
de octubre de 1970, fijados segQn la categoria ocupacional del
jefe del hogar):

- Con jefe obrero: ingreso total del hogar entre $250 y $1500

- Con jefe empleado: ingreso total del hogar entre 5300 y
§2500

Si se deja de lado la resetriccién de ingresc (d), hacia 1980
esta poblacién habia pasado a representar (nicamente el 20% del total
de los hogares y personas residentes en el Area de Capital Federal y
Gran Buenos Aires.

En el nuevo indice de precios al consumidor (base 1988=100), la
poblacién de referencia se amplié considerablemente, pues alcanza al
87,3% de los hogares y 94,7% de las personas.

En cuanto a la cobertura de blenes y servicios, ambos indices
eatdn referidos a los productos adqguiridos por los hogares para su
propio consumo. Sin embargo, en el nuevo Iindice se intrecdujeron
diversos cambioe en la delimitacidén de este @&mbito y en la
clagificacién de los bienes y mervicios. Los més importantes son el
aumento del nGmero de capitulos, que pasaron de ocho a nueve al
subdividir educacién vy fipnrcimianto. y la definicién de las
variedades de un modo tal gque los bienes gquedaron explicitamente
gaparados de los servicios.

11.2 Pérmulas de célculo

En términoes generales las férmulas wutilizadas para la
elaboracién de ambos indices eon iguales, perc existen varias
diferencias a nivel de los procedimientos usados para la obtencién de
los indices elementales o relativos de precios.

En primer lugar cabe mencionar que salvo en el caso de los
bienes estacionales (a los que se aplicaba un procedimiento similar al
actual)¢34), en el indice base 1974=100 no se realizaban imputaciones
de precios para cubrir los faltantes y en consecuencia los resultados
cbtenidos surgian del procesamientc de un nGmerc variable de negocios.

(54)Los precios de la vestimenta de estacidn comenzaban a utilizarse y se discutinuasban en mDeses
predeterminados, mientras que en el nuevo indice ello es funcién de la disponibilidad de
observaciones en un nisero gue permita realizar estimacicnes confiables.
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En segundo lugar, en el Indice base 1974=100 la distincién
entre variedades homogéneas y heterogéneas no habia sido realizada, y
todas eran consideradas comoc homogéneas. Vale decir que el indice
mensual elemental de cada bilen o servicio de la canasta se calculaba
como relativo entre los precios promedio de un mes y del anterior. En
gran parte de las hoy denominadas "variedades heterogéneas", esta
f6rmula ee aplicaba luego de eliminar del célculoc a los puntos de
venta para los cuales no habia sido posible recopilar precics
comparables en ambos meses (procedimiento denominado "matching”).

11.3 Procesamientc del {ndice y volumen de informacién utilizada

El procesamiento del indice base 1974=100 era totalmente manual
y comprendia 323 articulos con 672 variantes, visitlindose 3400
negoclos. En el nuevo Indice base 1988=100 se consideran 557
variedades con 654 variantes y se visitan 6750 negocios diferentes.

En el indice base 1988 = 100 se acortd sustancialmente el lapsc
sntre la finalizacién de la encuesta de gasto y la oficializacién del
indice de precios con la nueva base. En efecto, entre la finalizacibn
de la encuesta (junio de 1986) y el afio base (1988), el trabajo de
seleccién de la canasta y preparacién del relevamiento de los preciocs
en la base (1988) insumid 18 meses, en tanto que en el indice anterior
este periodo se extendid a 27 meses (la encuesta de gasto finalizb en
septiembre de 1971 y el afio 1974 fue elegido como base para los
precios). El nuevo indice comenzé a ser difundido a los sels meses
(junio de 1989), mientras que el iIndice anterior fue oficializado en
el mes de mayo de 1977, luego de transcurridos tres afios desde el
utilizado como base de los precios.

12. Empalme do las series

Al modificar la base de un eistema de indices de precios al
consumidor se produce una ruptura en la continuidad de las series, gque
desde un punto de vista tedSrico no admite solucién cuando el nuavo
sistema -como ocurre en el cambio de base actual- introduce
modificaciones en la poblacién de referencia, en la clasificacidn de
loa gastos de consumo, en el conjunto de bienes seleccionados, en la
captacidén de loe precios y en los procedimientos de célculo.

No obstante, como Be necesitan series continuas gque permitan
realirzar predicciones y estudios sobre la evolucidén histdrica de los
precios, al realizar el cambio de base se aplicé un procedimiento que
permite empalmar las eeries con el menor deterioro posible del rigor
cientifico. W
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En esta oportunidad, las series del nivel general del esistema
anterior se transformaron a la base 1988 multiplicando por el
coeficiente de empalme CNG calculado para el mes de mayo de 1989,
cuando se comienza la publicacién del nuevo indice:

pmay89,88

Cng 4/88 = = 603,01/8.915.401.953 = 67637 x 10°12
TmayB89,74 '

Este procedimiento conserva las variaciones porcentuales
anteriores y posteriores al momento del cambio de base, medidas por el
sistema vigente en cada periodo. Para el momento de la transicifn,
junio sobre mayo de 1989, se adoptd la variacidén dada por el sistema
nuevo.

Con la aplicacién de este procedimiento se logré homogeneizar
la serie actual (base 1988=100) y la anterior (base 1974=100) y dar un
criterio perfectamente definido para la fijacién de laes tasas de
variacién.

Dado que en el slstema actual la estructura de los capitulos es
comparable -en términos generales— a la del sistema con base 1974=100,
se han calculado los coeficientes que permiten empalmar los indices de
loe capitulos. Estos coeficientes se han obtenido considerando a cada
capitulo en forma independiente, por lo que no es correcto el célculo
del indice general como promedio de los indicee empalmados de lose
capitulos.

Loa factores de empalme para cada capitulo son los Biguientes:

Alimentos y Bebidas: CaL = 608,72 / 9840223164 = 61860 x 1012
Indumentaria: Cin = 718,55 / 3963517042 = 181291 x 10~12
Vivienda: Cyi = 416,40 / 7220776755 = 57667 x 10-12
Equipamiento: Ceq = 759,27 / 10165415801 = 74691 x 10712
Salud: Csa = 553,20 / 10873516030 = 50876 x 10~12

Transporte y Comunic.: Crc¢ = 603,85 / 10928465595 = 55255 x 10-12
Esparcim.y Educacién: CeEg = 570,59 / 8413912524 = 67815 x 10°12

Bienes y Serv. Varios: Cyg = 530,79 / 9041345772 = 58707 x 1012
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