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En el mes de diciembre de 2008, la Encuesta de Centros de Compras (Shopping Centers) relevo 32 centros de
compras. De ellos, 17 se encuentran ubicados en la Ciudad de Buenos Aires y los 15 restantes, en el conurbano
bonaerense.

Ventas a precios constantes desestacionalizadas: Cuadro 1. Ventas a precios constantes
En el mes de diciembre de 2008, las ventas Variacién porcentual
desestacionalizadas a precios constantes se
incrementaron 14% en relacion a igual mes del ano 2007 o 1040 Periodo Igual periodo
y 7,7% con repecto a noviembre de 2008. anterior afio anterior
Asimismo, la tendencia ciclo de la serie presentd una b ‘ Tendenci Desesta
L i ° esesta- endencia -
variacion positiva de 0,6%. cionalizada ciclo cionalizada
2007 Dic 0,3 1,5 26,4
2008 Nov -3,7 0,6 6,1
Dic* 7,7 0,6 14,0

Grafico 1. Evolucién mensual de las series de ventas a precios constantes
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EdVentas a Precios Constantes

Ventas a precios corrientes con estacionalidad: Cuadro 2. Evolucion de las ventas a precios corrientes,
variaciones porcentuales

Las ventas a precios corrientes en diciembre de 2008

alcanzaron los 908,6 millones de pesos, lo que signifi- Variacion porcentual
i - .
ca unincremento de 53,7% co_r] respecto a nowemb~re Del acumulado
de 2008 y de 11,9% en relacidn a igual mes del afio Igual  desde enero
. Ventas a . iod
anterior. ; . Periodo Pe€riodo hasta cada mes
Por ot e | iacion int ldel t Periodo cg:ﬁz:)tcsas anterior aio  del afio respecto
or otra parte, la variacion interanual de las ventas en anterior g igual periodo
los primeros doce meses de 2008 mostro un incre- afio anterior
mento de 21,9% respecto a igual periodo del afio ante-
fior. 2006 4.752,2 24,6 n i
2007 6.089,5 28,1 n i
2007 Dic 811,7 58,0 27,1 28,3
2008 Nov 591,0 7,2 15,1 23,5
Dic* 908,6 53,7 11,9 21,9
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Serie de ventas a precios corrientes sin desestacionalizar
Analisis de los resultados de noviembre de 2008

En el mes de noviembre de 2008, las ventas totales de los 32 centros de compras ubicados en Ciudad de
Buenos Aires y en 24 partidos de la provincia de Buenos Aires sumaron $ 591 millones. Esto representa un
incremento de 15,1% respecto al mismo mes del afio anterior. La variacién interanual de las ventas de los
primeros once meses de 2008 registré un aumento de 23,5% respecto a igual periodo del afio anterior.

En Ciudad de Buenos Aires, las ventas de los primeros once meses de 2008 se incrementaron 22,1% respecto
aigual periodo del afio 2007.

En 24 partidos de la provincia de Buenos Aires, las ventas de los primeros once meses de 2008 aumentaron
24,8% respecto a igual periodo de 2007.

Cuadro 3. Evolucién de las ventas a precios corrientes, por jurisdiccion, variaciones porcentuales

Ventas a precios corrientes

] Variacion porcentual
en miles de pesos

2007 2008 Del acumulado
Jurisdiccién desde enero
Periodo Igual periodo hasta cada mes
anterior ano anterior del afo respec-

to a igual perio-

do ano anterior

Noviembre Octubre Noviembre

Total del Gran Bs.As. 513.624 636.705 591.027 -7,2 15,1 23,5
Ciudad de Buenos Aires 269.624 305.527 295.404 -3,3 9,6 22,1
24 partidos de la prov. de Bs.As. 244.000 331.178 295.623 -10,7 21,2 24,8

Grafico 2. Evolucion mensual de las ventas totales a precios corrientes por jurisdiccion
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Nota: Por razones operativas no se incluye la actividad de los « stands» y géndolas.

No se consideran las ventas de los supermercados ubicados en los Centros de Compras por cuanto su actividad se releva en la Encuesta de
Supermercados del INDEC.

Los totales por suma pueden no coincidir por los redondeos en las cifras parciales.

Los locales activos con volumen de ventas disponible son aquellos que proporcionan a la administracién central del Centro de Compras, o en su defecto
al INDEC directamente, la informacion referida al monto total de las ventas correspondientes al mes de referencia.

El area bruta locativa comprende el total del area disefiada para ocupacién del locatario.
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Si se comparan las ventas totales a precios corrientes de noviembre de 2008 con las del mismo mes del afio
anterior, se observa aumentos en todos los rubros siendo el mas significativo en Electrénicos (22,5%) y, en
segundo lugar, Otros (19,2%).

Considerando los once primeros meses de 2008 respecto a igual periodo de 2007, todos los rubros registran
variaciones positivas.

En Ciudad de Buenos Aires, los rubros que registran las variaciones mas altas respecto a igual periodo del afio
anterior son Ropa deportiva (20,1%) y Patio de comidas (17,1%).

En 24 partidos de la provincia de Buenos Aires, la mayor variacién respecto de noviembre de 2007 corresponde
a Otros (43,9%).

Cuadro 4. Evolucién de las ventas a precios corrientes, por rubros, segun jurisdiccion. Variaciones porcentuales

Ventas a precios corrientes

. Variacion porcentual
en miles de pesos

2007 2008
Grupos de articulos 00 Del acumulado
Igual desde enero
Noviembre  Octubre Noviembre Periodo periodo hasta cada mes
anterior afno del ano respecto
anterior a igual periodo
aho anterior
Total del Gran Bs.As. 513.624 636.705 591.027 -7,2 15,1 23,5
Indumentaria calzado y marroquineria  245.573 292.674 282.240 -3,6 14,9 20,5
Ropa y accesorios deportivos 35.780 51.036 41.020 -19,6 14,6 26,3
Amoblamientos, decoracion
y textiles para el hogar 26.858 29.782 27.294 -8,4 1,6 29,8
Patio de comidas, alimentos y kioscos 53.043 63.198 62.579 -1,0 18,0 36,1
Electronicos, CD, electrodomésticos
y computacion 85.422 114.658 104.600 -8,8 22,5 17,2
Jugueteria 6.144 5.797 6.024 3,9 -2,0 12,6
Libreria y papeleria 7.669 8.418 7.659 -9,0 -0,1 15,9
Diversién y esparcimiento 12.252 15.698 11.921 -24.1 -2,7 31,5
Perfumeria y Farmacia 15.431 22.088 17.357 -21,4 12,5 24,4
Otros 25.452 33.356 30.333 -9,1 19,2 37,4
Ciudad de Buenos Aires 269.624 305.527 295.404 -3,3 9,6 22,1
Indumentaria calzado y marroquineria  149.669 165.584 164.172 -0,9 9,7 20,9
Ropa y accesorios deportivos 14.518 21.070 17.432 -17,3 20,1 28,9
Amoblamientos, decoracion
y textiles para el hogar 14.782 13.324 13.615 2,2 -7,9 14,9
Patio de comidas, alimentos y kioscos 29.329 33.710 34.354 1,9 17,1 40,1
Electronicos, CD, electrodomésticos
y computacion 26.997 33.229 31.229 -6,0 15,7 12,4
Jugueteria 2.808 2.518 2.718 7,9 -3,2 7,9
Libreria y papeleria 4.849 4.679 4.372 -6,6 -9,8 13,5
Diversién y esparcimiento 4.847 5.875 5.620 -4,3 15,9 50,0
Perfumeria y Farmacia 10.631 14.815 12.077 -18,5 13,6 25,7
Otros 11.194 10.723 9.815 -8,5 -12,3 7,6
24 partidos de la prov. de Bs.As. 244.000 331.178 295.623 -10,7 21,2 24,8
Indumentaria calzado y marroquineria 95.904 127.090 118.068 -7 23,1 20,0
Ropa y accesorios deportivos 21.262 29.966 23.588 -21,3 10,9 24,6
Amoblamientos, decoracion
y textiles para el hogar 12.076 16.458 13.679 -16,9 13,3 37,7
Patio de comidas, alimentos y kioscos 23.714 29.488 28.225 -4,3 19,0 35,1
Electronicos, CD, electrodomésticos
y computacion 58.425 81.429 73.371 -9,9 25,6 19,5
Jugueteria 3.336 3.279 3.306 0,8 -0,9 21,0
Libreria y papeleria 2.820 3.739 3.287 -12,1 16,6 19,3
Diversién y esparcimiento 7.405 9.823 6.301 -35,9 -14,9 22,9
Perfumeria y Farmacia 4.800 7.273 5.280 -27,4 10,0 21,7
Otros 14.258 22.633 20.518 -9,3 43,9 57,4
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Cuadro 5. Composicién porcentual de las ventas a precios corrientes por rubro, segun

jurisdiccion

Composicion porcentual de las ventas

Grupos de articulos

2007 2008
Noviembre Octubre Noviembre
Total del Gran Bs.As. 100,0 100,0 100,0
Indumentaria calzado y marroquineria 47,8 46,0 47,8
Ropa y accesorios deportivos 7,0 8,0 6,9
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 5,2 4,7 4,6
Patio de comidas, alimentos y kioscos 10,3 9,9 10,6
Electronicos, CD, electrodomésticos y computacion 16,6 18,0 17,7
Jugueteria 1,2 0,9 1,0
Libreria y papeleria 1,5 1,3 1,3
Diversion y esparcimiento 2,4 2,5 2,0
Perfumeria y farmacia 3,0 3,5 2,9
Otros 5,0 5,2 51
Ciudad de Buenos Aires 100,0 100,0 100,0
Indumentaria calzado y marroquineria 55,5 54,2 55,6
Ropa y accesorios deportivos 5,4 6,9 5,9
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 5,5 4,4 4,6
Patio de comidas, alimentos y kioscos 10,9 11,0 11,6
Electronicos, CD, electrodomésticos y computacion 10,0 10,9 10,6
Jugueteria 1,0 0,8 0,9
Libreria y papeleria 1,8 1,5 1,5
Diversion y esparcimiento 1,8 1,9 1,9
Perfumeria y farmacia 3,9 4,8 4,1
Otros 4,2 3,5 3,3
24 partidos de la prov. de Bs.As. 100,0 100,0 100,0
Indumentaria calzado y marroquineria 39,3 38,4 39,9
Ropa y accesorios deportivos 8,7 9,0 8,0
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 4,9 5,0 4,6
Patio de comidas, alimentos y kioscos 9,7 8,9 9,5
Electronicos, CD, electrodomésticos y computacion 23,9 24,6 24,8
Jugueteria 1,4 1,0 1,1
Libreria y papeleria 1,2 1,1 1,1
Diversion y esparcimiento 3,0 3,0 2,1
Perfumeria y farmacia 2,0 2,2 1,8
Otros 5,8 6,8 6,9

Grafico 3. Evolucion de las ventas a precios corrientes de los principales rubros
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Cuadro 6. Evolucién de los indices de precios
implicitos de la Encuesta de Centros
de compras, indice base abril 2008=100

2005 2006 2007 2008

82,7 92,2 99,0
Enero 77,3 85,4 95,6 100,0
Febrero 76,4 84,7 95,1 99,2
Marzo 80,1 88,5 98,3 99,5
Abil 82,2 92,0 100,6 100,0
Mayo 82,7 93,8 101,3 100,4
Junio 88,8 93,4 101,5 101,7
Julio 80,9 91,6 99,2 102,3
Agosto 81,0 91,6 97,7 101,8
Septiembre 83,3 95,0 98,6 102,3
Octubre 85,5 96,3 98,8 103,1
Noviembre 86,7 97,0 100,6 103,6
Diciembre 87,0 97,4 101,1 104,1*

Cuadro 7. Variaciones interanuales de los indices
de precios implicitos de la Encuesta

de Centros de compras

2005 2006 2007 2008
%

12,3 11,6 7,4
Enero 13,0 10,5 11,9 4,6
Febrero 13,0 10,9 12,3 4,3
Marzo 12,1 10,5 11,1 1,2
Abril 12,8 11,9 9,3 -0,6
Mayo 11,6 13,4 8,0 -0,9
Junio 19,6 5,2 8,7 0,2
Julio 11,0 13,2 8,3 3,1
Agosto 10,2 13,1 6,7 4,2
Septiembre 10,3 14,0 3,8 3,8
Octubre 11,4 12,6 2,6 4,4
Noviembre 12,1 11,9 3,7 3,0
Diciembre 11,1 12,0 3,8 3,0*

La variacién del Indice de Precios Implicitos de la Encuesta de Centros de Compras surge de ponderar la variacién
de los precios relevados en el Indice de Precios al Consumidor por el peso de los diferentes productos que
integran los distintos rubros relevados en el periodo base.

I. 6.427
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Grafico 4. Precios, variacion porcentual respecto a igual periodo del afo anterior

en %
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Grafico 5. Cantidades, variacion porcentual respecto a igual periodo del afio anterior

40

35

30 -

25

04+ — — — — — — —

en %

15 4

0 H |

5 4

0 4

Diciembre Marzo Junio Septiembre  Diciembre Marzo Junio
2006

Septiembre  Diciembre*

2007 2008
@ Cantidades

I. 6.427 7/13 INDEC - Centro de Compras



En el mes de noviembre de 2008, la Encuesta de Centros de Compras (Shopping Centers) relevé 32 centros de
compras. De ellos, 17 se encuentran ubicados en Ciudad de Buenos Aires y los 15 restantes, en 24 partidos de
la provincia de Buenos Aires.

En Ciudad de Buenos Aires, 12 de los 17 centros de compras tienen menos de 100 locales y los 5 restantes,
mas de 100 locales.

En 24 partidos de la provincia de Buenos Aires, 10 de los 15 centros de compras tienen menos de 100 locales
y los 5 restantes, mas de 100 locales.

Cuadro 9. Cantidad de Centros de Compras por jurisdiccion y tamafo

Cantidad de Ciudad de 24 partidos de la

Periodo Total |°ca|es Total Buenos Aires Total prOVinCia_de
Buenos Aires

Mas de 100 Hasta 100 Mas de 100 Hasta 100 Mas de 100 Hasta 100
2007 Noviembre 32 10 22 17 5 12 15 5 10
2008 Octubre 32 10 22 17 5 12 15 5 10
Noviembre 32 10 22 17 5 12 15 5 10

En estos centros de compras, en el mes de noviembre de 2008 se encuentran ubicados 2.529 locales, de los
cuales el 89,6% esta en actividad e informa ventas, mientras que el 2,8% corresponde al rubro Otros (estudios
juridicos, consultorios médicos, etc.) y el 7,6% permanece inactivo ya sea porque esta disponible para alquilar
0 porque se esta reformando.

Una situacion similar se observa al analizar el area bruta locativa. En efecto, de un total de 448,9 miles de m2,
esta en condicidn de activo con volumen de ventas disponible el 90,8%, el 2,9% corresponde al rubro Otros, en
tanto que el 6,3% esta inactivo especialmente por reformas o por destinarse a alquiler.

Cuadro 10. Condicién de actividad de los locales y de su correspondiente area bruta locativa

Locales activos Locales inactivos
, Todos los
Periodo locales Con volumen Disponibles E ot
Total de ventas Otros Total para . n tr_os
disponibles alquilar reforma motivos

Locales
2007 Noviembre 2.520 2.375 2.311 64 145 141 3 1
2008 Octubre 2.529 2.346 2.276 70 183 143 29 11

Noviembre 2.529 2.336 2.266 70 193 146 34 13
Area Bruta Locativa
2007 Noviembre 466.587 439.682 427.182 12.500 26.905 26.246 359 300
2008 Octubre 448.871 422.212 409.150 13.062 26.659 22.439 2.865 1.355

Noviembre 448.925 420.615 407.553 13.062 28.310 22.764 4.084 1.462

Teniendo en cuenta que el grueso de la ocupacion que generan los Centros de Compras corresponde a locales
comerciales y actividades tercerizadas, se realiz6 en julio de 2008 un relevamiento de la cantidad de personas
ocupadas.

Los resultados obtenidos pueden observarse en el cuadro que se presenta a continuacion.

La ocupacidn global de los centros de compras se distribuye en locales comerciales (85,8%), administrativos
(4,2%), tareas de vigilancia (4,7%), tareas de limpieza (4,7%) y otras tareas (0,5%).

Cuadro 11. Cantidad de ocupados en los Centros de Compras. Julio 2008.

Locales activos Total Administrativos Local_e S Vigilancia Limpieza Otros
comerciales
Total 20.807 880 17.859 978 983 107
Ciudad de Buenos Aires 9.654 566 7.957 488 572 71
24 partidos de la prov. de Buenos Aires 11.153 314 9.902 490 411 36
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En términos de cantidad total de locales,los rubros que tienen la mayor participaciéon son Indumentaria (50,8%),
Patio de comidas (16%), Otros (9,6%) y Amoblamientos (7,2%), mientras que el resto no supera el 5%.

En la Ciudad de Buenos Aires, los rubros que tienen mayor participacion son Indumentaria (53,3%), Patio de
comidas (15,5%), Otros (8%) y Amoblamientos (7,6%); el resto no supera el 5%.

En 24 partidos de la provincia de Buenos Aires, los rubros que tienen mayor participacion son Indumentaria
(48,2%), Patio de comidas (16,5%), Otros (11,3%), Amoblamientos (6,8%) y Ropa deportiva (5,3%); el resto no
supera el 5%.

La cantidad de locales activos en noviembre de 2008 disminuyo con respecto a noviembre de 2007 un 1,9%.

I. 6.427

Cuadro 12. Cantidad de locales activos por rubro segun jurisdiccion

Cantidad de locales activos

Grupos de articulos 2007 2008
Noviembre Octubre Noviembre
Total del Gran Bs.As. 2.311 2.276 2.266
Indumentaria calzado y marroquineria 1.147 1.157 1.152
Ropa y accesorios deportivos 105 101 102
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 165 163 163
Patio de comidas, alimentos y kioscos 373 364 362
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion 78 77 76
Jugueteria 39 38 37
Libreria y papeleria 40 36 36
Diversién y esparcimiento 60 44 43
Perfumeria y farmacia 74 78 77
Otros 230 218 218
Ciudad de Buenos Aires 1.199 1.159 1.157
Indumentaria calzado y marroquineria 621 619 617
Ropa y accesorios deportivos 43 42 43
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 94 88 88
Patio de comidas, alimentos y kioscos 192 179 179
Electronicos, CD, electrodomésticos y computacién 36 30 30
Jugueteria 19 18 18
Libreria y Papeleria 22 21 21
Diversién y esparcimiento 22 23 22
Perfumeria y Farmacia 49 46 46
Otros 101 93 93
24 partidos de la prov. de Bs.As. 1.112 1.117 1.109
Indumentaria calzado y marroquineria 526 538 535
Ropa y accesorios deportivos 62 59 59
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 71 75 75
Patio de comidas, alimentos y kioscos 181 185 183
Electronicos, CD, electrodomésticos y computacién 42 47 46
Jugueteria 20 20 19
Libreria y papeleria 18 15 15
Diversién y esparcimiento 38 21 21
Perfumeria y farmacia 25 32 31
Otros 129 125 125
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Teniendo en cuenta la composicion por rubro del &rea bruta locativa total, se observa que la mayor participacion
corresponde al rubro Indumentaria (31,8%), seguido por Diverson (19,8%), Patio de comidas (13,2%), Otros
(12,5%) y Ropa deportiva (5,6%), mientras que el resto no supera el 5%.

En Ciudad de Buenos Aires, los rubros que tienen mayor participacion son Indumentaria (35,5%), Diversién
(20,3%), Patio de comidas (13,7%), Amoblamientos (6,6%), Otros (6,3%) y Ropa deportiva (5,2%), mientras que
el resto no supera el 5%.
En 24 partidos de la provincia de Buenos Aires, los rubros que tienen mayor participacién son Indumentaria
(29,2%), Diversion (19,5%), Otros (16,8%), Patio de comidas (12,9%), y Ropa deportiva (5,8%), en tanto que el
resto no supera el 5%.

El &rea bruta locativa de noviembre de 2008 con respecto a noviembre 2007 disminuy6 4,6%.

l. 6.427

Cuadro 13. Area bruta locativa de los locales activos, por rubro, segun jurisdicciéon

Metros cuadrados
Grupos de articulos 2007 2008
Noviembre Octubre Noviembre
Total del Gran Bs.As. 427.182 409.150 407.553
Indumentaria calzado y marroquineria 118.385 129.842 129.512
Ropa y accesorios deportivos 23.540 22.574 22.628
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 35.305 20.575 20.575
Patio de comidas, alimentos y kioscos 56.976 54.205 53.931
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion 25.622 26.866 26.834
Jugueteria 7.041 6.337 6.293
Libreria y papeleria 7.577 7.231 7.231
Diversién y esparcimiento 120.520 81.755 80.878
Perfumeria y farmacia 7.978 8.868 8.774
Otros 24.238 50.897 50.897
Ciudad de Buenos Aires 172.914 169.554 168.582
Indumentaria calzado y marroquineria 57.943 59.969 59.766
Ropa y accesorios deportivos 8.761 8.704 8.758
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 12.185 11.197 11.197
Patio de comidas, alimentos y kioscos 25.521 23.046 23.100
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion 10.280 9.568 9.568
Jugueteria 2.096 1.875 1.875
Libreria y papeleria 4.782 4.469 4.469
Diversién y esparcimiento 35.366 35.090 34.213
Perfumeria y farmacia 4.881 4.962 4.962
Otros 11.099 10.674 10.674
24 partidos de la prov. de Bs.As. 254.268 239.596 238.971
Indumentaria calzado y marroquineria 60.442 69.873 69.746
Ropa y accesorios deportivos 14.779 13.870 13.870
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 23.120 9.378 9.378
Patio de comidas, alimentos y kioscos 31.455 31.159 30.831
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion 15.342 17.298 17.266
Jugueteria 4.945 4.462 4.418
Libreria y papeleria 2.795 2.762 2.762
Diversién y esparcimiento 85.154 46.665 46.665
Perfumeria y farmacia 3.097 3.906 3.812
Otros 13.139 40.223 40.223
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La concurrencia a las 171 salas cinematograficas en el mes de noviembre de 2008 fue de 699.292 espectado-
res, en tanto que el promedio por sala fue 4.089 personas.

En Ciudad de Buenos Aires, la cantidad de salas ascendié a 58 y los espectadores sumaron 299.276, con una
cantidad promedio de 5.160 personas por sala.

En 24 partidos de la provincia de Buenos Aires, la cantidad de salas ascendi6 a 113, los espectadores fueron
400.016 y el promedio de personas por sala fue 3.540.

Cuadro 16. Cantidad de salas cinematograficas, cantidad de espectadores y cantidad
de espectadores por sala, por jurisdiccion

Cantidad de . Cantidad
Periodo . ! Cantidad de promedio de
salas cinema
o espectadores espectadores
tograficas
por sala
Total del Gran Buenos Aires
2007 Noviembre 171 660.304 3.861
2008 Octubre 171 731.395 4.277
Noviembre 171 699.292 4.089
Ciudad de Buenos Aires
2007 Noviembre 58 332.937 5.740
2008 Octubre 58 299.880 5.170
Noviembre 58 299.276 5.160
24 partidos de la provincia
de Buenos Aires
2007 Noviembre 113 327.367 2.897
2008 Octubre 113 431.515 3.819
Noviembre 113 400.016 3.540

En el mes de noviembre, el total de personal dependiente de las administraciones de los centros de compras
ascendi6 a 1.145 personas.

Cuadro 17. Cantidad de personal ocupado de las administraciones
de los Centros de Compras’.

24 partidos
Total del . !
Periodo Ciudad de de la provin-
Gran Buenos . .
. Buenos Aires cia de Bue-
Aires .
nos Aires
Total del Gran Buenos Aires
2007 Noviembre 1.173 731 442
2008 Octubre 1.167 753 414
Noviembre 1.145 736 409

Tm personal ocupado que se presenta en este cuadro se refiere exclusivamente al personal que depende de las administraciones
de los Centros de Compras.

Los ingresos obtenidos por la administracion de los centros de compras sumaron $ 51 millones, correspondien-
do $ 27,5 millones a Ciudad de Buenos Aires y $ 23,5 millones a 24 partidos de la provincia de Buenos Aires.

Si se los compara con noviembre de 2007, se observa una variacion positiva del 4,2%.

Cuadro 18. Ingresos de las administraciones de los Centros de Compras, por jurisdiccion

24 partidos
Total del . !
Periodo Ciudad de de la provin-
Gran Buenos . .
. Buenos Aires cia de Bue-
Aires .
nos Aires
Total del Gran Buenos Aires en miles de $
2007 Noviembre 48.926 29.180 19.746
2008 Octubre 54.789 29.598 25.191
Noviembre 50.976 27.447 23.529
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Sintesis metodoldégica

Los calculos requeridos para los indices de este informe requieren deflactaciones. Para tal fin, se construyeron
indices de precios Laspeyres con ponderadores e indices del IPC dentro de cada Grupo de articulos. Un detalle
con férmulas aparece en www.indec.gov.ar/Comercio y Servicios/Comercio/Centros de compras/Descripcion
de la Construccion de los indices.

Cuadro 6

- Calculo del indice de precios implicitos. El valor mensual surge como el cociente entre el indice de precios
corrientes y el indice de precios constantes, ambos con base abril 2008.

Cuadro 8
- Calculo de la serie a Precios Corrientes. La serie utiliza como base la facturacion de abril de 2008.

- Calculo de la serie a Precios Constantes. La serie se calcula dividiendo la facturacién de cada mes a
precios de abril de 2008 por la facturacion del mes base.

Caracteristicas del ajuste estacional:
Como es habitual anualmente, se revisaron las opciones para la modelizacion. Una nueva politica de tratamien-
to de series prevé en adelante una posible revision de caracteristicas del ajuste cada 6 meses.

- Modelo ajustado: ARIMAlog (01 1)(011)12

- Ajuste de efecto por dias de actividad (efecto trading days que considera el dia de la semana en que cae

el 1 de mayo (a partir de 1999 ) , el 25 de diciembre y el 1 de enero)
- Ajuste de efecto pascuas con 1 dia de impacto gradual
- Ajuste de variacién por outliers

Estimacion de la Tendencia - Ciclo:

La tendencia ciclo se estima utilizando la metodologia recomendada por la Dra. Estela Dagum. Esta consiste
esencialmente en un suavizado especial de la serie desestacionalizada obtenida mediante un post procesa-
miento utilizando opciones especificas. Dichas opciones son:

v Extension de la serie desestacionalizada modificada por valores extremos con el modelo Arima log (011)
(001),,

v Henderson de 13 términos para estimar la tendencia usando limites mas estrictos para la identificacion y
reemplazo de los valores extremos.

Signos convencionales
* Dato provisorio
. Dato no disponible a la fecha de presentacion de los resultados
/Il Dato que no corresponde presentar debido a la naturaleza de las cosas
Dato igual a cero
s Dato resguardado por el secreto estadistico
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