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En el mes de agosto de 2006 la Encuesta de Centros de
Compras (Shopping Centers) relevé 29 centros de compras.
De ellos, 14 se encuentran ubicados en la Ciudad de Buenos
Aires y los 15 restantes en el conurbano bonaerense.

Cuadro 1. Ventas a precios constantes. Series
desestacionalizada y tendencia ciclo Variaciones porcentuales

Variacién porcentual

respecto
respecto h
Periodo al periodo a |gu3l
- Ventas a precios constantes desestacionalizadas: anterior periodo

del afio anterior

Las ventas desestacionalizadas a precios constantes
aumentaron 7,8% con respecto a julio de 2006. La evolucion

DesestacionalizadaTeg‘}'elnCia Desestacionalizada
. . Py . g . Iclo
interanual registré una variacion positiva de 14,4%.

La tendencia ciclo registré una suba de 6,1% con rela- 2005 Agosto 0,6 1,4 17,9
cion al mes anterior. 2006 Julio -0,8 -0,3 5,6
Agosto* 7,8 6,1 14,4

Gréafico 1. Evolucion mensual de las series de ventas a precios constantes y tendencia ciclo
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Cuadro 2. Evolucion de las ventas a precios corrientes. Varia-
ciones porcentuales

- Ventas a precios corrientes con estacionalidad:

Variacién porcentual

En agosto de 2006, las ventas a precios corrientes al-

K . delacumulado
canzaron 392,9 millones de pesos, lo cual representa un in-

Ventas a respecto

: ’IeSPe,C:jO aigual desde enero
Period precios al perioao .
crem_entq'de 28,2% con respgf:to a ggosto de 2005 y una eriodo corriontes en anterior | p~er|0dto ) r::ztg;f{:ni
disminucién del 9,0% con relacién a julio de 2006. millones de pesos eanoanterion pecto aigual
Por otra parte, las ventas totales a precios corrientes de del grf;'zggri or
los primeros ocho meses del afio 2006 aumentaron 25,5% con
respecto a las ventas totales de los primeros ocho meses del 2004 2.975,9 33,6 i i
afio 2005. 2005 3.814,0 28,2 1 1
2005 Agosto  306,6 -16,9 26,9 27,5
2006 Julio 431,8 12,0 17,1 251
Agosto* 392,9 -9,0 28,2 25,5
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SERIE DE VENTAS A PRECIOS CORRIENTES SIN DESESTACIONALIZAR

Andlisis de los resultados de Julio de 2006

En el mes de julio de 2006 las ventas totales de los 29
centros de compras ubicados en la Ciudad de Buenos Aires y
en los 24 partidos de la provincia de Buenos Aires alcanzaron
a $ 431,8 millones. Esto representa un aumento de 12,0% res-
pecto a junio de 2006 y se incrementaron 17,1% respecto a
julio de 2005. Los primeros siete meses de 2006 registraron un
aumento de 25,1% respecto a igual periodo de 2005. Para la
Ciudad de Buenos Aires esta relacion es de 27,1% y para los

24 partidos de la provincia de Buenos Aires es de 23,0%.

En la Ciudad de Buenos Aires, las ventas de julio de
2006 respecto a junio de 2006 subieron un 13,3%, en tanto que
para el mismo mes del afio 2005 el aumento fue de 20,2%.

En los 24 partidos de la provincia de Buenos Aires, las
ventas de julio de 2006 aumentaron 11,3% respecto a junio de
2006, mientras que para igual mes del afio anterior aumentan
un 14,2%.

Cuadro 3. Evolucion de las ventas a precios corrientes, por jurisdiccion. Variaciones porcentuales.

Ventas a precios corrientes en

miles de pesos

Variacién porcentual

del acumulado

respecto
Jurisdiccién 2005 2006 aﬁesgﬁgt(?o a i%ual desde enero
arﬁ)terior periodo hasta cada
) ) ) del afio mes del afio
Julio Junio Julio anterior respecto a igual
periodo
del afio anterior
Total del Gran Bs.As. 368.796 385.596 431.761 12,0 17,1 25,1
Ciudad de Buenos Aires 176.474 187.305 212.142 13,3 20,2 27,1
24 partidos de la prov. de Bs.As. 192.322 197.291 219.619 11,3 14,2 23,0

Gréfico 2. Evolucion mensual de las ventas totales a precios corrientes por jurisdiccion
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Nota: por razones operativas no se incluye
la actividad de los " stands" y géndolas.
No se consideran las ventas de los super-
mercados ubicados en los Centros de Com-
pras por cuanto su actividad se releva en la
Encuesta de Supermercados del INDEC.

Los totales por suma pueden no coincidir
por los redondeos en las cifras parciales.
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Los locales activos con volumen de ventas disponi-
ble son aquellos que proporcionan a la administra-
cién central del Centro de Compras, o en su defecto
al INDEC directamente, la informacién referida al
monto total de las ventas correspondientes al mes
de referencia.

El &rea bruta locativa comprende el total del area
disefiada para ocupacién del locatario.



Si se comparan las ventas totales a precios corrientes de julio  julio de 2006 se observan variaciones positivas en todos los
de 2006 con las de junio de 2006, se observa aumentos en las rubros verificAndose las mas significativas en Otros con
ventas de Diversion (103,3%); Amoblamientos (60,1%); Patio de  49,1% y en Electrénicos con 29,4%.
comidas (29,2%); Otros (17,7%); Jugueteria (10,9%); Libreria En los primeros siete meses de 2006, las ventas totales
(7,7%); Indumentaria (7,2%) y Perfumeria (3,5%). En los rubros registraron un aumento de 25,1% respecto a igual periodo del
restantes las disminuciones fueron en Ropa deportiva (5,7%)y en  2005. Los rubros que aumentaron mas fueron Electronicos
Electronicos (1,9%). (40,4%); Otros (32,1%); Ropa deportiva (31,4%) y Patio de

Por otra parte, si se tiene en cuenta la variacion interanual de  comidas (30,6%).

Cuadro 4. Evolucion de las ventas a precios corrientes, por rubros, segun jurisdiccién. Variaciones porcentuales.

Ventas a precios corrientes en

miles de pesos Variacion porcentual
Grupos de articulos 2005 2006 respecto r:si%?gf) dglesaggn;;l:aargo
al periodo periodo hastacada
anterior del afio mes del a'rm

Julio Junio Julio anterior respecto a igual
periodo

del afio anterior
Total del Gran Bs.As. 368.796 385.506 431.761 12,0 17,1 25,1
Indumentaria calzado y marroquineria 176.599 185.169  198.422 7,2 12,4 215
Ropa y accesorios deportivos 23.556 29.551 27.857 -5,7 18,3 31,4
Amoblamientos, decoracién y textiles para el hogar 18.488 13.767 22.043 60,1 19,2 9,8
Patio de comidas, alimentos y kioscos 41.176 38.372 49.560 29,2 20,4 30,6
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion 51.816 68.351 67.052 -1,9 29,4 40,4
Jugueteria 5.150 5.688 6.308 10,9 22,5 22,5
Libreriay Papeleria 5.750 5.779 6.224 7,7 8,2 15,3
Diversion y esparcimiento 23.256 11.609 23.600 103,3 15 17,0
Perfumeria y Farmacia 9.528 10.243 10.603 3,5 11,3 11,8
Otros 13.477 17.067 20.092 17,7 49,1 32,1
Ciudad de Buenos Aires 176.474 187.305 212.142 13,3 20,2 27,1
Indumentaria calzado y marroquineria 98.363 106.709  117.133 9,8 19,1 27,1
Ropa y accesorios deportivos 9.403 12.071 11.730 -2,8 24,7 37,6
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 9.361 4.181 11911 184,9 27,2 6,8
Patio de comidas, alimentos y kioscos 19.193 20.970 23.415 11,7 22,0 30,0
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion 14.564 20.110 20.162 0,3 38,4 45,8
Jugueteria 2.381 3.177 3.120 -1,8 31,0 28,2
Libreriay Papeleria 3.499 3.399 3.810 12,1 8,9 12,8
Diversion y esparcimiento 6.353 3.239 6.173 90,6 -2,8 18,0
Perfumeria y Farmacia 6.263 6.651 7.032 5,7 12,3 15,2
Otros 7.094 6.798 7.656 12,6 7,9 17,8
24 partidos de la prov. de Bs.As. 192.322 197.291  219.619 11,3 14,2 23,0
Indumentaria calzado y marroquineria 78.236 78.460 81.289 3,6 3,9 14,5
Ropa y accesorios deportivos 14.153 17.480 16.127 -7,7 13,9 27,3
Amoblamientos, decoracién y textiles para el hogar 9.127 9.586 10.132 57 11,0 19,3
Patio de comidas, alimentos y kioscos 21.983 17.402 26.145 50,2 18,9 28,4
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion 37.252 48.241 46.890 -2,8 25,9 37,8
Jugueteria 2.769 2.511 3.188 27,0 15,1 14,8
Libreriay Papeleria 2.251 1.380 2.414 74,9 7,2 11,9
Diversién y esparcimiento 16.903 8.370 17.427 108,2 3,1 16,6
Perfumeria y Farmacia 3.265 3.592 3.571 -0,6 9,4 59
Otros 6.383 10.269 12.436 21,1 94,8 48,0
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Cuadro 5. Composicion porcentual de las ventas a precios corrientes por rubro, segun jurisdiccion

Composicion porcentual de las ventas

Grupos de articulos 2005 2006

Julio Junio Julio
Total del Gran Bs.As. 100,0 100,0 100,0
Indumentaria calzado y marroquineria 47,9 48,0 46,0
Ropa y accesorios deportivos 6,4 7,7 6,5
Amoblamientos, decoracién y textiles para el hogar 5,0 3,6 51
Patio de comidas, alimentos y kioscos 11,2 10,0 11,5
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion 14,1 17,7 15,5
Jugueteria 1,4 15 15
Libreriay Papeleria 1,6 1,5 1,4
Diversion y esparcimiento 6,3 3,0 55
Perfumeria y Farmacia 2,6 2,7 2,5
Otros 3,7 4,4 4,7
Ciudad de Buenos Aires 100,0 100,0 100,0
Indumentaria calzado y marroquineria 55,7 57,0 55,2
Ropa y accesorios deportivos 5,3 6,4 5,5
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 5,3 2,2 5,6
Patio de comidas, alimentos y kioscos 10,9 11,2 11,0
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion 8,3 10,7 9,5
Jugueteria 1,3 1,7 15
Libreriay Papeleria 2,0 1,8 1,8
Diversién y esparcimiento 3,6 1,7 2,9
Perfumeria y Farmacia 3,5 3,6 3,3
Otros 4,0 3,6 3,6
24 partidos de la prov. de Bs.As. 100,0 100,0 100,0
Indumentaria calzado y marroquineria 40,7 39,8 37,0
Ropa y accesorios deportivos 7,4 8,9 7,3
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 4,7 4,9 4,6
Patio de comidas, alimentos y kioscos 11,4 8,8 11,9
Electronicos, CD, electrodomésticos y computacion 19,4 24,5 21,4
Jugueteria 1,4 13 15
Libreriay Papeleria 1,2 0,7 11
Diversion y esparcimiento 8,8 4,2 7,9
Perfumeria y Farmacia 1,7 1,8 1,6
Otros 3,3 5,2 5,7

Grafico 3. Evolucion de las ventas a precios corrientes de los principales rubros
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En el mes de julio de 2006, la Encuesta de Centros de
Compras (Shopping Centers) relevé 29 centros de com-
pras. De ellos, 14 se encuentran ubicados en la Ciudad
de Buenos Aires y los 15 restantes en los 24 partidos de
la provincia de Buenos Aires.

En la Ciudad de Buenos Aires, 9 de los 14 Centros de

compras tienen menos de 100 locales y los 5 restantes
mas de 100 locales.

En los 24 partidos de la provincia de Buenos Aires,
10 de los 15 Centros de compras tienen menos de 100
locales y los 5 restantes mas de 100 locales.

Cuadro 7. Cantidad de Centros de Compras por jurisdiccion y tamafio

Cantidad de . . 24 partidos de la provincia de
) locales Ciudad de Buenos Aires Buenos Aires
Periodo Total
, Méas de 100  Hasta 100 Més de 100 Hasta 100
Més de 100  Hasta 100 Total locales locales Total locales locales
ndamero

2005

Julio 29 10 19 14 5 9 15 5 10
2006

Junio 29 10 19 14 5 9 15 5 10
Julio 29 10 19 14 5 9 15 5 10

En estos Centros de compras, en el mes de julio de 2006 se
encuentran ubicados 2.443 locales, de los cuales el 90,6% es-
tan en actividad e informan ventas, mientras que el 2,2% corres-
ponde al rubro Otros (estudios juridicos, consultorios médicos,
etc.) y el 7,2% permanece inactivo.

Una situacién similar se observa al analizar el area bruta locativa.
En efecto, de un total de 442 miles de m?, estan en condicién de
activos con volumen de ventas disponibles el 91,9%, el 2,7%
restante corresponde al rubro Otros en tanto que el 5,5% esta
inactivo.

Cuadro 8. Condicion de actividad de los locales y de su correspondiente area bruta locativa

Locales activos

Locales inactivos

periodo Todos los Con volumen Disponible
locales Total de ventas Otros Total para En Otr_os
disponibles alquilar reforma motivos
ndmero
Locales
2005 Julio 2.242 2.268 2.235 153 140 8 5
2006 Junio 2.446 2.259 2.203 187 148 14 25
Julio 2.443 2.267 2.214 176 148 19 15
Area Bruta Locativa
2005 Julio 442.679 418.778 407.847 10.931 23.901 22.210 1.312 379
2006 Junio 442.762 417.357 404.898 12.459 25.405 19.433 1.037 4.935
Julio 442.205 418.066 406.273 11.793 24.139 18.897 1.507 3.735

Teniendo en cuenta que el grueso de la ocupacién que
generan los Centros de Compras corresponde a los locales
comerciales y actividades tercerizadas, se realiz6 en julio de
2005 un relevamiento de la cantidad de personas ocupadas.

Los resultados obtenidos pueden observarse en el cua-

dro que se presenta a continuacion.

La ocupacion global de los centros de compras se dis-
tribuye en locales comerciales (84%), administracion de los
Centros de Compras (5%), tareas de vigilancia (5%), tareas de
limpieza (5%) y otras tareas (1%).

Cuadro 9. Cantidad de ocupados en los Centros de Compras -Julio de 2005

Locales

Jurisdiccion Total Administrativos . © - s Vigilancia Limpieza Otros
ndmero de personas
Total 16.828 871 14.164 831 877 85
Ciudad de Buenos Aires 7.077 387 5.774 475 411 30
24 partidos de la prov. De Buenos Aires 9.751 484 8.390 356 466 55
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En términos de cantidad de locales, el rubro
gue tiene la mayor participacion corresponde a
Indumentaria (49,9%), seguido por Patio de comi-
das (15,9%); Otros (10,3%) y Amoblamientos
(7,2%), mientras que el resto no supera el 5%.

En la Ciudad de Buenos Aires los rubros que
tienen mayor participacion son Indumentaria,
(53,9%); Patio de comidas (14,8%); Otros (8,4%) y
Amoblamientos (7,2%), el resto no supera el 5%.

En los 24 partidos de la provincia de Buenos
Aires, los rubros que tienen mayor participacion
son Indumentaria (45,7%); Patio de comidas
(17,0%); Otros (12,4%); Amoblamientos (7,1%) y
Ropa deportiva (5,1%). El resto no supera el 5%.

La cantidad de locales activos en julio de 2006
con respecto a junio de 2006 registr6 una varia-
cion positiva de 0,5%, en tanto que respecto a ju-
lio de 2005 disminuy6 0,9%.

Cuadro 10. Cantidad de locales activos por rubro segun jurisdiccion

Cantidad de locales activos

Grupos de articulos 2005 2006

Julio Junio Julio
Total del Gran Bs.As.Total del Gran Bs.As. 2.235 2.203 2.214
Indumentaria calzado y marroquineria 1.110 1.098 1.104
Ropa y accesorios deportivos 101 92 94
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 160 154 159
Patio de comidas, alimentos y kioscos 349 352 351
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion 67 69 68
Jugueteria 34 37 36
Libreriay Papeleria 43 41 40
Diversién y esparcimiento 62 62 62
Perfumeria y Farmacia 81 71 71
Otros 228 227 229
Ciudad de Buenos Aires 1.148 1.123 1.123
Indumentaria calzado y marroquineria 604 605 605
Ropa y accesorios deportivos 43 37 38
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 84 77 81
Patio de comidas, alimentos y kioscos 175 167 166
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion 27 30 29
Jugueteria 17 19 18
Libreriay Papeleria 24 21 20
Diversién y esparcimiento 27 26 26
Perfumeria y Farmacia 52 46 46
Otros 95 95 94
24 partidos de la prov. de Bs.As. 1.087 1.080 1.091
Indumentaria calzado y marroquineria 506 493 499
Ropa y accesorios deportivos 58 55 56
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 76 77 78
Patio de comidas, alimentos y kioscos 174 185 185
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion 40 39 39
Jugueteria 17 18 18
Libreriay Papeleria 19 20 20
Diversién y esparcimiento 35 36 36
Perfumeria y Farmacia 29 25 25
Otros 133 132 135
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Teniendo en cuenta la composicion por rubro del area
bruta locativa total, se observa que la mayor participacion
corresponde a Diversion (29,0%), seguido por Indumentaria
(27,4%), Patio de comidas (11,9%); Amoblamientos (9,7%);
Electronicos (6,0%); Otros (5,8%); Ropa deportiva (5,1%),
mientras que el resto no supera el 5%.

En la Ciudad de Buenos Aires los rubros que tie-
nen mayor participacioén son Indumentaria (34,3%); Di-
version (21,1%); Patio de comidas (13,1%);
Amoblamientos (7,8%); Otros (6,6%); Eletrdnicos

(5,4%), mientras que el resto no supera el 5%.

En los 24 partidos de la provincia de Buenos Aires
los rubros que tienen la mayor participacién son Diver-
sion (33,9%); Indumentaria (23,0%); Amoblamientos
(11,0%); Patio de comidas (11,0%); Electrénicos (6,3%)
; Ropa deportiva (5,3%); Otros (5,2%), mientras que el
resto no supera el 5%.

El &rea bruta locativa de julio de 2006 con respecto a
julio de 2005 disminuy6 un 0,4% en tanto que respecto
a junio de 2006 aumenté un 0,3%.

Cuadro 11. Area bruta locativa de los locales activos, por rubro, segun jurisdiccion

Metros cuadrados

Grupos de articulos 2005 2006
Julio Junio Julio
Total del Gran Bs.As.Total del Gran Bs.As. 407.847 404.898 406.273
Indumentaria calzado y marroquineria 110.447 110.763 111.174
Ropa y accesorios deportivos 20.818 20.235 20.708
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar  40.432 39.078 39.553
Patio de comidas, alimentos y kioscos 47.887 48.168 48.150
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion  22.318 24.315 24.285
Jugueteria 6.850 6.965 6.798
Libreriay Papeleria 6.261 7.076 6.992
Diversién y esparcimiento 119.527 117.618 117.618
Perfumeria y Farmacia 7.658 7.570 7.570
Otros 25.649 23.110 23.425
Ciudad de Buenos Aires 155.336 156.835 157.169
Indumentaria calzado y marroquineria 51.959 53.839 53.899
Ropa y accesorios deportivos 8.125 7.301 7.611
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 12.588 11.940 12.271
Patio de comidas, alimentos y kioscos 21.130 20.679 20.661
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion 8.015 8.588 8.558
Jugueteria 2.228 2.259 2.092
Libreriay Papeleria 3.814 4.282 4.198
Diversién y esparcimiento 32.894 33.106 33.106
Perfumeria y Farmacia 4.289 4.324 4.324
Otros 10.294 10.517 10.449
24 partidos de la prov. de Bs.As. 252.521 248.063 249.104
Indumentaria calzado y marroquineria 58.488 56.924 57.275
Ropa y accesorios deportivos 12.693 12.934 13.097
Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar 27.844 27.138 27.282
Patio de comidas, alimentos y kioscos 26.757 27.489 27.489
Electrénicos, CD, electrodomésticos y computacion  14.303 15.727 15.727
Jugueteria 4.622 4.706 4.706
Libreriay Papeleria 2.447 2.794 2.794
Diversién y esparcimiento 86.633 84.512 84.512
Perfumeria y Farmacia 3.379 3.246 3.246
Otros 15.355 12.593 12.976
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Cuadro 14. Cantidad de salas cinematogréaficas, cantidad de

espectadores y cantidad de espectadores por sala, por jurisdiccién

Cantidad . Cantidad
Periodo _ de salas _ egazté?;go?:s promedio de
cinematografi- p espectadores
cas por sala
Total del Gran Buenos Aires namero
2005 Julio 147 2.045.926 13.918
2006 Junio 148 809.128 5.467
Julio 148 1.862.468 12.584
Ciudad de Buenos Aires
2005 Julio 34 599.865 17.643
2006 Junio 35 249.771 7.136
Julio 35 480.202 13.720
24 partidos de la provincia de Buenos Aires
2005 Julio 113 1.446.061 12.797
2006 Junio 113 559.357 4,950
Julio 113 1.382.266 12.232

Cuadro 15. Cantidad de personal ocupado de las administracio-
nes de los Centros de Compras?.

' Total del Ciudad de I24 part_ido_s cciie
Periodo Gran _Buenos Buenos Aires a provmcu_a e
Aires Buenos Aires
ndamero
Total del Gran Buenos Aires

2005 Julio 1.226 700 526

2006 Junio 1.272 736 536

Julio 1.280 743 537

1El personal ocupado que se presenta en este cuadro, se refiere exclusivamente
al personal de las administraciones de los Centros de Compras.

Cuadro 16. Ingresos de las administraciones de los
Centros de Compras, por jurisdiccion

) Total del Ciudad de I24 part_ido_s (éi'e
Periodo Gran _Buenos Buenos Aires & Provincia de
Aires Buenos Aires
en miles de $
Total del Gran Buenos Aires
2005 Julio 33.083 21.008 12.075
2006 Junio 35.748 21.127 14.621
Julio 38.662 21.196 17.466
9/12

La concurrencia a las 148 salas cinemato-
graficas en el mes de julio de 2006 fue de
1.862.468 espectadores, en tanto que el
promedio por sala fue de 12.584 especta-
dores.

En la Ciudad de Buenos Aires la cantidad
de salas asciende a 35 y los espectado-
res alcanzaron a 480.202 con una canti-
dad promedio de 13.720 espectadores
por sala.

En los 24 partidos de la provincia de Bue-
nos Aires la cantidad de salas asciende a
113, los espectadores fueron 1.382.266 y
el promedio de espectadores por sala fue
de 12.232.

El personal ocupado total en el mes de
julio de 2006 alcanz6 a 1.280 personas.
Si se compara con julio de 2005 la ocupa-
cién se incrementd en un 4,4%, en tanto
gue respecto a junio de 2006 subidé un
0,6%.

Los ingresos de las administraciones de
los Centros de Compras alcanzaron a
$38,7 millones, correspondiendo $21,2
millones de pesos a la Ciudad de Bue-
nos Aires y $17,5 millones a los 24 parti-
dos de la provincia de Buenos Aires.

Si se los compara con julio de 2005, se
observa un incremento a nivel total del
16,9%, mientras que con respecto a junio
de 2006 registraron un aumento de 8,2%

INDEC 1.5.803



Cuadro 17. Evolucién de los indices de precios implicitos de la Encuesta de Centros de compras
Indice base 1997=100

1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006

100,0 97,6 93,8 90,2 86,5 116,1 135,8 146,4 185,2
Enero 100,9 98,5 95,3 91,9 86,8 87,1 127,4 135,6 152,9 169,0
Febrero 100,3 98,0 94,4 91,4 85,1 88,9 127,3 134,2 151,5 167,8
Marzo 100,7 98,7 94,8 91,5 86,3 94,1 132,8 141,5 158,4 175,2
Abril 101,1 98,8 95,1 91,4 88,3 109,7 137,2 144,1 162,3 181,8
Mayo 101,0 98,7 94,9 91,1 88,6 114,9 137,8 146,3 163,2 185,2
Junio 100,8 98,4 94,7 90,7 88,1 119,1 137,6 146,8 163,5 184,7
Julio 100,1 97,7 93,9 90,2 87,3 119,8 134,3 1442 159,9 181,3
Agosto 99,1 96,6 92,8 89,5 86,0 122,1 134,5 145,3 160,1 180,4°
Septiembre 99,5 96,8 92,7 89,5 85,9 126,3 137,0 149,6 164,9
Octubre 99,4 96,4 92,6 89,0 85,4 129,7 139,1 151,8 169,1
Noviembre 99,3 96,2 92,5 88,6 85,3 130,1 138,8 152,8 171,2
Diciembre 99,0 95,8 92,2 87,6 84,7 130,7 139,4 154,5 171,8

Cuadro 18. Variaciones interanuales de los indices de precios implicitos de la Encuesta de Centros de

compras
1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
en %
-2,4 -3,9 -3,8 -4,1 34,2 17,0 7,8 26,5
Enero -2,4 -3,2 -3,6 -5,5 0,3 46,3 6,4 12,8 10,5
Febrero -2,3 -3,7 -3,2 -6,9 4.5 43,2 5,4 12,9 10,7
Marzo -2,0 -4,0 -3,5 -5,7 9,0 41,1 6,6 11,9 10,6
Abril -2,3 -3,7 -3,9 -3,4 24,2 25,1 5,0 12,6 12,0
Mayo -2,3 -3,9 -4,0 -2,7 29,7 19,9 6,2 11,6 13,5
Junio -24 -3,8 -4,2 -2,9 35,2 15,5 6,7 11,4 13,0
Julio -24 -3,9 -3,9 -3,2 37,2 12,1 7,4 10,9 13,4
Agosto 2,5 -3,9 -3,6 -3,9 42,0 10,2 8,0 10,2 12,7
Septiembre -2,7 -4,2 -3,5 -4,0 47,0 8,5 9,2 10,2
Octubre -3,0 -3,9 -3,9 -4,0 51,9 7,2 9,1 11,4
Noviembre -3,1 -3,8 -4,2 -3,7 52,5 6,7 10,1 12,1
Diciembre  -3,2 -3,8 -5,0 -3,3 54,3 6,7 10,8 11,2
Gréfico 4. Precios, variacién porcentual respecto a igual periodo del afio anterior

16

14

12

104 — — — — — —

en %

Jun

Ago

Dic

2004

INDEC - Centros de Compras

Feb Abr Oct

2005

Ago Dic

mPrecios

10/12

Abr

Jun
2006

Ago*



T'9 9'991 VT 8', 9'691 L'€T 5's- 9'191 z'sz 0'6- 9'162 0By

£'0- 0'/GT 9's 8'0- v'1GT g'e T'vT L'9LT T'LT 0'2T v'0ze Inc

£'0- v'1GT £'8 £z 9'85T 9', 8'0- 6'vST §'1Z 0'1T- 1'982 ung

£'0- 6'2GT v'eT 8'c v'291 9'sT 5T T7'96T z'1e £'0 1'682 Rew

z'0- £'8GT '8 6'T- v'9GT 6'ST 5'6 5'8ST 0'0g L'ET £'882 19y

T'0 9'85T VT £'0 5'65T 8'cT z'0z L'yvT 8'sz §'sz v'€se repw

v'0 5'8ST /T 9'0- 0'65T 6'9T L'6 ‘02T 5'62 v'0T- 0'202 a4

L'0 6'2GT L'ST 9'e 6'65T 6'TT z'ge- v'eet 9'cz T'6¢- 5'sze eu3 9002
6'0 8'95T 6'TT 9z v'yST g'eT v L'STZ 6'SZ L'vy 5'0L€ 21a

T'T v'SST 8'sT L'e 9'85T 8'1z 0'o- S'6vT 5'og 8'v- 0'952 AON

g1 L'eST 6'9T 50 6'25T 6'vT §'12Z T'65T 6'22 9've 0'692 10

e1 L'T8T z'oT 9'C T'2sT 9'9T 6L 6'0ET 5'8Z TG 6'STZ das

v'T L'6vT 6'LT 9'0- z'svt z'sT 6'91- T'2rt 6'9Z 6'91- 5'/22 oby

a 9'/pT 8'/T 8'1 T'6vT 9'12 8'sT T'TLT 6'vE z'oT L'€lZ Inc

51 'Kt z'et e S'ovT T'TT 1'9 0'rrT L'eZ 6'0 5'sEZ ung

v'T v'EvT 6'TT 0'T- z'evt 8', z1- 0'SET g'0z L'0- g'0zz ke

a are’ v'sT 5'9 L'ypT 8'eT ‘2 L'9ET z'se T'0T 8'122 19y

g1 S'6ET g'eT v'0 6'GET 9'/T 5'ez z'lzt 9'1g 1'62 5'102 repw

1 L'I€T v'sT T'z- g'seT £'s 9'eT- 0'€0T 0'6T vy 0'95T o4

z'1 6'SET 1'8T T'0 Z'seT v'6T v'le- Z'6TT L've 0'se- v'28t au3 5002
T'T £'vET T'0Z v'e 0'8ET 9'/T z'ss v'06T g'og 6'9S z'r62 a1g

T'T 8'zeT L'6T T2 S'eeT 0'€T v'TI- L'zet 5'vZ 8'0T- 5'/81 AON

6'0 v'IET 9'6T T'0- 8'0ET 5'9Z g'ez g'8ET 0'sg z'se £'0TZ 10

8'0 Z'0eT z'1z T'v 6'0ET g'se 6'8- et 9've £'o- 0'891 das

8'0 z'621 £'sT L'0- L'zt et v'eT- '€zt £'12 L'TT- Z'6LT by

8'0 z'8zt 8'1z T'e- 9'92T 9'vz 9'8 L'ovT g'eg 9'9 6'202 Inc

0'T z'izt g'og 0'z 9'0eT 0'1g 5'e 9'62T 8'6¢g 6'c £'06T ung

e1 6'S2T L'vE T'C 0'82T z've z'r z'set S'zy 6'S T'e8T Rew

LT £'vet T'ee Gy v'set L'ze 0'TT T'02T g'6e 0'€T 0'€LT 19y

T'C z'zet v'ze v’z 0zt 5'GT 9'0T 2'80T T'€Z 8'9T z'est repw

z'e L'6TT L've L'0 Z'Lt 6'vE 0z 8'.6 T'2y T'e- T'TET o4

v'z T'LTT 9'/2 g1 v'9TT S've v'se- 8'66 g'er T'ov- g'seT eu3 ¥002Z
v'z eI 9'se 0'c 6'vTT 0'92 T'6v 6'T9T v're 6'6 8'sze 21a

52 9'TTT 6'1Z 6'T S'TIT 9'9Z 8'0- 9'80T 0'se TT 9'05T AON

v'z 6'80T 8'6T 1 '60T x44 z'0z 5'601 z'1e 0'zz v'2sT 10

5'2 £'901 0'vz 9'1T 80T 6'ST 0'L1- T'16 T'62 5'qT- 8'vzT des

€2 L'€0T z'ee £z £'90T z'1z L'z 8'601 T’V 5z L'vT oby

6'T v'10T g'ez 5's 6'€0T 6'0Z Z'vT 6'2TT v'se ar 9'15T Inc

L' 5'66 L'vT 8'0 8's6 £'0T 0'9 6'86 5'/2 6'S T'9ET ung

Z'1 8'26 L'IT 8'0 0's6 T'2Z T'S £'c6 v'ov 5'e 5'8zT ke

Z'1 9'96 6'9T 6'c- z'v6 T'vZ v'e- 5'06 z'ss z'o- z'vet 19y

T'T 5'6 8's £y 0'86 4 z'6z 1'e6 S'vy 6'vE v'ret rep

z'1 5'v6 x4 T'S 0'v6 z'et £ 5'2L 9'09 £z £'26 o4

v'T v'c6 9'9T £'0- Z'16 z'sT £'zv- z'vL 9'zL 8'ey- 5'v6 au3 £00Z
ensusw

wm_, o ouag _m:cSmEM [ensusw . [enuelayul ; [ensuaui . I~ rensuo

w_mco_omcm> sajemuadlod sauoidelen sajemuadiod sauoideL_A So[eMua0I0d SAUOIDBLIEN NS opousd

O[31D elduspua| S9lUBISUO0D SOIdald e epezijeuoldelsasa( SoluelSu0) soIldald S9JU3LII0) SOId3ald

00T=/66T 8SBq S82IpU| 'S8UOIJBLIBA SNS A BIOUBPUS) A S81UBISUOD SOI03.d © BPEZI[RUOIDR]IS8SaP ‘SBIURISU0D SO10aId e ‘S8)uallI0d Sol0aid e Salas ‘seidwo) ap S0NUaD ap SeIUsA "6T 01pend

1.5.803

INDEC

11/12



Grafico 4. Cantidades, variacion porcentual respecto a igual periodo del afio anterior
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SINTESIS METODOLOGICA

Caracteristicas del ajuste estacional:

Como es habitual anualmente, se revisaron las opciones para la modelizacion. Una nueva politica de tratamiento
de series, prevé en adelante, una posible revisién de caracteristicas del ajuste cada 6 meses.

- Modelo ajustado: ARIMAlog (011)(011),

- Ajuste de efecto por dias de actividad (efecto trading days que considera el dia de la semana en que cae el 1 de mayo (a
partir de 1999 ) , el 25 de diciembre y el 1 de enero)

- Ajuste de efecto pascuas con 1 dia de impacto gradual

- Ajuste de variacién por outliers

Estimacién de la Tendencia — Ciclo:

La tendencia ciclo se estima utilizando la metodologia recomendada por la Dra. Estela Dagum. Esta consiste esencial-
mente en un suavizado especial de la serie desestacionalizada obtenida mediante un post procesamiento utilizando opciones
especificas. Dichas opciones son:

v Extension de la serie desestacionalizada modificada por valores extremos con el modelo Arima log (011) (001) .
v Henderson de 13 términos para estimar la tendencia usando limites mas estrictos para la identificacion y reemplaZo de los
valores extremos.
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