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Introduccion

En este documento, la Direccion Nacional de Estadisticas y Precios de la Produccién
y el Comercio (DNEyPPyC) del Instituto Nacional de Estadistica y Censos (INDEC) pre-
senta los aspectos metodoldgicos, las caracteristicas, definiciones y fuentes de infor-
macién de la Encuesta nacional de centros de compras.

La Encuesta nacional de centros de compras tiene como principal objetivo medir la
evolucion de las ventas en los centros de compras, exhibiendo las caracteristicas de
este sector de actividad econdémica, y proveer informacion estadistica continua para el
analisis de coyuntura.

La Encuesta nacional de centros de compras amplia, a partir de enero de 2017, la
cobertura de la Encuesta de centros de compras, con el objetivo de extender el releva-
miento al total del pais. En este sentido, la ampliacion del panel permite desagregar los
datos relevados para 6 jurisdicciones: Ciudad Auténoma de Buenos Aires, 24 partidos
del Gran Buenos Aires y las regiones Pampeana, Cuyo, Norte (comprende las regiones
geograficas Noreste y Noroeste) y Patagonia.

En este documento se resefian las caracteristicas generales de la encuesta, su cober-
tura, el panel de centros de compras, el clasificador de actividad econémica utilizado,
las principales definiciones, las ventas a precios corrientes y a precios constantes, los
indices de ventas totales a precios corrientes y a precios constantes, el indice de pre-
cios implicitos, asi como la presentacion de los resultados, los aspectos operativos, la
politica de revision y una breve aclaracién sobre el uso de la informacién.
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2.1

Encuesta nacional de centros de compras

Caracteristicas generales

La Encuesta de centros de compras se inicié6 en mayo de 1997 vy, hasta la presente
ampliacion, estuvo dirigida a 36 centros de compras que abarcaban cerca de 3.000
locales en todo el Gran Buenos Aires. A partir de enero de 2017, se ampli6 el panel del
relevamiento a 80 centros de compras con mas de 6.000 locales, a la fecha de publica-
cion de esta metodologia, que se encuentran distribuidos en todo el pais.

Esta encuesta nacional releva las ventas totales para 10 rubros:

“Indumentaria, calzado y marroquineria”

“Ropay accesorios deportivos”

“Amoblamientos, decoracion y textiles para el hogar”
“Patio de comidas, alimentos y kioscos”
“Electronicos, electrodomésticos y computacion”
“Jugueteria”

“Libreria y papeleria”

“Diversion y esparcimiento”

“Perfumeria y farmacia”

0. “Otros”

SO NGO M DN~

Los centros de compras se definen como un espacio que esta destinado a actividades
de comercio minorista, actividades culturales, servicios y entretenimiento. La planifi-
cacion y la administracion deben estar centralizadas, y deben coordinar y supervisar
el funcionamiento de los espacios comerciales, con el objetivo de dirigir todo el em-
prendimiento como un conjunto, tanto el espacio alquilado por los locatarios como las
areas comunes. A su vez, debe existir un fondo comun para invertir en publicidad y
promocion, y su oferta comercial debe ser variada en bienes y servicios.

Frecuencia: mensual.

Periodo de referencia: mes calendario.

Unidad de relevamiento: centro de compras.
Distribucion de las unidades: nacional.

Muestreo: panel no probabilistico.

Forma de colecta: encuesta digital via correo electrénico.
Periodicidad de la difusion: mensual.

Forma de publicacion: informe técnico, INDEC Informa y
cuadros estadisticos.
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2.2

2.3

24

Cobertura

La cobertura geografica es para el total del pais, y la informacién se desagrega en 6
jurisdicciones, a saber:

e Ciudad Auténoma de Buenos Aires.

e 24 partidos del Gran Buenos Aires'.

¢ Region Pampeana: comprende resto de la provincia de Buenos Aires, Cérdoba,
Entre Rios, La Pampa y Santa Fe.

e Regién Cuyo: comprende las provincias de Mendoza, San Juan y San Luis.

¢ Region Norte: comprende las provincias de Catamarca, Chaco, Corrientes, For-
mosa, Jujuy, La Rioja, Misiones, Salta, Santiago del Estero y Tucuman.

e Region Patagonia: comprende las provincias de Chubut, Neuquén, Rio Negro,
Santa Cruz y Tierra del Fuego.

Panel de centros de compras

El panel de centros de compras ha sido elaborado a partir de la informacion proporcio-
nada por la Cdmara Argentina de Shopping Centers (CASC), registros administrativos
y otras fuentes de informacién del INDEC. A la fecha de publicacién de la presente
metodologia, el panel estd compuesto por 80 centros de compras para el total del pais:
de ellos, 18 se encuentran ubicados en la Ciudad Autbnoma de Buenos Aires; 19 en los
24 partidos del Gran Buenos Aires; 20 en la Regién Pampeana; 8 en la Regién Cuyo; 10
en la Region Norte; y 5 en la Regiéon Patagonia.

Clasificador

Las actividades econdmicas incluidas en la Encuesta nacional de centros de compras,

segun el Clasificador Nacional de Actividades Econdmicas (ClaNAE 2010)?, son:

e Coadigo 47.119: Venta al por menor en kioscos, polirrubros y comercios no espe-
cializados n.c.p.

e Codigo 47.212: Venta al por menor de productos de almacén y dietética

e Coadigo 47.217: Venta al por menor de pan y productos de panaderia y confiteria

e Coadigo 47.220: Venta por menor de bebidas en comercios especializados

e Coadigo 47.401: Venta por menor de equipos, periféricos, accesorios y programas
informaticos

e Cobdigo 47.402: Venta por menor de aparatos de telefonia y comunicacién

e Coadigo 47.512: Venta por menor de confecciones para el hogar

e Coadigo 47.519: Venta por menor de articulos textiles n.c.p., excepto prendas de
vestir

e Codigo 47.527: Venta por menor de papeles para pared, revestimientos para pi-
sos y articulos similares para la decoracién: casas de decoraciéon

1 Comprende los partidos de: Aimirante Brown, Avellaneda, Berazategui, Esteban Echeverria, Ezeiza, Florencio Varela,
General San Martin, José C. Paz, Malvinas Argentinas, San Miguel, La Matanza, Lanus, Lomas de Zamora, Merlo, More-
no, Moron, Hurlingham, Ituzaingd, Quilmes, San Fernando, San Isidro, Tigre, Tres de Febrero y Vicente Lopez.

2 INDEC (2017). Clasificador Nacional de Actividades Econdémicas 2010 (ClaNAE 2010), revision 2017.
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Cadigo 47.530:

Venta por menor de electrodomésticos, artefactos para el hogar y

equipos de audio y videos

Cadigo 47.541:

corcho

Cadigo 47.542:
Caodigo 47.543:
Caodigo 47.544:
Cadigo 47.611:
Cadigo 47.613:

los de libreria

Caodigo 47.631:
Cadigo 47.640:

mesa
Cadigo 47.711:
para la playa

Cadigo 47.713:
Cédigo 47.714:
Cadigo 47.719:
Cédigo 47.721:
Cédigo 47.722:
Cadigo 47.723:
Cadigo 47.729:

res n.c.p.

Cadigo 47.731:
Cadigo 47.732:

fumeria
Cadigo 47.741:

Cédigo 47.742:
Caodigo 47.743:
Cédigo 47.744:

Venta por menor de muebles para el hogar, articulos de mimbre y

Venta por menor de colchones y somieres

Venta por menor de articulos de iluminacién

Venta por menor de articulos de bazar y menaje

Venta por menor de libros

Venta por menor de papel, cartén, materiales de embalaje y articu-

Venta por menor de equipos y articulos deportivos
Venta por menor de juguetes; articulos de cotillén y juegos de

Venta por menor de ropa interior, medias, prendas para dormir y

Venta por menor de indumentaria para bebés y nifios

Venta por menor de indumentaria deportiva

Venta por menor de prendas y accesorios de vestir n.c.p.

Venta por menor de articulos de talabarteria y articulos regionales
Venta por menor de calzado, excepto el ortopédico y el deportivo
Venta por menor de calzado deportivo

Venta por menor de articulos de marroquineria, paraguas y simila-

Venta por menor de productos farmacéuticos y de herboristeria
Venta por menor de productos cosméticos, de tocador y de per-

Venta por menor de articulos de 6ptica y fotografia

Venta por menor de articulos de relojeria y joyeria

Venta por menor de bijouterie y fantasia

Venta por menor de flores, plantas, semillas, abonos, fertilizantes

y otros productos de vivero
Codigo 52.212: Servicios de playas de estacionamiento y garajes

Cadigo 56.101:

Servicios de expendio de comidas y bebidas en restaurantes, ba-

res y otros establecimientos con servicio de mesa y/o en mostrador

Cadigo 56.103:
Cadigo 59.130:
Cadigo 68.109:

Servicio de expendio de helados
Exhibicion de filmes y videocintas
Servicios inmobiliarios realizados por cuenta propia, con bienes

propios o arrendados n.c.p.
Codigo 74.200: Servicios de fotografia

Cédigo 79.110:
Cédigo 93.105:

Servicios minoristas de agencias de viajes
Servicios para el acondicionamiento fisico

Codigo 93.902: Servicios de salones de juegos

Codigo 96.020: Servicios de peluqueria y tratamientos de belleza
e Codigo 96.091: Servicios de centros de estética, spa y similares

Metodologia de la Encuesta nacional de centros de compras 7



2.5

Principales definiciones

a) Ventas de mercaderias y servicios: corresponde al monto total en pesos, sin cen-
tavos, de las ventas realizadas durante el mes de referencia, para cada uno de los
rubros. Las ventas estan valuadas al precio de venta en el local vendedor, neto de boni-
ficaciones o descuentos realizados en el local. Se incluye el valor del impuesto al valor
agregado (IVA), no asi los cargos o intereses por financiacion. Las ventas se desagregan
en los siguientes rubros:

¢ Indumentaria, calzado y marroquineria: ropa formal e informal, lenceria, calza-
dos y marroquineria.

e Ropa y accesorios deportivos: indumentaria y calzado deportivo, accesorios
de gimnasia, bicicletas, articulos y equipamiento para camping y otros similares.

o Amoblamientos, decoracién y textiles para el hogar: muebles para el hogar
y oficinas, articulos de decoracioén, cortinas, alfombras, artefactos de iluminacién,
colchones, amoblamientos para bafio y sanitarios, articulos varios para el hogar y
otros similares.

o Patio de comidas, alimentos y kioscos: preparaciéon y venta de alimentos, como
pizzerias, heladerias, comidas rapidas, restaurantes, kioscos, bodegas, confiterias
y otros similares.

e Electronicos, electrodomésticos y computacion: equipos de audio, televisores,
radiograbadores, computadoras, teléfonos, equipos informaticos, calculadoras, helade-
ras, freezers, cocinas, ventiladores, acondicionadores de aire, lavarropas, secarropas,
hornos a microondas, extractores de aire, estufas y calefactores y otros articulos electré-
nicos en general.

o Jugueteria: juguetes, articulos de cotillon y otros similares.

o Libreriay papeleria: articulos de libreria, papeleria, libros, receptoria de encua-
dernacién y otros similares.

o Diversion y esparcimiento: espectaculos, salas cinematograficas, juegos in-
fantiles, videojuegos, bowlings, salones para eventos y otros similares.

e Perfumeriay farmacia: cosméticos, perfumes, medicamentos y otros similares.

e Otros: joyerias, 6pticas, articulos de fotografia, viveros, peluquerias, santerias, so-
lariums, institutos de estética, gimnasio, agencias de viajes y otros no contenidos
anteriormente; no incluye supermercados.

b) Ingresos de la administracion de los centros de compras: comprende el monto
en pesos de los ingresos devengados durante el mes de referencia por la administra-
cion del centro de compras, ya sea en concepto de alquileres fijos o como porcentaje
de las ventas realizadas por los locales comerciales y stands.

c) Personal ocupado asalariado propio de la administracién del centro de compras:
comprende la cantidad de personal ocupado propio de la administracién de los centros
de compras, que cumplio tareas al tltimo dia del mes, incluyendo los que estuviesen con
licencias de cualquier tipo (enfermedad, maternidad u otras circunstancias), al personal
en relacion de dependencia y a los contratados en forma permanente. Se excluye al per-
sonal provisto por las agencias de trabajo temporario, asi como al personal que cumple
tareas de vigilancia, limpieza y similares en el centro de compras, a las érdenes de terce-
ras empresas contratadas para la provisiéon de esos servicios. También se excluye a las
personas que cumplen tareas bajo la modalidad de locacion de servicios.
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d) Cantidad de salas y espectadores en las salas cinematograficas: comprende la
cantidad de espectadores que concurrieron durante el mes de referencia y la cantidad
de salas cinematograficas dentro del centro de compras.

e) Locales y stands activos: comprende los locales y stands activos durante el mes de
referencia. Se consideran activos los locales y stands abiertos durante mas de 15 dias
en el mes de referencia.

f) Locales y stands inactivos: comprende los locales y stands inactivos durante el mes
de referencia. Se debe considerar como inactivos los locales y stands que estuvieron
cerrados 15 o mas dias durante el mes de referencia.

g) Area bruta locativa: comprende la suma total de la superficie de los locales y stands
medidos en metros cuadrados.

2.6 Ventas a precios corrientes

Las ventas facturadas por articulo en cada centro de compras por jurisdiccion surgen
de la agregacién de cada unidad del articulo vendido por su precio:

aL] Zpal] Qal,]

Donde: V = ventas facturadas
t = mes calendario de referencia

a = articulo

i = centro de compras
j = jurisdiccion

p = precio

q = cantidad

Las ventas facturadas por rubro en cada centro de compras resultan de la agregacion
de las ventas facturadas de los articulos de cada local asignado a ese rubro de cada
centro de compras por jurisdiccion:

T'L,] z a,i,j

aer

Donde: V = ventas facturadas
t = mes calendario de referencia

r = rubro

i = centro de compras
j = jurisdiccion

a = articulo

Metodologia de la Encuesta nacional de centros de compras 9



2.7

10

Las ventas a precios corrientes se agrupan, en funcién a la presentacién de resul-
tados que se expondra mas adelante, por rubro o por jurisdiccion, y las férmulas
vienen dadas por:

6 80
j=1i=1
80 10
i=1r=1

Donde: Vc = ventas a precios corrientes
t = mes calendario de referencia
V = ventas facturadas

r = rubro
i = centro de compras
j = jurisdiccion

Las ventas totales a precios corrientes surgen de la agregacién de las ventas factu-
radas por rubros para cada centro de compras por jurisdiccion, que se define como:

80 10

VTct —ZZZWU

j=1i=1r=1

Donde: VTc = ventas totales a precios corrientes
t mes calendario de referencia

V = ventas facturadas
r = rubro

i = centro de compras
j = jurisdiccién

Ventas a precios constantes

Las ventas deflactadas para cada rubro se calculan con el cociente entre las ventas
a precios corrientes del rubro y el deflactor especifico. Los deflactores de cada ru-
bro se elaboran para dos grupos de jurisdicciones, el primer grupo se compone de
la jurisdiccion Ciudad Auténoma de Buenos Aires y los 24 partidos del Gran Buenos
Aires; y el segundo grupo se compone de las regiones Pampeana, Cuyo, Norte y
Patagonia. Cada deflactor por rubro por grupo jurisdiccional se define como:

Vit, =
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Donde: Vk = ventas deflactadas

t = mes calendario de referencia

rg = rubro segun grupo de jurisdiccién
Vc = ventas a precios corrientes

I . = deflactor

NAC

Los deflactores son elaborados a partir de distintas desagregaciones del indice de pre-
cios al consumidor (IPC nacional). Su descripcion para cada rubro, segun el Clasifica-
dor del Consumo Individual por Finalidad 1999 (COICOP, por sus siglas en inglés), y
adaptada en el COICOP Argentina (2019), es:

Indumentaria, calzado y marroquineria Division 03 Prendas de vestir y calzado
Ropa y accesorios deportivos Division 03 Prendas de vestir y calzado
Amoblamientos, decoracion y textiles Grupos 05.1, 05.2, 05.4 Muebles, accesorios, alfombras y otros
para el hogar materiales para pisos; Articulos textiles

para el hogar; Vajilla, utensilios, loza,
cristaleria y otros articulos para el hogar

Patio de comidas, alimentos y kioscos Grupo 11.1 Restaurantes y comidas fuera del hogar

Electronicos, electrodomésticos y Grupos 05.3, 09.1 Artefactos para el hogar; Equipos audio-

computacion visuales, fotogréficos y de procesamiento
de la informacion

Jugueteria Clase 09.3.1 Juegos, juguetes y hobbies

Libreria y papeleria Grupo 09.5 Periddicos, diarios, revistas, libros y
articulos de papeleria

Diversion y esparcimiento Grupo 09.4 Servicios recreativos y culturales

Perfumeria y farmacia Grupo 06.1, Clase 12.1.3 Productos medicinales, artefactos y

equipos para la salud; Otros aparatos,
articulos y productos para la atencion
personal

Otros Division 00 Nivel general

En consecuencia, las ventas totales a precios constantes surgen de la agregacion
de las ventas deflactadas por rubro y grupo de jurisdicciones, y se definen como:

20
Tkt = Z Vi,

rg=1

Donde: VTk = ventas totales a precios constantes
t = mes calendario de referencia
Vk = ventas deflactadas
rg = rubro segun grupo de jurisdiccion

Metodologia de la Encuesta nacional de centros de compras 11



2.8

29

12

indice de ventas totales a precios corrientes

Se calculaparacadames unindice de ventas totales a precios corrientes, cuyaférmulaes:

dic17
0 1 tb
VIic® = —- VTc
12
tb=enel7
luego
wret =2 100
c = :
VTcO
Donde: VTc = ventas totales a precios corrientes
0 = afo base 2017
tb = enerode 2017 a diciembre de 2017
IVTc = indice de ventas totales a precios corrientes
t = mes calendario de referencia

indice de ventas totales a precios constantes

Se calcula para cada mes un indice de ventas totales a precios constantes, cuya
formula viene dada por:

dicl7
VTk® = —- E VTkt?
12
tb=enel7
luego
IVTk® VTk' 100
VTk©

Donde: VTk = ventas totales a precios constantes

0 = ano base 2017

th = enerode 2017 a diciembre de 2017

IVTk = indice de ventas totales a precios constantes

t = mes calendario de referencia

INDEC



2.10 indice de precios implicitos

A partir del calculo de los indices de ventas totales a precios corrientes y a precios cons-
tantes, se obtiene el indice de precios implicitos para cada mes, que se define como:

Donde: IPI

IVTct

IPI' = ——-1
IVTkt 00

indice de precios implicitos

IVTc = indice de ventas totales a precios corrientes
IVTk = indice de ventas totales a precios constantes
t = mes calendario de referencia

2.11 Presentacion de los resultados

La informacion que se publica mensualmente, con el objetivo de proporcionar datos rele-
vantes para el analisis de coyuntura, consiste en los siguientes indicadores:

Ventas totales a precios corrientes y a precios constantes, en millones de pesos y
variaciones porcentuales.

Ventas totales a precios corrientes por jurisdiccion y rubros, en miles de pesos.
Ventas totales a precios corrientes por jurisdiccion, composicion porcentual.
Ventas totales a precios corrientes por jurisdiccién y rubros, en variaciéon porcen-
tual interanual.

Ventas totales a precios corrientes por jurisdiccion y rubros, composicién porcentual.
Centros de compras por jurisdicciéon y tamafo, en unidades.

Condicion de actividad de los locales y su correspondiente area bruta locativa, en
unidades y metros cuadrados.

Locales activos con volumen de ventas por jurisdiccion y rubros, en unidades.
Locales activos con volumen de ventas por jurisdiccion y rubros, composicion por-
centual.

Area bruta locativa de locales activos con volumen de ventas por jurisdiccion y
rubros, en metros cuadrados.

Area bruta locativa de locales activos con volumen de ventas por jurisdiccién y
rubros, composicién porcentual.

Ventas promedio a precios corrientes por local activo con volumen de ventas por
jurisdiccion y rubros, en miles de pesos.

Ventas promedio a precios corrientes por metro cuadrado de locales activos con
volumen de ventas por jurisdiccién y rubros, en pesos.

Salas cinematograficas, espectadores y espectadores por sala segun jurisdiccion,
en unidades.

Personal ocupado e ingresos de las administraciones de los centros de compras
por jurisdiccion, en miles de pesos.

indice de ventas totales a precios corrientes y a precios constantes, base afio
2017=100, en numeros indice y variacién porcentual.

indice de precios implicitos, base afio 2017=100, en nimeros indice y variacién
porcentual.

Metodologia de la Encuesta nacional de centros de compras 13
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Aspectos operativos

La etapa de relevamiento comienza el primer dia habil del mes con el envio de las
encuestas via correo electrénico al responsable contactado de cada unidad de infor-
macién, que dispone de los primeros 15 dias de cada mes para realizar el envio de la
informacion solicitada. El requerimiento de la informacion primaria se materializa una
vez que el informante envia la encuesta completada.

La informacion que se recibe es validada en base a un protocolo de revisién con pautas
explicitas de edicion, consistencia y coherencia sobre los datos. El protocolo incluye
que, ante dudas que puedan surgir sobre los datos recibidos, se efectiien consultas a
los informantes para confirmar que los datos estén correctamente declarados. Estas
consultas estan destinadas a conocer las circunstancias particulares por las que atra-
viesa el centro de compras y su posible impacto sobre el dato suministrado.

Una vez realizadas las validaciones, los analistas controlan la base de datos que se
conforma con la informacién en forma diaria y realizan una revisién de las respues-
tas consignadas en las encuestas, conjuntamente con el analisis econémico de los
resultados. A su vez, se realizan consistencias de las series temporales individuales
estudiando los distintos patrones de comportamiento y de estacionalidad. Por ultimo,
se analizan los datos de los indices de precios utilizados para deflactar las ventas a
precios corrientes por rubros.

Estas tareas de revision, consistencia y analisis estan vinculadas a satisfacer el cumpli-
miento del concepto de coherencia segun las recomendaciones internacionales en la
materia; el concepto de coherencia es una de las dimensiones que definen la calidad
de un producto estadistico.

Una vez terminado el andlisis, se procede al célculo de las series econémicas, los indi-
ces de ventas totales a precios corrientes y a precios constantes, y el indice de precios
implicitos. El proceso finaliza con la elaboracion del informe técnico, la confeccién de
los cuadros estadisticos que se publican paralelamente en archivo Excel, asi como
también los cuadros para el INDEC Informa.

Adicionalmente, con periodicidad semestral, se envia a todas las unidades de infor-

macion una encuesta complementaria, la cual tiene como principal objetivo relevar la
condicion de actividad de los locales y su correspondiente area bruta locativa.

INDEC



Politica de revision de datos

La revisién de los datos es un proceso continuo que, por su naturaleza, es inherente al
proceso de produccion de las estadisticas. La revision se debe principalmente a la in-
corporacién de informacion fuera de término al cierre de la publicacién mensual, actua-
lizaciéon o rectificacion de datos. Es por ello que, como parte de la iniciativa de mejorar
la calidad de los datos estadisticos y siguiendo las buenas practicas internacionales,
con la publicacion del nuevo panel de empresas de la Encuesta nacional de centros de
compras, se introduce una politica de revisioén de las cifras para asegurar la precision
de las mediciones.

En ocasiones, los datos relevados en las encuestas no estan disponibles al momento de
la publicacién o son rectificados por los respondentes en periodos posteriores. La pre-
sencia de datos faltantes requiere la aplicacién de métodos de imputacion apropiados
basados en técnicas habituales utilizadas en los procesos de produccién estadistica.
Haciendo uso de toda la informacién disponible, para el mes de referencia de la publi-
cacion, se imputa el faltante de las ventas a precios corrientes de cada rubro de una
unidad de relevamiento, utilizando las variaciones de ese mismo rubro y jurisdicciéon
del periodo de referencia. Este criterio respeta la estacionalidad y el comportamiento
de consumo de los centros de compras de cada region estadistica (unidad geografica).

En consecuencia, los datos permanecen en estado provisorio hasta 24 meses posterio-
res a su publicacion, los cuales luego de su revisidn, concluido el periodo mencionado,
pasan a estado definitivo.

La practica de revision sigue criterios generales en linea con los estandares definidos
sobre la materia en el cédigo de buenas practicas de las estadisticas oficiales:

e Imparcialidad y objetividad: se anuncian por adelantado las revisiones o cambios
importantes en la metodologia.

e Procedimientos estadisticos adecuados: las revisiones siguen procedimientos
normalizados, consolidados y transparentes.

e Precision y fiabilidad: se analizan periédicamente las revisiones a fin de mejorar los
procesos estadisticos.

e Accesibilidad y claridad: la politica de revision se hace publica para todos los usuarios.
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Aclaraciones sobre el uso de la informacion

Las ventas totales registradas mensualmente de los centros de compras no se deben
considerar aisladamente como un indicador macroecondémico del consumo. La En-
cuesta nacional de centros de compras tiene el propésito de brindar indicadores sinté-
ticos de este importante canal comercial y de proporcionar informacion oportuna y de
utilidad en plazos breves. El consumo privado es un agregado mucho mas amplio que
se mide a través del Sistema de Cuentas Nacionales 2008 (SCN 2008)°.

3 Comision Europea, Fondo Monetario Internacional, Organizacion de Cooperacion y Desarrollo Econémicos, Naciones
Unidas y Banco Mundial, New York, 2016. Sistema de Cuentas Nacionales 2008.
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Anexo: Cuestionarios

2019 - Ao de la Exportacion

Ministerio de Hacienda Institito Naclonal'de o
o 2 s Estadistica y Censos incec
é Presidencia de la Nacion Reptblca Argentina -~

ENCUESTA NACIONAL A CENTROS DE COMPRAS

RELEVAMIENTO MENSUAL

La informacion se refiere al mes de XXXX del afio XXXX

Carécter Estri Confidencial y

Articulo 10; Las i que se suministran a los organismos que integran el Sistema Estadistico Nacional, en cumplimiento de la presente ley seran estrictamente secretas y solo se
utilizaran con fines estadisticos. Los datos deberan ser y en de conjunto, de modo que o se pueda ser violado el secreto comercial o patrimonial, ni
individualizarse las personas o entidades a quienes se refieren. Quedan exceptuados del secreto estadistico los siguientes datos de registro: nombre y domicilio o razén social, domicilio y rama
de actividad

Aticulo 11: Todos los y i i las personas de existencia visible o ideal, piblicas o privadas con asiento en el pais, estan obligados a
suministrar a los organismos que integran el Sistema Estadistico Nacional, 'l datos o ifommacionos de merés estadistico que éstos le soliciten.

Avrticulo 15: Incurriran en infraccion y seran pasibles de multas conforme al que se enla on de la presente ley, quienes no suministren en término, falseen
o produzcan con omision maliciosa las para las i y los censos a cargo del Sistema Estadistico Nacional.

Los datos solicitados tienen como objetivo principal obtener informacion necesaria para el célculo de indicadores econémicos del sector.

PLAZO DE ENTREGA

Este formulario, de conformidad con lo establecido por la Ley N° 17.622, debera ser devuelto cumplimentado al Instituto Nacional de Estadisticas y
Censos (INDEC) antes del dia xxxx de xxxxx de xxx.

DATOS DE LA EMPRESA E INFORMANTE

Datos de la empresa

Denominacién del centro de compras: CUIT:
Calle: N°:
Localidad:

Provincia

A. VENTA DE MERCADERIAS Y SERVICIOS

Se debe indicar el monto total en pesos, sin centavos, de las ventas realizadas durante el mes, separadamente para cada uno de los rubros de ventas. Las ventas deberan valuarse al precio de
venta en el establecimiento vendedor, neto de bonificaciones o descuentos de cualquier tipo. Se debe incluir el valor de IVA. No deben incluirse los cargos por financiacién de las ventas ni los
intereses de financiacion.

Cantidad de locales que

Rubros de ventas Monto de las ventas en pesos informaron ventas en el
rubro*
1-Ir ia, calzado y marroquineria
2- Ropa depomva y accesorios deportivos
3- ion, sanitario, iluminacién y textiles para el hogar
4 - Patio de comidas, alimentos, bebidas y kioscos
5- ONi electre é y articulos de

6- Jugueteria

7- Libreria y papeleria
8- Diversion y esparcimiento

9- Perfumeria y farmacia
10- Otros

Total 0,0 0,0
* NO ES NECESARIAMENTE LA CANTIDAD TOTAL DE LOCALES.

Se pide complete con la cantidad total de locales que informaron ventas durante el mes de referencia.

1 - Indumentaria formal e informal, calzado y marroquineria: comprende aquellos locales que se dedican a la venta de ropa formal e informal, lenceria, calzados y marroquineria de ambos
sexos.

2 - Ropa deportiva y accesorios deportivos: comprende aquellos locales dedicados a la venta de indumentaria y calzado deportivo, accesorios de gimnasia, bicicletas, articulos y equipamiento
para camping, etcétera

3- i i6 itari inacion y textiles para el hogar: comprende aquellos locales que se dedican a la venta de muebles para el hogar y oficinas, casas de
decoracion, textiles para hogar, cortinas, alfombras, artefactos de iluminacion, colchones, amoblamientos para bafio y sanitarios, articulos varios para el hogar, etcétera.

4 - Patio de comidas, alimentos, bebidas y kioscos: comprende los locales que se especializan en la preparacion y venta de alimentos, como pizzerias, heladerias, comidas rapidas,
restaurantes, kioscos, bodegas, confiterias, etcétera.

5 - Electronicos, electrodomésticos y articulos de computacién: comprende aquellos locales dedicados a la venta de equipos de audio, . radi teléfonos,
equipos informaticos, calculadoras, heladeras, freezer, cocinas, ventiladores, acondicionadores de aire, lavarropas, homos a . de aire, estufas y calefactores y
otros articulos electronicos en general.

6 - Jugueteria: comprende los locales que se dedican a la comercializacion de juguetes, articulos de cotillon y otros

7 - Libreria y papeleria: comprende los locales que se dedican a la comercializacion de articulos de libreria, papeleria, libros, receptoria de encuademacion y otros.

8 - Diversion y esparcimiento: comprende los locales que ofrecen servicios de 4 salas ci aficas, juegos infantiles, videoj bowling, salones para eventos, etcétera
9 - Perfumeria y farmacia: comprende aquellos locales que se dedican a la venta de cosméticos, perfumes, medicamentos, etcétera.

10 - Otros: comprende los locales dedicados a actividades como joyerfas, opticas, casas de fotografia, viveros, peluquerias, santerias, solarium, institutos de estéticas, gimnasio, agencias de
viajes, etcétera.

Metodologia de la Encuesta nacional de centros de compras
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B. INGRESOS DE LA ADMINISTRACION DEL CENTRO DE COMPRAS

indicar el monto en pesos de los ingresos devengados durante el mes de referencia por la administracién del centro de compras, ya sea en concepto de alquileres fijos como de porcentajes de las
ventas realizadas por los locales y stands.

Monto en pesos

C. CANTIDAD DE ESPECTADORES EN LAS SALAS CINEMATOGRAFICAS

Indicar la cantidad de espectadores que concurrieron durante el mes de referencia a las salas cinematograficas.

Cantidad de espectadores

Cantidad de salas cinematograficas

D. PERSONAL OCUPADO ASALARIADO PROPIO DE LA ADMINISTRACION DEL CENTRO DE COMPRAS

Indicar la cantidad de personal ocupado propio de la administracion del shopping center que cumplid tareas en el establecimiento al Gltimo dia del mes, incluyendo los que estuviesen con licencias
de cualquier tipo (enfermedad u otras circunstancias). Se debe incluir tanto al personal comoalos por la admi 6n del shopping center. Excluir al personal provisto
por agencias de trabajo temporario, asi como al personal que cumple tareas de vigilancia o limpieza en el shopping a las 6rdenes de terceras empresas contratadas para la provision de esos
servicios. También se debe excluir a las personas que cumplen tareas bajo modalidad de locacién de servicios.

Cantidad de personal ocupado propio de la administracion del centro de
compras

E- CANTIDAD DE LOCALES ACTIVOS

Indicar la cantidad total de locales activos del shopping center

Cantidad de locales activos del shopping center |

F- LOCALES Y STANDS INACTIVOS

Indicar el rubro de los locales y stands inactivos durante el mes que se informa. Se debe considerar como inactivo los locales y stands que estuvieron cerrados 15 o mas dias durante el mes de
referencia.

G. LOCALES Y STANDS QUE COMENZARON SU ACTIVIDAD DURANTE EL MES QUE SE INFORMA

Identificar los locales y stands y el rubro de ventas de aquellos locales que se encontraban en alquiler, en reforma o cerrados por otros motivos el mes anterior y durante este mes registraron
ventas durante mas de 15 dias.

Metros cuadrados

H. DATOS DEL INFORMANTE

Nombre y apellido
Cargo:
Teléfono:

Para consultas dirigirse a: INDEC Av. Presidente Julio A. Roca 609 Piso 4° oficina 407 *A”
Tel: (54-11) 4349-9594
encsho
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2019 - Ao de la Exportacion

Ministerio de Hacienda Instituto Nacional de &
. . P isti ("{
@ Presidencia de la Nacién Estadisticay Censos | INC@C

Republica Argentina

ENCUESTA NACIONAL A CENTROS DE COMPRAS

RELEVAMIENTO SEMESTRAL
PRINCIPALES CARACTERISTICAS DE LOS LOCALES DE CENTRO DE COMPRAS

Denominacion del centro de compras: XXX XXXXXXXXX

La informacion del presente cuadro se refiere al mes de xxxx delafio xxxx

Caracter Estrictamente Confidencial y Reservado

Concepto Unidad Cantidad

1 - Cantidad de locales numero
2 - Area bruta locativa de los locales " m?
3 - Cantidad de stands ndmero
4 - Area bruta locativa de los stands m?
5 - Superficie cubierta total sin playa de estacionamiento ") m?
6 - Superficie de la playa de estacionamiento m’
7 - Capacidad de la playa de estacionamiento ndmero
8 - Cantidad de salas cinematograficas numero
9 - Capacidad de las salas cinematograficas numero
10 - Area bruta locativa de las salas de cine m?
11 - Cantidad de personas que trabajan en el shopping center

De la administracion del shopping center

De los locales y stands comerciales

Vigilancia nimero

Limpieza

Otros

™ No incluir el supermercado.
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