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La Encuesta de Supermercados releva informacién de 65 empresas distribuidas en todo el territorio nacional.

Cuadro 1. Evolucion de las ventas a precios corrientes.

Ventas a precios corrientes con estacionalidad Variaciones porcentuales

Las ventas a precios corrientes comprendidas en la Variacion porcentual
encuesta sumaron $7.562,9 millones, lo cual

Del acumulado

representa una suba de 26,2% respecto al mismo mes ventas lgual 4 Cde enero hasta
~ . ) . Mes periodo =
del afio anterior. Periodo  en millones oo T o T cadames del afio
de pesos anterior respe}:to a |9ual
periodo afio
anterior
2010 64.491,7 111 28,8 111
2011 82.332,1 111 27,7 111
2011 Ene 5.992,9 -19,5 28,3 28,3
Dic 9.277,3 26,5 24,6 27,7
2012 Ene* 7.562,9 -18,5 26,2 26,2

Ventas a precios constantes desestacionalizadas

Cuadro 2. Ventas a precios constantes. Series
desestacionalizada y tendencia ciclo.
Variaciones porcentuales

Las ventas desestacionalizadas a precios constantes
aumentaron 3% con respecto a diciembre de 2011.

La evolucion interanual de las ventas del mes de enero
de 2012 registré una variacion positiva de 16,5%.

La tendencia ciclo registré una variacién positiva de

Igual periodo

Mes anterior afio anterior

., . . . Periodo Desesta- Tendencia Desesta-
0,6% con relacion al mes inmediatamente anterior. cionalizada ciclo ! cionalizada
2011 Ene 0,5 1,3 15,4
Dic -3,3 0.8 13,7
2012 Ene* 3,0 0,6 16,5

Grafico 1. Evolucion mensual de las series de ventas a precios constantes y tendencia ciclo
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Los 24 partidos de la provincia de Buenos Aires comprenden: Almirante Brown, Avellaneda, Berazategui, Esteban Echeverria, Ezeiza, Florencio Varela, General
San Martin, Hurlingham, Ituzaingé, José C. Paz, La Matanza, Lanus, Lomas de Zamora, Malvinas Argentinas, Merlo, Moreno, Morén, Quilmes, San Fernando,
San Isidro, San Miguel, Tigre, Tres de Febrero y Vicente Lépez.

Este relevamiento, de periodicidad mensual, es representativo de la actividad de una némina de empresas de supermercados que cuentan por lo menos con
alguna boca de expendio cuya superficie de ventas supera los 300 m~.

Los datos que aqui se presentan tienen caracter provisorio, dado que la informacion se recopila y actualiza permanentemente, pudiendo ser modificados de
acuerdo con nueva informacion suministrada por las empresas.
. ___________________________________________________________________________________________]
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Serie de ventas a precios corrientes sin desestacionalizar

Analisis de los resultados de diciembre de 2011

Si se comparan las ventas de diciembre de 2011 con las de noviembre de 2011, se observa un aumento de
26,5% a nivel total. Los aumentos mas significativos se registraron en Salta (44%), Otras provincias del Norte
(33,1%), Mendoza (32,1%), Chubut (30%) y Neuquén (29,5%). La variacidon interanual de las ventas totales a
precios corrientes registré un aumento de 24,6%. En este caso, las jurisdicciones donde se registraron las
subas mas importantes fueron Salta (41,1%), Chubut (35,7%), Otras provincias del Norte (34,4%), Otras
provincias del Sur (33,4%) y Mendoza (28,7%).

Las ventas de los doce meses del afio 2011 fueron 27,7% superiores a las correspondientes al mismo periodo
del afio 2010. Las jurisdicciones donde se reflej6 un mayor incremento fueron Salta (38,7%), Otras provincias
del Norte (37,5%), Chubut (37,2%), Otras provincias del Sur (36,1%) y Entre Rios (32,8%).

Cuadro 3. Evolucion de las ventas a precios corrientes, por jurisdiccion. Variaciones porcentuales

Ventas a precios corrientes Variacion porcentual

2011

Del acumulado
desde enero hasta

2010 Igual
Mes periodo ~cada mes del aﬁlo
i A respecto a igual
Jurisdiccion Diciembre Noviembre Diciembre anterior an?g:)ior pzrl'odo_ ar"?o
anterior
miles de pesos

Total 7.448.224 7.335.712 9.277.338 26,5 24,6 27,7
Ciudad de Buenos Aires 1.199.508 1.223.933 1.419.275 16,0 18,3 21,4
24 partidos de la provincia de Buenos Aires 1.907.282 1.815.508 2.316.467 27,6 21,5 26,5
Resto de Buenos Aires 1.065.061 1.034.465 1.318.037 27,4 23,8 27,5
Coérdoba 481.723 461.196 594.735 29,0 23,5 25,1
Chubut 230.380 240.428 312.529 30,0 35,7 37,2
Entre Rios 143.823 144.002 183.321 27,3 27,5 32,8
Mendoza 453.268 441.563 583.275 32,1 28,7 26,2
Neuquén 241.706 236.548 306.237 29,5 26,7 27,8
Salta 118.868 116.490 167.703 44,0 41,1 38,7
Santa Fe 379.521 369.965 463.126 25,2 22,0 28,1
Tucuman 168.675 171.326 215.855 26,0 28,0 31,7
Otras provincias del Norte! 316.078 319.274 424.798 33,1 34,4 37,5
Otras provincias del Centro y del Oeste? 229.930 224.616 288.458 28,4 25,5 28,8
Otras provincias del Sur® 512.401 536.398 683.522 27,4 33,4 36,1

1Comprende las provincias de Corrientes, Chaco, Formosa, Jujuy, Misiones y Santiago del Estero.
2Comprende las provincias de Catamarca, La Rioja, San Juan y San Luis.
3Comprende las provincias de La Pampa, Rio Negro, Santa Cruz y Tierra del Fuego.

Grafico 2. Evolucion mensual de las ventas totales a precios corrientes
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Si se comparan las ventas por rubros a precios corrientes de diciembre de 2011 con las de noviembre del
mismo afio, los aumentos mas significativos se observan en Bebidas (62,5%), Otros (45,4%), Indumentaria,
calzados y textiles para el hogar (38,1%), Verduleria y fruteria (25%), Almacén (24,6%). En la variacién interanual
de las ventas a precios corrientes por grupo de articulos, se observan los aumentos mas significativos en
Verduleria y fruteria (37,4%), Indumentaria, calzado y textiles para el hogar (29%), Almacén (28,5%), Otros (
26,8%) y Alimentos preparados y rotiseria (25,9%).
Con respecto a la variacién acumulada, los mayores aumentos surgen en Indumentaria, calzado y textiles
para el hogar (42,6%), Alimentos preparados y rotiseria (39,1%), Otros (38,4%), Electronicos y articulos para
el hogar (30,1%) y Bebidas (27,6%).

Cuadro 4. Evolucion de las ventas a precios corrientes, por grupos de articulos. Variaciones porcentuales

Ventas a precios corrientes

Variacion porcentual

Del acumulado

Grupos de articulos 2010 2011 Igyal desde enero ha§ta
Mes periodo cada mes del afio
Diciembre Noviembre Diciembre anterior afo respecto aigual
anterior periodq afio
anterior
miles de pesos

Total 7.448.224 7.335.712 9.277.338 26,5 24,6 27,7
Alimentos y bebidas 4.938.303 4.843.235 6.172.935 27,5 25,0 25,5
Bebidas 1.084.072 836.476 1.358.997 62,5 25,4 27,6
Almacén 1.805.622 1.862.172 2.320.211 24,6 28,5 26,1
Panaderia 182.355 183.634 227.676 24,0 24,9 26,2
Lacteos 626.312 750.089 773.870 3,2 23,6 26,2
Carnes 887.195 831.136 1.020.134 22,7 15,0 22,0
Verduleria y fruteria 242.436 266.453 333.176 25,0 37,4 18,7
Alimentos preparados y rotiseria 110.311 113.275 138.871 22,6 25,9 39,1
Articulos de limpieza y perfumeria 943.188 1.046.713 1.154.836 10,3 22,4 27,0
Indumentaria, calzado y textiles para el hogar 188.723 176.275 243.479 38,1 29,0 42,6
Electrénicos y articulos para el hogar 528.878 528.758 629.285 19,0 19,0 30,1
Otros 849.132 740.731 1.076.803 45,4 26,8 38,4

Grafico 3. Evolucion mensual de las ventas a precios corrientes por grupos de articulos

370

360
350
340
330
320
310
o 300 i
O 290 /
280 JAN /
Il 270 7\ 7 .
® 3¢9 AR 7 7
o 280 7—X 7 y id
S 339 i Y 7 7
& 350 A / \ ] = — ]
= 230 7 7 / X - v 7/
5 210 7 7 1A —7
© 200 / 7 7T Z X — —
o i90 7 7 A N R
0 180 / L V4 \ 7
S 170 7 7 V4 \, Z
Q 160 = = ——— [ = —
150 - \\ I—( Y
120
130 N/
120
110
100
90
Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul Ago Sep Oct Nov Dic
2009 2010 2011
s A lim 105 y bebidas — — Limpiezay perfumeria Electronicos
1. 7.243 3/11 INDEC - Supermercados



Las ventas a precios corrientes del mes de diciembre de 2011 totalizaron $9.277,3 millones. De ese total,
$7.834,6 millones (84,4%) corresponden a las grandes cadenas 'y $1.442,7 millones (15,6%), a las medianas.
Las ventas de las cadenas grandes y medianas registraron en el mes de diciembre de 2011, con respecto a
diciembre de 2010, un incremento de 25,1% y 21,9%, respectivamente.

Las ventas por metro cuadrado a precios corrientes en las cadenas grandes y medianas totalizaron $3.453 y
$2.709, respectivamente, registrandose en la variacion interanual alzas de 15,7% en el caso de las grandes
cadenas y de 20% en lo que respecta a las medianas.

La variacion interanual de las ventas por metro cuadrado a precios constantes refleja que las cadenas grandes
y medianas registraron aumentos de 5,7% y 9,6%, respectivamente (cuadro 7).

Cuadro 5. Ventas a precios corrientes, segun tipo de cadena. Variaciones porcentuales

Monto en miles de pesos Variacién porcentual
Del acumulado
} 2010 2011 Igual desde enero hasta
Tipo de cadena Mes periodo  cada mes del afio
- . - anterior afio respecto aigual
Diciembre Noviembre Diciembre anterior periodo ano
anterior
Todas las cadenas 7.448.224 7.335.712 9.277.338 26,5 24,6 27,7
Cadenas grandes 6.264.713 6.077.016 7.834.624 28,9 25,1 27,2
Cadenas medianas 1.183.511 1.258.696 1.442.714 14,6 21,9 29,8

Cuadro 6. Ventas a precios corrientes por metro cuadrado en pesos, segun tipo de cadena. Variaciones porcentuales

Monto en pesos Variacién porcentual
Del acumulado
_ 2010 2011 lgual  desde enero hasta
Tipo de cadena eriodo  cada mes del afio
Mes P :
Diciembre Noviembre Diciembre anterior afo respecto a igual
anterior periodo afio
anterior
Todas las cadenas 2.839 2.666 3.311 24,2 16,6 20,5
Cadenas grandes 2.984 2.738 3.453 26,1 15,7 18,7
Cadenas medianas 2.258 2.365 2.709 14,5 20,0 28,3

Cuadro 7. Ventas a precios constantes por metro cuadrado en pesos, segun tipo de cadena. Variaciones

porcentuales
Monto en pesos Variacién porcentual
Del acumulado
) 2010 2011 Igual desde enero hasta
Tipo de cadenas Mes periodo  cada mes del afio
L ) o anterior afio respecto aigual
Diciembre Noviembre Diciembre anterior periodo afio
anterior
Todas las cadenas 2.356 2.041 2.510 23,0 6,5 10,5
Cadenas grandes 2.476 2.096 2.618 24,9 5,7 9,1
Cadenas medianas 1.874 1.811 2.054 13,4 9,6 17,9

Grafico 4. Evolucién mensual de las ventas a precios constantes por metro cuadrado, segun tipo de cadena
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Cuadro 9. Ventas totales, ventas por boca, ventas por metro cuadrado y ventas por operacion a precios
corrientes, segun jurisdiccion

Ventas totales Numero Ventas por Superficie Ventas Numero Ventas por
Periodo en miles de boca en miles del area de por m? de operacion
de pesos bocas de pesos  ventas en m? en pesos operaciones en pesos

Total

2010 Diciembre 7.448.224 1.681 4.431 2.623.811 2.839 66.740.439 111,6

2011 Noviembre 7.335.712 1.750 4.192 2.751.673 2.666 59.158.286 124,0
Diciembre 9.277.338 1.769 5.244 2.801.857 3.311 66.222.951 140,1

Ciudad de Buenos Aires

2010 Diciembre 1.199.508 390 3.076 393.058 3.052 12.693.669 94,5

2011 Noviembre 1.223.933 429 2.853 404.638 3.025 12.506.050 97,9
Diciembre 1.419.275 435 3.263 408.865 3.471 12.316.378 115,2

24 partidos de la Provincia de Buenos Aires

2010 Diciembre 1.907.282 412 4.629 741.227 2.573 15.295.574 124,7

2011 Noviembre 1.815.508 410 4.428 755.845 2.402 12.018.736 151,1
Diciembre 2.316.467 415 5.582 762.968 3.036 14.217.476 162,9

Resto de Buenos Aires

2010 Diciembre 1.065.061 258 4.128 359.641 2.961 9.029.934 117,9

2011 Noviembre 1.034.465 263 3.933 366.867 2.820 7.927.130 130,5
Diciembre 1.318.037 263 5.012 366.867 3.593 9.172.884 143,7

Coérdoba

2010 Diciembre 481.723 99 4.866 217.483 2.215 4.305.925 111,9

2011 Noviembre 461.196 99 4.659 218.247 2.113 3.769.952 122,3
Diciembre 594.735 99 6.007 218.247 2.725 4.286.424 138,7

Chubut

2010 Diciembre 230.380 40 5.760 51.033 4514 1.963.750 117,3

2011 Noviembre 240.428 43 5.591 60.677 3.962 1.857.957 129,4
Diciembre 312.529 44 7.103 65.621 4.763 2.096.463 149,1

Entre Rios

2010 Diciembre 143.823 34 4.230 49.479 2.907 1.478.336 97,3

2011 Noviembre 144.002 35 4.114 50.805 2.834 1.356.007 106,2
Diciembre 183.321 35 5.238 50.805 3.608 1.547.872 118,4

Mendoza

2010 Diciembre 453.268 111 4.083 166.238 2.727 4.312.246 105,1

2011 Noviembre 441.563 117 3.774 173.207 2.549 3.692.476 119,6
Diciembre 583.275 119 4.901 184.771 3.157 4.450.107 131,1

Neuquén

2010 Diciembre 241.706 48 5.036 80.235 3.012 1.985.001 121,8

2011 Noviembre 236.548 50 4.731 81.406 2.906 1.830.358 129,2
Diciembre 306.237 50 6.125 81.406 3.762 2.042.320 149,9

Salta

2010 Diciembre 118.868 16 7.429 40.856 2.909 1.150.710 103,3

2011 Noviembre 116.490 17 6.852 42.263 2.756 1.028.671 113,2
Diciembre 167.703 18 9.317 47.134 3.558 1.185.944 141.,4

Santa Fe

2010 Diciembre 379.521 70 5.422 147.775 2.568 2.994.843 126,7

2011 Noviembre 369.965 70 5.285 148.714 2.488 2.647.968 139,7
Diciembre 463.126 70 6.616 148.714 3.114 2.988.021 155,0

Tucuman

2010 Diciembre 168.675 20 8.434 65.785 2.564 1.559.447 108,2

2011 Noviembre 171.326 21 8.158 67.006 2.557 1.411.581 121.,4
Diciembre 215.855 22 9.812 71.481 3.020 1.604.942 134,5

Otras provincias del Norte!

2010 Diciembre 316.078 a7 6.725 117.515 2.690 3.314.601 95,4

2011 Noviembre 319.274 52 6.140 178.132 1.792 3.026.954 105,5
Diciembre 424.798 54 7.867 185.995 2.284 3.503.010 121,3

Otras provincias del Centro y del Oeste?

2010 Diciembre 229.930 41 5.608 86.912 2.646 2.060.967 111,6

2011 Noviembre 224.616 41 5.478 87.522 2.566 1.791.838 125,4
Diciembre 288.458 41 7.036 87.522 3.296 2.079.652 138,7

Otras provincias del Sur®

2010 Diciembre 512.401 95 5.394 106.574 4.808 4.595.436 1115

2011 Noviembre 536.398 103 5.208 116.344 4.610 4.292.608 125,0
Diciembre 683.522 104 6.572 121.430 5.629 4.731.458 1445

1 Comprende las provincias de Corrientes, Chaco, Formosa, Jujuy, Misiones y Santiago del Estero.
Comprende las provincias de Catamarca, La Rioja, San Juan y San Luis.
Comprende las provincias de La Pampa, Rio Negro, Santa Cruz y Tierra del Fuego.
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El personal ocupado total en el mes de diciembre de 2011 ascendi6 a 99.404 personas.

Los salarios brutos promedio en el mes de diciembre de 2011 fueron $13.304 para Gerentes, supervisores y otro
personal jerarquico y $6.737 para Cajeros, administrativos, repositores y otros (cuadro 12).

Cuadro 10. Personal ocupado asalariado, por categoria.Todas las cadenas

Cantidad de personal ocupado Variacion porcentual
Del acumulado
2010 2011 Igual desde enero hasta
Mes periodo cada mes del afio
- . - ; afio t i |
Diciembre  Noviembre Diciembre ~ anterior . or re;ztre%goa;géla
anterior
Total 98.499 97.178 99.404 2,3 0,9 1,7
Gerentes, supervisores y otro personal jerarquico 11.376 11.610 12.066 3,9 6,1 6,4
Cajeros, administrativos, repositores y otros 87.123 85.568 87.338 2,1 0,2 11

Cuadro 11. Sueldos y salarios brutos y contribuciones patronales, por categoria. Todas las cadenas

Monto en miles de pesos Variacion porcentual

Del acumulado
Igual  desde enero hasta
Mes periodo cada mes del afio

2010 2011

Diciembre Noviembre Diciembre! anterior  afio respecto a igual
anterior perl’odo_ afio
anterior
Total
Sueldos y salarios brutos 516.764 503.530 748.888 48,7 44,9 50,6
Contribuciones patronales 129.190 125.886 187.221 48,7 44,9 49,1
Gerentes, supervisores y otro personal
jerarquico
Sueldos y salarios brutos 106.404 105.893 160.527 51,6 50,9 41,0
Contribuciones patronales 26.600 26.476 40.130 51,6 50,9 39,8
Cajeros, administrativos, repositores
y otros
Sueldos y salarios brutos 410.360 397.637 588.361 48,0 43,4 53,5
Contribuciones patronales 102.590 99.410 147.091 48,0 43,4 52,0

Cuadro 12. Sueldos y salarios brutos promedio, por categoria. Todas las cadenas

Monto en pesos Variacion porcentual
Del acumulado
2010 2011 lgual  desde enero hasta
periodo cada mes del afio
iciemb iemb - ) Mes afio respecto aigual
Diciembre Noviembre Diciembre anterior anterior perl’odo afio
anterior
Total 5.246 5.182 7.534 45,4 43,6 48,3
Gerentes, supervisores y otro personal jerarquico 9.353 9.121 13.304 45,9 42,2 32,5
Cajeros, administrativos, repositores y otros 4.710 4.647 6.737 45,0 43,0 52,1

Se incluye aguinalo
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La variacion de precios implicitos de la Encuesta de Supermercados refleja las modificaciones de un conjunto
acotado de precios de productos y no, obviamente, del total de precios de la economia, por lo cual no puede
tomarse como una medida de la inflacién. Dado el marco metodoldgico propio de cada encuesta, resulta
técnicamente inviable realizar una comparacion con otros indicadores de evolucién de precios elaborados por

el INDEC.

Por citar un ejemplo, el Indice de Precios al Consumidor (IPC) toma en cuenta un nimero considerablemente
mayor de bienes, ademas de una amplia gama de servicios, a la vez que incluye precios de venta no sélo en

supermercados sino en diversos tipos de comercios méas pequefios.

Cuadro 13. Evolucion de los indices de Precios Implicitos (IPI) de la Encuesta de Supermercados.

indice base abril 2008=100

Periodo 2009 2010 2011 2012
105,2 116,2 126,8

Enero 102,9 110,5 121,1 132,8*
Febrero 102,8 112,4 122,5
Marzo 103,2 113,8 123,6
Abril 103,5 114,8 125,0
Mayo 103,9 115,0 125,4
Junio 104,1 115,8 126,1
Julio 104,7 116,8 127,2
Agosto 105,7 117,5 128,3
Septiembre 106,5 118,3 129,5
Octubre 107,2 119,2 129,8
Noviembre 108,4 120,3 130,6
Diciembre 109,3 120,5 131,9

Cuadro 14. Variacion interanual de los IP1 de la Encuesta de Supermercados.
Indice base abril 2008=100

Periodo 2009 2010 2011 2012
4,6 10,5 9,0

Enero 5,6 7,4 9,6 9,7*
Febrero 4,6 9,3 9,0
Marzo 3,9 10,3 8,6
Abril 35 10,9 8,9
Mayo 3,8 10,7 9,0
Junio 33 11,2 8,9
Julio 4.3 11,6 8,9
Agosto 4,7 11,2 9,2
Septiembre 4,9 1.1 9,5
Octubre 5,0 11,2 8,9
Noviembre 5,4 11,0 8,6
Diciembre 6,2 10,2 9,5
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Gréfico5. Cantidades, variacion porcentual respecto a igual periodo del afio anterior.

en porcentaje

Cantidades

Sintesis metodologica

Los célculos requeridos para los indices originales de este informe requieren deflactaciones de precios a abril 2008. Para eso, se
construyen indices de precios Laspeyres, con ponderadores y relativos de precios derivados del IPC dentro de cada Grupo de
articulos. Un detalle con formulas aparece en www.indec.gov.ar / Comercio y servicios / Comercio/ Supermercados / Descripcion
de la Construccion de los indices.

Cuadro 13 - Célculo del IPI.

Se trata de una serie de valores del indice de Precios Implicitos. El valor mensual surge como el cociente de la facturacion a
precios corrientes y la facturacion deflactada con precios de abril de 2008.

Cuadro 15
- Célculo de la serie a Precios Corrientes. La serie utiliza como base la facturaciéon de abril de 2008.

- Calculo de la serie de IVF a precios constantes. La serie se calcula con la facturacién de cada mes a precios de abril de 2008
por la facturaciéon promedio del mes base.

Caracteristicas del ajuste estacional

Como es habitual anualmente, se revisaron las opciones para la modelizacion. Una nueva politica de tratamiento de series prevé, en
adelante, una posible revision de caracteristicas del ajuste cada 6 meses.

- Modelo ajustado: ARIMAlog (2 12)(011),

- Ajuste de efecto por dias de actividad (efecto trading days)
- Ajuste de efecto fin de semana largo del 1 de enero

- Ajuste de efecto pascuas con 8 dias de impacto gradual

- Ajuste por largo de mes

- Ajuste de variacion por outliers

Estimacion de la Tendencia Ciclo

La tendencia ciclo se estima utilizando la metodologia recomendada por la Dra. Estela Dagum. Esta consiste esencialmente en un
suavizado especial de la serie desestacionalizada obtenida mediante un post procesamiento utilizando opciones especificas. Dichas
opciones son:

- Extension de la serie desestacionalizada modificada por valores extremos con el modelo Arima log (0 1 1)(0 0 1),,,.
- Henderson de 13 términos para estimar la tendencia usando limites mas estrictos para la identificacion y reemplazo de los
valores extremos.

Para mayor informacion acerca del ajuste estacional y estimacién de la Tendencia para este indice, se puede consultar la Sintesis
Metodolégica que esta disponible en la Direccion de Difusion del INDEC.

Signos convencionales

*  Dato provisorio
—  Dato igual a cero
- - Dato infimo, menos de la mitad del ultimo digito mostrado
Dato no registrado
... Dato no disponible a la fecha de presentacion de los resultados
/Il Dato que no corresponde presentar debido a la naturaleza de
las cosas o del célculo
s  Dato confidencial por aplicacion de las reglas del secreto estadistico
Dato estimado por extrapolacién, proyeccion o imputacion

@
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