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La encuesta de Supermercados releva informacion de
un total de 73 empresas que cuentan con 1.458 bocas de
expendio distribuidas en todo el territorio nacional.

- Ventas a precios constantes desestacionalizadas:

Las ventas desestacionalizadas a precios constantes
aumentaron 0,8% con respecto a junio de 2006.

A su vez, la evolucién interanual de las ventas del mes
de julio de 2006 registré una variacion positiva de 9,3%.

La tendencia ciclo registr6 una variacion positiva de
0,6% con relaciéon al mes anterior.

Cuadro 1. Ventas a precios constantes. Series
desestacionalizada y tendencia ciclo. Variaciones porcentuales

Variacion porcentual

respecto
respecto |
Periodo al periodo a 'g,ugl
anterior periogo
del afio anterior
Desestacionalizada 1enNdencia  pesestacionalizada
Ciclo
2005 Jul -0,1 0,5 6,3
2006 Jun 1,4 0,7 8,3
Jule 0,8 0,6 9,3

Gréafico 1. Evolucion mensual de las series de ventas a precios constantes y tendencia ciclo.
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- Ventas a precios corrientes con estacionalidad:

Las ventas a precios corrientes comprendidas en
la encuesta alcanzaron a $2.102,2 millones, lo cual re-
presenta una suba de 15,5% respecto al mismo mes
del afio anterior, y un aumento de 6,6% respecto a junio
de 2006.

La variacion interanual de las ventas de los prime-
ros siete meses del afio 2006 fue de 16,9%.

e
Jul Ago Sep Oct Nov Dic Ene Feb Mar Abr May Jun Jul
2006

Ventas a Precios Constantes

Cuadro 2. Evolucion de las ventas a precios corrientes. Varia-
ciones porcentuales

Variacién porcentual

respecto del acumulado

Ventas a respecto aigual desde enero
Periodo precios al periodo g d hastacada
corrientes en anterior d perfodo mes del afio
f el afio anterior A
millones de pesos respecto aigual
periodo
del afio anterior
2004 18.254,6 10,3 11 111
2005 20.917,7 14,6 111 111
2005 Jul 1.819,5 10,6 17,1 13,9
2006 Jun 1.972,4 3,6 19,9 17,1
Jule 2.102,2 6,6 15,5 16,9
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SERIE DE VENTAS A PRECIOS CORRIENTES SIN DESESTACIONALIZAR

Analisis de los resultados de Junio de 2006

Si se comparan las ventas a precios corrientes de junio de
2006 con relacién a mayo de 2006 se observa un incremento de
3,6% a nivel total. Las aumentos mas significativas se registraron
en Entre Rios (6,3%), Chubut (4,8%), Otras provincias del Sur
(4,5%), Neuquén (4,1%) y 24 partidos de la Prov. de Bs. As.
(4,0%).

La variacion interanual de las ventas totales registraron un
aumento de 19,9%. En este caso, las jurisdicciones que registra-
ron las subas mas importantes fueron Neuquén (36,3%), Entre

Rios (36,1%), San Fe (24,5%), y Otros provincias del Centro y del
Oeste (24,5%).

Las ventas del primer semestre del afio 2006 fueron de
17,1% superiores a las ventas del primer semestre del afio
2005. Las jurisdicciones que muestran mayor incremento fueron
Neuquén (29,0%), Entre Rios (26,5%), Otras provincias del Sur
(23,1%), Chubut (22,9%), Otras provincias del Centro y del Oeste
(22,7%), mientras que la suba inferior se dio en Otras provincias
del Norte (6,7%).

Cuadro 3. Evolucion de las ventas a precios corrientes, por jurisdiccion. Variaciones porcentuales.

Ventas a precios corrientes en miles de

Variacién porcentual

pesos
del acumulado
Grupos de articulos 2005 2006 respecto rgsi%i(;tlo desde enero
al periodo periodo hastacada
_ _ anterior del afio mes del afio
Junio Mayo Junio anterior respecto a igual
periodo
del afio anterior
Total 1.644.658 1.903.983 1.972.355 3,6 19,9 17,1
Ciudad de Buenos Aires 347.764 388.609 403.230 3,8 15,9 13,5
24 partidos de la prov. de Bs.As. 445.182 507.671 528.073 4,0 18,6 14,7
Resto de Bs.As. 201.078 237.300 244.795 3,2 21,7 18,5
Cérdoba 121.052 140.228 143.514 2,3 18,6 18,0
Chubut 44.048 51.609 54.069 4,8 22,8 22,9
Entre Rios 22.546 28.865 30.690 6,3 36,1 26,5
Mendoza 111.942 133.581 136.931 2,5 22,3 20,0
Neuquén 42.258 55.316 57.579 4,1 36,3 29,0
Salta 16.810 19.693 20.334 3,3 21,0 19,1
Santa Fe 86.021 103.787 107.104 3,2 24,5 20,4
Tucuman 27.931 33.221 34.369 3,5 23,0 19,2
Otras provincias del Norte? 49.722 54.330 56.466 3,9 13,6 6,7
Otras provincias del Centro y del Oeste? 37.598 46.001 46.802 1,7 24,5 22,7
Otras provincias del Sur® 90.706 103.772 108.399 4,5 19,5 23,1

Comprende las provincias de Corrientes, Chaco, Formosa, Jujuy, Misiones y Santiago del Estero.

2Comprende las provincias de Catamarca, La Rioja, San Juan y San Luis.

3Comprende las provincias de La Pampa, Rio Negro, Santa Cruz y Tierra del Fuego.

Gréfico 2. Evolucion mensual de las ventas totales a precios corrientes
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Signos convencionales

* Dato provisorio

- Dato igual a cero

--  Dato infimo, menos de la mitad del Gltimo digito mostrado
Dato no registrado

... Dato no disponible a la fecha de presentacién de los resultados

/Il Dato que no corresponde presentar debido a la naturaleza de
las cosas o del célculo

s Dato confidencial por aplicacion de las reglas del secreto

estadistico
e Dato estimado por extrapolacién, proyeccién o imputacion

INDEC - Supermercados

Los 24 partidos de la provincia de Buenos Aires com-
prenden: Almirante Brown, Avellaneda, Berazategui, Es-
teban Echeverria, Ezeiza, Florencio Varela, General San
Martin, Hurlingham, ltuzaing6, José C. Paz, La Matanza,
Lanis, Lomas de Zamora, Malvinas Argentinas, Merlo,
Moreno, Morén, Quilmes, San Fernando, San Isidro, San
Miguel, Tigre, Tres de Febrero y Vicente Lépez.

Este relevamiento, de periodicidad mensual, es representati-
vo de la actividad de una némina de empresas de supermer-
cados que cuentan por lo menos con alguna bocza de expen-
dio cuya superficie de ventas supere los 300 m .

Los datos que aqui se presentan tienen caracter de
provisorios, dado que la informacién se recopila y actualiza
permanentemente, pudiendo ser modificados de acuerdo con
nueva informacién suministrada por las empresas.

2/11



Si se comparan las ventas por rubros a precios co-
rrientes de junio de 2006 con relacion a mayo de 2006 los
aumentos mas importantes se observan en las ventas de Be-
bidas (7,9%), Almacén (5,6%), Panaderia (5,5%), Otros
(4,0%), Lacteos (3,8%), observandose la baja mas significati-
va en Electrénicos y articulos para el hogar(2,2%).

En la variacién interanual se observan los aumentos

mas significativos en Electrénicos y articulos para el ho-
gar (52,4%), Otros (35,6%), Indumentaria, calzado y tex-
tiles para el hogar (33,1), y Lacteos (19,7%).

Con respecto a la variacion acumulada el mayor
incremento surge en Electronicos y articulos para el ho-
gar (39,9%), seguido por Otros (33,7%), Indumentaria cal-
zado y textiles para el hogar (29,7%) y Lacteos (20,7%).

Cuadro 4. Evolucion de las ventas a precios corrientes, por grupo de articulos. Variaciones porcentuales.

Ventas a precios corri

entes en miles de

pesos Variacion porcentual
Grupos de articulos 2005 2006 respepto rgsi%?ﬁ:lo dglesaggrghjggo
al periodo periodo hastacada
) ) anterior del afio mes del ano
Junio Mayo Junio anterior respecto a igual
periodo
del afio anterior
Total 1.644.658 1.903.983 1.972.355 3,6 19,9 17,1
Alimentos y bebidas 1.149.011 1.269.438 1.325.186 4.4 15,3 13,0
Bebidas 166.516 180.128 194.344 7,9 16,7 12,9
Almacén 424.558 450.600 475.870 5,6 12,1 7,4
Panaderia 50.832 55.774 58.824 55 15,7 11,5
Lacteos 202.592 233.473 242.408 3,8 19,7 20,7
Carnes 211.132 241.891 245.147 1,3 16,1 16,7
Verduleria y fruteria 63.610 74.813 75.985 1,6 19,5 14,8
Alimentos preparados y rotiseria 29.771 32.759 32.608 -0,5 9,5 13,3
Articulos de limpieza y perfumeria 246.262 284.143 294.426 3,6 19,6 17,8
Indumentaria, calzado y textiles para el hogar  45.517 60.856 60.594 -0,4 33,1 29,7
Electronicos y articulos para el hogar 93.470 145.673 142.461 -2,2 52,4 39,9
Otros 110.398 143.873 149.688 4,0 35,6 33,7
Grafico 3. Evolucion mensual de las ventas a precios corrientes por grupos de articulos
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Las ventas a precios corrientes del mes de junio de
2006 totalizaron $1.972,4 millones. De ese total corresponden
$1.607,7 millones (81,5%) a las cadenas grandes y $364,7 mi-
llones (18,5%) a las medianas.

Las ventas de las cadenas grandes de junio de 2006
aumentaron un 3,3% con respecto a mayo de 2006,
observandose un incremento del 4,7% en las cadenas media-
nas respecto del mes anterior.

Con relacién a junio de 2005 el incremento fue de
19,9% en las cadenas grandes y 19,8% en las medianas.

Si se compara el primer semestre del afio 2006 res-
pecto al primer semestre del afio 2005 se observa un incre-
mento de 17,3% en las cadenas grandes y de 16,3% en las
cadenas medianas. (cuadro 5)

Las ventas por metro cuadrado a precios corrientes son
mayores en las cadenas grandes en relacién con las medianas
($1.011 y $676 respectivamente). Si se comparan con las ven-
tas del mes anterior se observa un incremento de 3,3% en el
caso de las cadenas grandes y una suba de 4,6% en las cade-

nas medianas.

La variacién interanual de las ventas por metro cua-
drado a precios corrientes de junio de 2006 registré una suba
de 18,5% en el caso de las cadenas grandes, mientras que las
cadenas medianas aumentaron 18,4%.

Si se comparan las ventas del primer semestre del
2006 con relaciéon al primer semestre del 2005, se observa un
aumento de 15,5%, correspondiendo 15,5% a las cadenas
grandes y 15,0% a las cadenas medianas. (cuadro 6)

Por otra parte, si se consideran las ventas por metro
cuadrado a precios constantes las subas con respecto al mes
anterior fueron de 3,0% en las cadenas grandes y 4,2% en las
cadenas medianas. La variacién interanual muestra una suba
de 8,3% en las cadenas grandes y un aumento de 8,0% en las
medianas.

Del acumulado del primer semestre del afio 2006 res-
pecto al primer semestre del afio 2005, surge un aumento de
5,0% en las cadenas grandes y 4,6% en las cadenas medianas
(cuadro 7)

Cuadro 5. Ventas a precios corrientes, segun tipo de cadena. Variaciones porcentuales

Monto en miles de pesos

Variacién %

respecto del acumulado desde

2 K

Tipo de 2005 006 respecto aigual  enero hasta cada mes del

Cadenas al mes mes del afio respecto a igual

Junio Mayo Junio anterior afio acumulado del afio

anterior anterior

Todas las cadenas 1.644.658 1.903.983 1.972.355 3,6 19,9 17,1

Cadenas grandes 1.340.299 1.555.699 1.607.660 3,3 19,9 17,3

Cadenas medianas 304.359 348.284 364.695 4,7 19,8 16,3

Cuadro 6. Ventas a precios corrientes por metro cuadrado en pesos, segun tipo de cadena.
Variaciones porcentuales

Monto en pesos

Variacién %

respecto del acumulado desde
Tipo de 2005 2006 respecto aigual  enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afio respecto a igual
Junio Mayo Junio anterior afo acumulado del afio
anterior anterior
Todas las cadenas 781 895 926 3,5 18,6 15,5
Cadenas grandes 853 979 1.011 3,3 18,5 15,5
Cadenas medianas 571 646 676 4,6 18,4 15,0

Cuadro 7. Ventas a precios constantes por metro cuadrado en pesos, segun tipo de cadena.
Variaciones porcentuales

Monto en pesos

Variacion %

respecto del acumulado desde
Tipo de 2005 2006 respecto aigual  enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afio respecto a igual
Junio Mayo Junio anterior afo acumulado del afio
anterior anterior
Todas las cadenas 410 431 444 3,0 8,3 49
Cadenas grandes 448 471 485 3,0 8,3 5,0
Cadenas medianas 300 311 324 4,2 8,0 4,6

Gréfico 4. Evolucion mensual de las ventas a precios constantes por metro cuadrado, segun tipo de cadena
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Cuadro 9. Ventas, ventas por boca, ventas por metro cuadrado y ventas por operacion a precios
corrientes, segun jurisdiccion

Ventas totales Ventas por Superficie . Ventas por
Periodo en miles Nu';noir;)sde boca en miles  del area de Ver;’;as por m? oNLérrnaecrigr?ees operacion en
de pesos de pesos ventas en m? pesos p pesos
Total
2005 Junio 1.644.658 1.429 1.151 2.105.546 781 57.592.772 28,6
2006 Mayo 1.903.983 1.456 1.308 2.128.541 895 56.130.551 33,9
2006 Junio 1.972.355 1.458 1.353 2.129.641 926 55.772.441 35,4
Ciudad de Buenos Aires
2005 Junio 347.764 345 1.008 351.390 990 12.666.319 27,5
2006 Mayo 388.609 351 1.107 354.643 1.096 12.267.747 31,7
2006 Junio 403.230 353 1.142 355.743 1.133 12.283.019 32,8
24 partidos de la Provincia de Buenos Aires
2005 Junio 445,182 376 1.184 622.598 715 14.405.764 30,9
2006 Mayo 507.671 379 1.340 624.618 813 13.382.869 37,9
2006 Junio 528.073 379 1.393 624.618 845 13.594.327 38,8
Resto de Buenos Aires
2005 Junio 201.078 227 886 315.938 636 6.559.607 30,7
2006 Mayo 237.300 230 1.032 316.994 749 6.549.036 36,2
2006 Junio 244.795 230 1.064 316.994 772 5.593.350 43,8
Cérdoba
2005 Junio 121.052 90 1.345 151.099 801 4.036.430 30,0
2006 Mayo 140.228 92 1.524 158.053 887 3.965.950 354
2006 Junio 143514 92 1.560 158.053 908 4.024.440 35,7
Chubut
2005 Junio 44.048 27 1.631 34.031 1.294 1.254.419 35,1
2006 Mayo 51.609 30 1.720 35.081 1.471 1.257.457 41,0
2006 Junio 54.069 30 1.802 35.081 1541 1.271.887 42,5
Entre Rios
2005 Junio 22.546 17 1.326 35.500 635 942.097 23,9
2006 Mayo 28.865 20 1.443 38.091 758 1.028.535 28,1
2006 Junio 30.690 20 1.535 38.091 806 1.039.237 29,5
Mendoza
2005 Junio 111.942 107 1.046 155.750 719 5.408.891 20,7
2006 Mayo 133.581 107 1.248 155.750 858 5.888.470 22,7
2006 Junio 136.931 107 1.280 155.750 879 6.042.451 22,7
Neuquén
2005 Junio 42.258 33 1.281 52.943 798 1.327.293 31,8
2006 Mayo 55.316 33 1.676 52.943 1.045 1.387.583 39,9
2006 Junio 57.579 33 1.745 52.943 1.088 1.399.968 41,1
Salta
2005 Junio 16.810 9 1.868 25.904 649 651.355 25,8
2006 Mayo 19.693 9 2.188 25.904 760 696.547 28,3
2006 Junio 20.334 9 2.259 25.904 785 704.866 28,8
Santa Fe
2005 Junio 86.021 60 1.434 132.902 647 2.947.165 29,2
2006 Mayo 103.787 65 1.597 137.552 755 2.564.982 40,5
2006 Junio 107.104 65 1.648 137.552 779 2.576.802 41,6
Tucuman
2005 Junio 27.931 n 2.539 38.654 723 942.546 29,6
2006 Mayo 33.221 n 3.020 38.654 859 940.548 35,3
2006 Junio 34.369 n 3.124 38.654 889 964.090 35,6
Otras provincias del Norte!
2005 Junio 49.722 31 1.604 75.034 663 1.819.387 27,3
2006 Mayo 54.330 31 1.753 75.034 724 1.818.488 29,9
2006 Junio 56.466 31 1.821 75.034 753 1.864.431 30,3
Otras provincias del Centro y del Oeste?
2005 Junio 37.598 30 1.253 49.268 763 1.556.041 24,2
2006 Mayo 46.001 31 1.484 50.039 919 1.617.678 28,4
2006 Junio 46.802 31 1.510 50.039 935 1.633.460 28,7
Otras provincias del Sur®
2005 Junio 90.706 66 1.374 64.535 1.406 3.075.458 29,5
2006 Mayo 103.772 67 1.549 65.185 1.592 2.764.661 37,5
2006 Junio 108.399 67 1.618 65.185 1.663 2.780.113 39,0

Comprende las provincias de Corrientes, Chaco, Formosa, Jujuy, Misiones y Santiago del Estero.
2Comprende las provincias de Catamarca, La Rioja, San Juan y San Luis.
3Comprende las provincias de La Pampa, Rio Negro, Santa Cruz y Tierra del Fuego.
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El personal ocupado total en el mes de junio de 2006 alcanzd
a85.346 personas. Si se compara con el personal ocupado en mayo
de 2006 no se verifica variacion. La variacion interanual registra una
disminucion de 2,7%, mientras que el acumulado del primer semestre
de 2006 con respecto al mismo periodo de 2005 alcanza una dismi-

nucion de 3,0%. (cuadro 10)

El salario bruto promedio en el mes de junio de 2006 fue de
$3.724 para los gerentes, supervisores y otro personal jerarquico y
de $1.794 para los cajeros, administrativos, repositores y otros. (cua-
dro 12)

Cuadro 10. Personal ocupado asalariado, por categoria.Todas las cadenas

Cantidad de personal ocupado Variacién %

Tipo de 2005 2006 respecto rzsigicaflo enii) icausrtnautlzztii(; ?neesg 6cljel

Cadenas al mes mes del afio respecto a igual
Junio Mayo Junio anterior an?(r;mgor acum:?tci?igrel afio

Total 87.681 85.312 85.346 - - -2,7 -3,0

Gerentes, supervisores

y otro personal jeraquico  12.616 11.406 11.515 1,0 -8,7 -5,4

Cajeros, administrativos

y otros 75.065 73.906 73.831 -0,1 -1,6 -2,5

Cuadro 11. Sueldos y salarios brutos y contribuciones patronales, por categoria. Todas las cadenas

Monto en miles de pesos

Variacién %

respecto del acumulado desde
Tipo de 2005 2006 respecto a igual  enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afo respecto aigual
Junio Mayo Junio anterior aﬁo_ acumuladoldel afio
anterior anterior
Total
Sueldos y salarios brutos 127.334 118.447 175.335 48,0 37,7 27,0
Contribuciones patronales 30.498 28.582 41.082 43,7 34,7 27,9
Gerentes, supervisores y otro personal jerarquico
Sueldos y salarios brutos 34.333 29.120 42.884 47,3 24,9 15,3
Contribuciones patronales 8.186 6.968 10.006 43,6 22,2 14,9
Cajeros, administrativos y otros
Sueldos y salarios brutos 93.001 89.327 132.451 48,3 42,4 31,5
Contribuciones patronales 22.312 21.614 31.076 43,8 39,3 32,9

Cuadro 12. Sueldos y salarios brutos promedio, por categoria. Todas las cadenas

Monto en pesos

Variacién %

respecto del acumulado desde

2005 2006 !
Tipo de respecto aigual enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afio respecto a igual
Junio Mayo Junio anterior afio acumulado del afio
anterior anterior
Total 1.452 1.388 2.054 48,0 41,5 30,9
Gerentes, supervisores
y otro personal jerarquico  2.721 2.553 3.724 45,9 36,9 22,3
Cajeros, administrativos
y otros 1.239 1.209 1.794 48,4 44,8 34,8
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Cuadro 13. Evolucion de los indices de precios implicitos de la Encuesta de Supermercados. Indice base 1997=100

Periodo 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
100,0 101,7 98,1 95,9 95,0 143,5 173,8 176,4 191,2
Enero 99,6 99,6 100,4 95,8 94,6 96,2 173,5 173,9 182,3 200,5
Febrero 100,1 100,2 99,5 95,9 94,6 104,3 176,6 174,2 184,1 201,9
Marzo 99,8 100,9 99,6 96,5 95,0 114,8 177,9 170,7 187,9 204,8
Abril 99,9 101,8 99,7 96,1 95,7 135,2 177,7 171,7 188,3 206,2
Mayo 100,2 102,3 99,0 96,3 95,8 146,5 176,3 173,1 184,7 207,8
Junio 100,5 102,5 98,7 96,1 95,0 154,0 173,0 177,7 190,5 208,4
Julio 100,3 102,8 97,7 95,8 95,1 161,5 173,7 177,5 193,3 206,5
Agosto 100,7 102,7 97,4 96,1 95,3 166,5 174,4 179,0 195,3
Septiembre 100,7 102,3 97,0 96,0 95,4 169,4 168,2 180,1 198,2
Octubre 100,2 102,2 96,8 96,5 94,7 168,4 168,8 179,8 192,7
Noviembre 99,5 101,8 95,9 95,1 94,4 170,4 173,5 179,5 199,1
Diciembre 99,0 100,7 95,6 94,1 94,2 169,1 171,7 179,3 198,5

Cuadro 14. Variacion interanual de los indices de precios implicitos de la Encuesta de Supermercados. Indice base 1997=100

Periodo 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
1,6 -3,5 -2,3 -0,9 51,1 21,1 1,5 8,4
Enero 0,0 0,8 -4,6 -1,3 1,7 80,4 0,2 4,8 10,0
Febrero 0,1 -0,7 -3,6 -1,4 10,3 69,3 -1,4 5,7 9,7
Marzo 1,1 -1,3 -3,1 -1,6 20,8 55,0 -4,0 10,1 9,0
Abril 1,9 -2,1 -3,6 -0,4 41,3 314 -3,4 9,7 9,5
Mayo 2,1 -3,2 -2,7 -0,5 52,9 20,3 -1,8 6,7 12,5
Junio 2,0 -3,7 -2,6 -1,1 62,1 12,3 2,7 7,2 9,4,
Julio 2,5 -5,0 -1,9 -0,7 69,8 7,6 2,2 8,9 6,8
Agosto 2,0 -5,2 -1,3 -0,8 74,7 4,7 2,6 9,1
Septiembre 1,6 -5,2 -1,0 -0,6 77,6 -0,7 7,1 10,0
Octubre 2,0 -5,3 -0,3 -1,9 77,8 0,2 6,5 7,2
Noviembre 2,3 -5,8 -0,8 -0,7 80,5 1,8 3,5 10,9
Diciembre 1,7 -5,1 -1,6 0,1 79,5 1,5 4.4 10,7
Grafico 5. Precios, variacion porcentual respecto a igual periodo del afio anterior.
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Grafico 6. Cantidades, variacion porcentual respecto a igual periodo del afio anterior.
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SINTESIS METODOLOGICA

Caracteristicas del ajuste estacional:

Jun

Ju *

Como es habitual anualmente, se revisaron las opciones para la modelizacién. Una nueva politica de trata-

miento de series, prevé en adelante, una posible revision de caracteristicas del ajuste cada 6 meses.

-Modelo ajustado: ARIMAlog (212)(011),,

-Ajuste de efecto por dias de actividad (efecto trading days)
-Ajuste de efecto fin de semana largo del 1 de enero
-Ajuste de efecto pascuas con 8 dias de impacto gradual
-Ajuste por largo de mes

-Ajuste de variacion por outliers

Estimacion de la Tendencia Ciclo:

Latendencia ciclo se estima utilizando la metodologia recomendada por la Dra. Estela Dagum. Esta consis-
te esencialmente en un suavizado especial de la serie desestacionalizada obtenida mediante un post proce-

samiento utilizando opciones especificas. Dichas opciones son:

° Extensién de la serie desestacionalizada modificada por valores extremos con el modelo Arima log
(011)(©01),,.
° Henderson de 13 términos para estimar la tendencia usando limites mas estrictos para la identifica

cion y reemplazo de los valores extremos.

Para mayor informacion acerca del ajuste estacional y estimacion de la Tendencia para este indice se puede
consultar la Sintesis Metodolégica que esta disponible en la Direccién de Difusién del INDEC.
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