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La encuesta de Supermercados releva informacion de un
total de 72 empresas que cuentan con 1.502 bocas de
expendio distribuidas en todo el territorio nacional.

Cuadro 1. Evolucion de las ventas a precios corrientes. Varia-
ciones porcentuales

Variacién porcentual

Ventas a respecto respecto dsl a((:jumulado
? - i | esdeenero
) . . . . . Period precios al periodo algua h d
Ventas a precios corrientes con estacionalidad: erlodo corrientesen anterior periodo m::tgézﬁao
. el afio anterior
millones de pesos respecto aigual
i X i periodo
Las ventas a precios corrientes comprendidas en del afio anterior
la encuesta alcanzaron a $2.703,6 millones, lo cual re- 2005 20.917.7 14.6 11 Y
presenta una suba de 29,0% respecto al mismo mes ) ’ '
- ) L 2006 24.633,0 17,8 111 1
del afio anterior y un aumento de 4,8% respecto a junio
de 2007. 2006 Jul 2.096,5 6,3 15,2 16,8
La variacion interanual de las ventas de los prime- 2007 Jun  2.579,8 8,1 30,8 24,9
P JuF 2.7036 4.8 29.0 25.5

ros siete meses del afio 2007 fue de 25,5%.

Gréafico 1. Evolucion mensual de las series de ventas a precios constantes y tendencia ciclo.
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Tendencia ciclo Ventas a Precios Constantes
- Ventas a precios constantes desestacionalizadas: Cuadro 2. Ventas a precios constantes. Series

Las ventas desestacionalizadas a precios constantes
aumentaron 2,0% con respecto a junio de 2007.

A su vez, la evolucion interanual de las ventas del mes
de julio de 2007 registré una variacién positiva de 16,5%.

La tendencia ciclo registré una variacion positiva de
0,9% con relacion al mes anterior.
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desestacionalizada y tendencia ciclo. Variaciones porcentuales

Variacién porcentual

respecto
respecto |
Periodo al periodo a |gu§I
anterior periocdo
del afio anterior
Desestacionalizada Ter&delncia Desestacionalizada
iclo
2006 Jul 0,1 1,2 8,6
2007 Jun 2,5 1,0 14,3
Jul* 2,0 0,9 16,5
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SERIE DE VENTAS A PRECIOS CORRIENTES SIN DESESTACIONALIZAR

Anadlisis de los resultados de Junio de 2007

Si se comparan las ventas a precios corrientes de junio de
2007 con las de mayo de 2007, se observa un incremento de 8,1%
a nivel total. Los aumentos mas significativos se registraron en
Entre Rios (14,3%), Tucuman (11,7%), Otras provincias del Norte
(11,5%), Santa Fe (9,6%) y Chubut (8,8%).

La variacion interanual de las ventas totales registré un au-
mento de 30,8%. En este caso, las jurisdicciones donde se registra-
ron las subas mas importantes fueron Otras provincias del Centroy

del Oeste (70,7%), Salta (58,4%), Tucuman (51,9%), Otras provin-
cias del Sur (40,8%) y Chubut (40,7%).

Las ventas del primer semestre del afio 2007 fueron 24,9%
superiores a las ventas del primer semestre del afio 2006. Las juris-
dicciones donde se reflejé un mayor incremento fueron Otras pro-
vincias del Centro y del Oeste (50,1%), Salta (47,8%), Entre Rios
(35,9%), Chubut (35,2%) y Tucuman (34,3%). La jurisdicciéon de
menor incremento fue Ciudad de Buenos Aires (19,1%).

Cuadro 3. Evolucion de las ventas a precios corrientes, por jurisdiccion. Variaciones porcentuales.

Ventas a precios corrientes en miles de

Variacién porcentual

pesos
del acumulado
Grupos de articulos 2006 2007 respecto rgsi%‘ff;" desde enero
al periodo f hastacada
h periodo -
] ] anterior del afio mes del afio
Junio Mayo Junio anterior respecto a igual
periodo
del afio anterior
Total 1.972.359 2.385.531  2.579.846 8,1 30,8 24,9
Ciudad de Buenos Aires 403.230 463.970 498.931 7,5 23,7 19,1
24 partidos de la prov. de Bs.As. 528.073 627.275 679.474 8,3 28,7 22,9
Resto de Bs.As. 244.795 292.862 317.679 8,5 29,8 24,2
Cérdoba 143.466 165.373 176.652 6,8 23,1 21,9
Chubut 54.069 69.928 76.066 8,8 40,7 35,2
Entre Rios 30.690 37.314 42.660 14,3 39,0 35,9
Mendoza 136.868 166.848 176.944 6,1 29,3 23,3
Neuquén 57.579 71.833 77.251 7,5 34,2 27,2
Salta 20.334 29.224 32.201 10,2 58,4 47,8
Santa Fe 107.104 128.823 141.179 9,6 31,8 24,6
Tucuman 34.369 46.716 52.194 11,7 51,9 34,3
Otras provincias del Norte! 56.466 68.083 75.909 11,5 34,4 27,6
Otras provincias del Centro y del Oeste? 46.917 74.565 80.102 7,4 70,7 50,1
Otras provincias del Sur® 108.399 142.717 152.604 6,9 40,8 34,1

1Comprende las provincias de Corrientes, Chaco, Formosa, Jujuy, Misiones y Santiago del Estero.

2Comprende las provincias de Catamarca, La Rioja, San Juan y San Luis.

3Comprende las provincias de La Pampa, Rio Negro, Santa Cruz y Tierra del Fuego.

Grafico 2. Evolucién mensual de las ventas totales a precios corrientes
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Signos convencionales

* Dato provisorio
- Dato igual a cero
- - Dato infimo, menos de la mitad del dltimo digito mostrado
Dato no registrado
... Dato no disponible a la fecha de presentacién de los resultados
/1l Dato que no corresponde presentar debido a la naturaleza de
las cosas o del célculo
S Dato confidencial por aplicacion de las reglas del secreto
estadistico
e Dato estimado por extrapolacion, proyeccién o imputacion
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Los 24 partidos de la provincia de Buenos Aires com-
prenden: Almirante Brown, Avellaneda, Berazategui, Es-
teban Echeverria, Ezeiza, Florencio Varela, General San
Martin, Hurlingham, ltuzaing6, José C. Paz, La Matanza,
Lanuds, Lomas de Zamora, Malvinas Argentinas, Merlo,
Moreno, Morén, Quilmes, San Fernando, San Isidro, San
Miguel, Tigre, Tres de Febrero y Vicente Lépez.

Este relevamiento, de periodicidad mensual, es representati-
vo de la actividad de una némina de empresas de supermer-
cados que cuentan por lo menos con alguna boca de expen-
dio cuya superficie de ventas supere los 300 m'.

Los datos que aqui se presentan tienen caracter de
provisorios, dado que la informacion se recopila y actualiza
permanentemente, pudiendo ser modificados de acuerdo con
nueva informacion suministrada por las empresas.
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Si se comparan las ventas por rubros a pre-
cios corrientes de junio de 2007 con las de mayo del
mismo afo, los aumentos mas importantes se ob-
servan en las ventas de Carnes(10,4%), Panaderia
(10,3%), Bebidas (10,2%), Lacteos (9,3%) y Alma-
cén (8,8%).

En la variacion interanual, se observan los au-
mentos mas significativos en Verduleria y fruteria

(53,2%), alimentos preparados y rotiseria
(42,2%), Otros (38,4%), Almacén (36,0%) y Car-
nes (33,5%).

Con respecto a la variacion acumulada, el
mayor incremento surge en Verduleria y fruteria
(40,9%), seguido por Otros (33,5%), Almacén
(30,6%), Alimentos preparados y rotiseria (30,1%o)
y Bebidas (27,5%0).

Cuadro 4. Evolucion de las ventas a precios corrientes, por grupo de articulos. Variaciones porcentuales.

Ventas a precios corrientes en miles de

pesos Variacion porcentual
Grupos de articulos 2006 2007 respecto rgsi%(igf dglegggn;glea:go
al periodo ’ hastacada
] ' anterior g;r;)ﬁdoo mes del afio

Junio Mayo Junio anterior respecto a igual
periodo

del afio anterior
Total 1.972.359 2.385.531  2.579.846 8,1 30,8 24,9
Alimentos y bebidas 1.325.201 1.621.971  1.772.773 9,3 33,8 26,2
Bebidas 194.343 231.911 255.528 10,2 315 27,5
Almacén 475.890 595.020 647.443 8,8 36,0 30,6
Panaderia 58.824 62.203 68.601 10,3 16,6 11,1
Lacteos 242.405 284.529 311.127 9,3 28,4 19,7
Carnes 245.146 296.511 327.320 10,4 335 21,9
Verduleria y fruteria 75.985 109.181 116.401 6,6 53,2 40,9
Alimentos preparados y rotiseria 32.608 42.616 46.353 8,8 42,2 30,1
Articulos de limpieza y perfumeria 294.416 348.148 366.142 5,2 24,4 22,3
Indumentaria, calzado y textiles para el hogar 60.593 78.234 78.384 0,2 29,4 24,5
Electronicos y articulos para el hogar 142.461 143.447 155.409 8,3 9,1 6,3
Otros 149.688 193.731 207.138 6,9 38,4 335

Gréfico 3. Evolucion mensual de las ventas a precios corrientes por grupos de articulos
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Las ventas a precios corrientes del mes de junio
de 2007 totalizaron $2.579,8 millones. De ese total, co-
rresponden $2.141,7 millones (83,0%) a las cadenas gran-
desy $438,1 millones (17,0%) a las medianas.

Con respecto a mayo de 2007, las ventas de las
cadenas grandes en junio de 2007 aumentaron un 8,2%
y la suba en las medianas fue de 7,8%.

Conrelacion a junio de 2006, el incremento fue de
33,2% en las cadenas grandes y de 20,1% en las media-
nas (cuadro 5).

Las ventas por metro cuadrado a precios corrien-
tes fueron mas elevadas en las cadenas grandes que en
las medianas ($1.272 y $836 respectivamente). Si se com-
paran estas ventas con las del mes anterior, se observa
un incremento de 7,5% en las cadenas grandes y de 7,0%
en las cadenas medianas.

La variacion interanual de las ventas por metro
cuadrado a precios corrientes en junio de 2007 registro
una suba de 25,8% en el caso de las cadenas grandes,
mientras que en las medianas se verifico una suba de
23,7% (cuadro 6).

Si se consideran las ventas por metro cuadrado
a precios constantes, las subas con respecto al mes
anterior fueron de 7,0% en las cadenas grandes y de
6,5% en las cadenas medianas. La variacién interanual
mostré una suba de 13,2% en las cadenas grandes y de
11,4% en las medianas.

Del acumulado del primer semestre del afio 2007
respecto del afio 2006, surge un aumento de 10,9% en
las cadenas grandes y de 11,3% en las cadenas media-
nas (cuadro 7).

Cuadro 5. Ventas a precios corrientes, segun tipo de cadena. Variaciones porcentuales

Monto en miles de pesos

Variacion %

2006 2007 respecto del acumulado desde
Tipo de respecto aigual  enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afio respecto a igual
Junio Mayo Junio anterior afo acumulado del afio
anterior anterior
Todas las cadenas 1.972.359 2.385.531 2.579.846 8,1 30,8 24,9
Cadenas grandes 1.607.660 1.979.219 2.141.739 8,2 33,2 26,7
Cadenas medianas 364.699 406.312 438.107 7,8 20,1 16,8

Cuadro 6. Ventas a precios corrientes por metro cuadrado en pesos, segun tipo de cadena.
Variaciones porcentuales

Monto en pesos

Variacion %

respecto del acumulado desde
Tipo de 2006 2007 respecto aigual  enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afio respecto a igual
Junio Mayo Junio anterior afno acumulado del afio
anterior anterior
Todas las cadenas 926 1.087 1.168 7,5 26,1 21,4
Cadenas grandes 1.011 1.183 1.272 7,5 25,8 20,6
Cadenas medianas 676 781 836 7,0 23,7 211

Cuadro 7. Ventas a precios constantes por metro cuadrado en pesos, segun tipo de cadena.
Variaciones porcentuales

Monto en pesos

Variacién %

respecto del acumulado desde
Tipo de 2006 2007 respecto aigual  enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afio respecto a igual
Junio Mayo Junio anterior afo acumulado del afio
anterior anterior
Todas las cadenas 444 472 504 6,8 13,5 11,6
Cadenas grandes 485 513 549 7,0 13,2 10,9
Cadenas medianas 324 339 361 6,5 11,4 11,3

Grafico 4. Evolucion mensual de las ventas a precios constantes por metro cuadrado, segun tipo de cadena

0 T T T T T T T
600
w .
400 .
s .
® 200
0 T T - ™ I T T - ™ I T T - ™ T T T . ™ T T T ™ ™ {
Jun Ago Oct Dic Feb Abr Jun Ago Oct Dic Feb Abr Jun
2005 2006 2007
———————cadenas grandes —— ==cadenas medianas
1.6.055 4/11 INDEC - Supermercados



906°0T 81GL 6.1V ST1°9¢ S69'T 6.1°S V€0'€EE €2¢€9T 80L°¢ 886'99 662'TT Yv6'9.LT olung
252’0t €9T°L 90TV 065°G9¢ 9GG'T €05y ¥€8'6¢ S¥9'ST [A°1on> LTC'VS 0€9°0T 8787991 okeiN 2002
L2v'8 ov6'L €89°€ G80°¢¢ 9/2'T LV6'C 6EEEC 6T0ET 9¥8'¢ GG8'¢Yy 157'8 898'9¢€T ownc 900¢
BZOpUaN

9/9°S 144 R 796°T T€EE9 765 8¢9'T €66'¢C ¢LTY 88T'T 9¢/.°0T 796°€ 099°¢y olung
706’7 Ir9'¢ 70L'T 119G €¢S 929’1 808'¢ 06S9°¢ o' T GEV'6 65€E'E V1€ LE okeiN 2002
8G9°€ L6V'¢C STE'T TE9'Y 62V 6v1'T Sll'¢C 9cv'e 086 9TT'L vTiL¢C 069°0€ olunt 900¢
soly alug

e’y T68'T 980°€ 8.6'TT LTL'T 144%] LEV'6 8¥¢'TT T16°'T 08€'8T 1689 990'92 olung
oor'v T6S'T 290°'€ LTT'TT GSS'T 909V €EL'8 STv'0T €99'T G8L9T 709 8¢6°'69 okeiN 2002
189°¢ /8T'T 80T'¢ 890°6 961 8TC'E [AXAVA 1869 89G'T VIEVT 9.8V 69079 olunt 900¢
ingnyod

0€8'LT ¢00°€T 659'S 9¢9'T¢ 9TC'E 69¢'8 LTE6T S¥0'¢e 098¢ SOv’'EY €9€°81 299917 olung
evL 9T 969'TT 656'S ovL'TC 18L°¢ 188", 095°LT Ivy'0C ¢sc’e 8ET'TY ¢LT9T €.€°99T okeiN 2002
€G9°ET 72891 6€0'S 769°'8T 8G8'T 144 % 9/0°8T ¢0S'ST 8€9°¢C S69°vE eveet 99V EVT ownc 900¢
eqopi9d

800°t¢ 656°0C G9¢'0T vre'Ly 709’V 90S' VT 7G8°LE 696°'8€ GG2'8 8,961 LECTTE 6,9°LT€ olung
T0L'¢C 898'61 9T9'0T 00¢'sy 00€'v L09°ET L6T'VE 099'G€ 6TGL 996°02 8¢2'8¢ 298'¢6¢ okeN 2002
0LV'LT ¥S6°LT 8G6°L PAVYAVAS 8EY'E 0T9'6 9.6'8¢ ¥6S'TE 28L°L 192’89 Sv0've S6.L'v¥e olunt 900¢
Sally souang ap 01say

¢89°.9 ¥89°¢S G6.°0¢C ¥6.°86 78¢°TT 99T'v¢ 9¢L’EL VE6' VL G/S°LT Lyy'0LT LT9°LL V.v°'6.9 olung
€TL'ES 8816V C66°6T G8Y°¢6 GEV'OT 89¢°€¢ G€L'99 25089 ¥88°GT 906°9G9T LT9°0L SVRAVRA®) okeiN 2002
9¢8’ey 9TESY 91291 V.v'8L 8¢.'8 LTT LT 9¢9'99 G29'99 LYY'ST 685'T¢CT 602°09 €.0'8¢S olunt 900¢
Sally souang ap BIJUIAOIH e| ap WOU_H\_MQ ¥

€€.'8€ 6v€'LC 8TT'TT 098'89 ov9'TT G2l'8¢ 90€'T9 €2¢2'99 720'8T G80°¢CTT 898'vS T€6'86Y olung
L€L79€ 0T.'ve 09T'TT €T.'99 €8T'TT GET'LC G66'7S YE€V'09 S6€9T €8T'70T GCE'TS 0,6°€9Y okeiN 2002
GG8'0€ LSGC'€C €0€'6 68¢°LS 1296 EVv'0cC 299'8Y Yv6°LS 08197 L6V'18 €LC'SY ogceor ownc 900¢
Sally souang ap pepnid

8€1°L0¢ 60¥°'GST 78€'8L Zr1'99€ €GE9Y T0V'9TT 0ce'Lce LCT'TTE T09'89 EVY'LY9 8¢5°G5¢ 918'6.5°¢ olung
TEL'EBT LYV EVT v€2'8.L 8Y1'8V€ 9T9'¢y T8T'60T T1G9'96¢ 629'v8¢ €0¢'29 020°56S T16'TEC T€G'G8E'C okeiN 2002
889°67T TV vt €65°09 9T¥'¥6¢2 809'¢E G86'G. Cld 44 Sov'eve 728'89 068'G.Y EVEV6T 6G€'CLE'T olunt 900¢
sosad ap sa|lw ua relol

Jteboy |a eted EmMm; 19 eied eliawnyiad eliasnol A elio1nil A
sono so|nojye A A o__«wwmmwu A ezaidwi| ap sopesedaid m_\_muz ww sauled S091987] ellapeued ugorW|Y sepigaeg leloL
$001U01193(3 pez| so[noIlyY soluawiy HBINPIAA opoliad

‘elieluawnpul

so|nojue ap sodnio

uoIaa1psunl unBas ‘sojnaiiie ap sodnib Jod S81US1II0D SOID3Id B SRIUBA '8 04peN)D

INDEC - Supermercados

5/11

1.6.055



‘oban4 |ap euall A zniD ejues ‘olbaN ory ‘edwed e ap selouinoid se| apualdwo)d,
'sin ues A uenr ues ‘elory e ‘earewele) ap seipuirold se| apuaidwo),
‘019153 |9p obenues A sauoisiy ‘Anine ‘esowloo ‘0dey) ‘sajuaiio)d ap selouinold se| apuaidwod,

€e8’L 196’V ¢09'9 8€G'€C v€9'C S0¥'0T 88961 €96'€C 6¢v'e G89°GE 090'vT ¥09'¢ST owung
96L°L 6vv'v 1929 g€eeee ocv'e G8Y'6 Evv'8T ¢lv'ee €9T'e ¥68°¢¢E S0L°¢T LTL2evT oReN 200z
€LY LOV'Y ¥8¢'vy 698°LT 6TV'T 88¢'9 08C'v1 €.G°€ET ¥29¢ 19G'8¢ G¢e0T 66€'80T olunr 900¢

£INS |9p sejouinold sell0

6¢.'8 89T°S 189°C €9G6°0T 6EE'T cvl’e LYEET 2ce9’L 6TL'T Tv¥'0c Sv.L'S ¢0T'08 owung
196°L 919'S 0LL¢ 6¢€'0T 9.T'T viv'e 8T0°¢T 910, LIV'T 1G9°8T G90'S S9S'v. okeN 2002
¥60°¢ 81ee 168 29,8 29¢ cLet 9¢6°'L 018V €E6 88L°ET S9/.°¢ LT6°9Y olunr 900¢

;91830 |9p K 011ud) [ap selouinold senQ

0or'y 99¢’€ LETT 120’6 0c6 SvT'e 89C°ET 086°6 TO6'T ¢LT'EC 6€9°'S 606'GL owung
6607 06T°€ v6C'T Sve'8 808 696°C T.8°TT V€S8 LELT 00t°0¢ 9€8'Y €80'89 oAeN 2002
vov'e 121504 Sl¢T 607", 119 16T 1S9'8 ¥00°'L ¥8L'1T €68'ST 860V 99¥'99 olunt 900¢

;90N [9p Sseldulnold seno

9T19'¢€ 909°¢ GET'T 0€8'9 685 ¢86'T TOO'TT €8L°L €30'T 806°TT 169°€ V6129 olung
€ET'E ¥15°¢ S06 €S9 1¥A% €98'T 756 GET'L 6€8 80L°0T ocre 9TL9Y okeN 2002
18€¢ 299°¢ LV6 448" G8¢ 898 0S99 S08'€ 669 1WA ¥19°¢C 69€vE ownc 900¢
uewnong

898°ET 6.2'6 19S°S TvS°6T TIT'E €8.°'S YoV’ vl 06L° VT 6C'E 08L°LE LC9°ET 6LT TVT olung
89¢°¢CT 097T'8 ovL's 12¢2'8T 269'¢ G29'S €8C'ET T9C°ET 065°€ €/8°€E 0TT'¢T €¢8'8¢T oke 2002
00L°6 LvZ'8 LISV 7€0°ST €0c’¢e 910V 6SG6°0T €V6°0T ¢6E'€ 168°L¢ 96T°0T ¥0T1°L0T ownc 900¢
94 elueg

a1 6LET 18¢ 9/¢'S LEE [4:7A G6C°L 10TV 16L 00€g'8 STT°¢C ToC'ce olung
08€'T T60'T ¥9¢ S9T'S 8¢ LEL v.v'9 09.°€ G/9 S L 0S8'T 2 6¢ okeN 2002
6SC'T 8¢S'T 18€ I4AR3S 60¢ yASS w8y evee 6.S 9TV ¢62'T 7€€°0¢C olunc 900¢
eles

0c0'8 LS6'T 606'€ G2ceoT €.9°¢C S¥6'€ 0S.°0T 7.6°8 8G.'T 887'8T ¢sv'9 A TAVNA olung
6€9°L G09'T G68°€ 6086 [As 14 96€°€ 9T0°0T 69T'8 ST9'T VSE'LT €68'S €EB'TL okeN 2002
LVS'S EV6'T v0L'C 9¢v'8 T0V'T ¢SS°¢C L0€°L LE6'S ¢LET 8VT'ST cve's 6.S°LS ownc 900¢
usnbnapn

sosad ap sajlw ua
1eboy |s eied EmMms__HMmmuhma eliownyiad  ejiasios A er1aIniy A
SoNo0 so|najie A £ Ohg.mN_mu A MNw_QE__ ap wovm‘_mawha m_w_m_:_u‘_®> saule)d S031%®e7 ellapeued usdeuw|y sepiqag lelol
S021U0J129|] SO|NJJY sojuswl|vy opoliad

‘elreluawinpuyl

so|noje ap sodnio

INDEC - Supermercados

6/11

(ugroenunuo?) ‘g oipend

1.6.055



Cuadro 9. Ventas, ventas por boca, ventas por metro cuadrado y ventas por operacion a precios

corrientes, segun jurisdiccién

Ventas totales . Ventas por Superficie , Ventas por
Periodo en miles Nug:)ecrzsde boca en miles  del 4rea de Ventas porm®  Numero de operaci(),l: en
de pesos de pesos ventas en m2 én pesos operaciones pesos

Total

2006 Junio 1.972.359 1.458 1.353 2.129.641 926 56.976.212 34,6

2007 Mayo 2.385.531 1.495 1.596 2.193.932 1.087 58.980.829 40,4
Junio 2.579.846 1.502 1.718 2.207.941 1.168 61.728.459 41,8

Ciudad de Buenos Aires

2006 Junio 403.230 353 1.142 355.743 1.133 12.283.019 32,8

2007 Mayo 463.970 354 1311 353.330 1.313 11.994.198 38,7
Junio 498.931 355 1.405 357.877 1.394 12.546.333 39,8

24 partidos de la Provincia de Buenos Aires

2006 Junio 528.073 379 1.393 624.618 845 13.594.327 38,8

2007 Mayo 627.275 384 1.634 639.046 982 13.532.732 46,4
Junio 679.474 385 1.765 643.026 1.057 14.644.624 46,4

Resto de Buenos Aires

2006 Junio 244.795 230 1.064 316.994 772 6.593.350 37,1

2007 Mayo 292.862 232 1.262 320.136 915 6.976.360 42,0
Junio 317.679 234 1.358 323.181 983 7.126.526 44,6

Cérdoba

2006 Junio 143.466 92 1.559 158.053 908 4.022.820 35,7

2007 Mayo 165.373 91 1.817 157.703 1.049 4.140.886 39,9
Junio 176.652 92 1.920 157.993 1.118 4.270.420 41,4

Chubut

2006 Junio 54.069 30 1.802 35.081 1.541 1.271.887 42,5

2007 Mayo 69.928 35 1.998 40.740 1.716 1.413.531 49,5
Junio 76.066 35 2.173 40.740 1.867 1.445.259 52,6

Entre Rios

2006 Junio 30.690 20 1.535 38.091 806 1.039.237 29,5

2007 Mayo 37.314 21 1.777 38.406 972 1.110.330 33,6
Junio 42.660 21 2.031 38.406 1111 1.136.981 37,5

Mendoza

2006 Junio 136.868 107 1.279 155.750 879 6.052.756 22,6

2007 Mayo 166.848 109 1.531 158.269 1.054 6.765.844 24,7
Junio 176.944 109 1.623 158.269 7.029.541 25,2

Neuquén

2006 Junio 57.579 33 1.745 52.943 1.088 1.399.968 41,1

2007 Mayo 71.833 35 2.052 54.153 1.326 1.457.790 49,3
Junio 77.251 35 2.207 54.153 1.427 1.469.114 52,6

Salta

2006 Junio 20.334 9 2.259 25.904 785 704.866 28,8

2007 Mayo 29.224 13 2.248 29.837 979 810.263 36,1
Junio 32.201 13 2477 29.837 1.079 834.266 38,6

Santa Fe

2006 Junio 107.104 65 1.648 137.552 779 2.748.118 39,0

2007 Mayo 128.823 65 1.982 137.552 937 2.849.965 452
Junio 141.179 65 2.172 137.552 1.026 2.916.438 48,4

Tucuman

2006 Junio 34.369 n 3.124 38.654 889 964.090 35,6

2007 Mayo 46.716 13 3.594 46.091 1.014 1.015.857 46,0
Junio 52.194 14 3.728 47.691 1.094 1.121.864 46,5

Otras provincias del Norte*

2006 Junio 56.466 31 1.821 75.034 753 1.864.431 30,3

2007 Mayo 68.083 33 2.063 76.364 892 1.937.510 351
Junio 75.909 33 2.300 76.364 994 2.018.656 37,6

Otras provincias del Centro y del Oeste?

2006 Junio 46.917 31 1.513 50.039 938 1.657.230 28,3

2007 Mayo 74.565 34 2.193 69.162 1.078 1.991.042 37,5
Junio 80.102 34 2.356 69.162 1.158 2.098.648 38,2

Otras provincias del Sur®

2006 Junio 108.399 67 1.618 65.185 1.663 2.780.113 39,0

2007 Mayo 142.717 76 1.878 73.143 1.951 2.984.521 47,8
Junio 152.604 77 1.982 73.690 2.071 3.069.789 49,7

1Comprende las provincias de Corrientes, Chaco, Formosa, Jujuy, Misiones y Santiago del Estero.
2Comprende las provincias de Catamarca, La Rioja, San Juan y San Luis.
3Comprende las provincias de La Pampa, Rio Negro, Santa Cruz y Tierra del Fuego.
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El personal ocupado total en el mes de junio de
2007 alcanz6 a 89.606 personas. Si se compara con el
personal ocupado total en mayo de 2007, se verifica un
incremento de 1,1%. La variacién interanual registré una
suba de 5,0%, mientras que el acumulado del primer se-
mestre de 2007 con respecto al acumulado del primer

semestre de 2006 alcanz6 un incremento de 2,8% (cua-
dro 10).

Los salarios brutos promedio en el mes de junio de
2007 fueron de $4.819 para los gerentes, supervisores 'y
otro personal jerarquico y de $2.064 para los cajeros,
administrativos, repositores y otros (cuadro 12).

Cuadro 10. Personal ocupado asalariado, por categoria.Todas las cadenas

Cantidad de personal ocupado

Variacién %

2006 2007 respecto del acumulado desde
Tipo de respecto aigual  enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afio respecto aigual
Junio Mayo Junio anterior afio acumulado.del afio
anterior anterior
Total 85.330 88.655 89.606 11 5,0 2,8
Gerentes, supervisores
y otro personal jeraquico  11.433 11.291 11.408 1,0 -0,2 -4,8
Cajeros, administrativos
y otros 73.897 77.364 78.198 11 5,8 4,0

Cuadro 11. Sueldos y salarios brutos y contribuciones patronales, por categoria. Todas las cadenas

Monto en miles de pesos

Variacion %

respecto del acumulado desde
Tipo de 2006 2007 respecto aigual  enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afo respecto aigual

. ) anterior afio acumulado del afio
Junio Mayo Junio® anterior anterior

Total
Sueldos y salarios brutos 175.001 137.716 216.382 57,1 23,6 20,9
Contribuciones patronales 41.006 32.221 49.766 54,5 214 16,0
Gerentes, supervisores y otro personal jerarquico
Sueldos y salarios brutos 42.717 33.511 54.973 64,0 28,7 19,7
Contribuciones patronales 9.968 7.822 12.643 61,6 26,8 14,5
Cajeros, administrativos y otros
Sueldos y salarios brutos 132.284 104.205 161.409 54,9 22,0 21,4
Contribuciones patronales 31.038 24.399 37.123 52,1 19,6 16,6

Cuadro 12. Sueldos y salarios brutos promedio, por categoria. Todas las cadenas

Monto en pesos

Variacion %

respecto del acumulado desde
Tipo de 2006 2007 respecto aigual enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afio respecto a igual
. - anterior afio acumulado del afio
Junio Mayo Junio anterior anterior

Total 2.051 1.553 2.415 55,5 17,7 17,5
Gerentes, supervisores

y otro personal jerarquico  3.736 2.968 4.819 62,4 29,0 25,1

Cajeros, administrativos

y otros 1.790 1.347 2.064 53,2 15,3 16,6
1 Se incluye aguinaldo
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Cuadro 13. Evolucion de los indices de precios implicitos de la Encuesta de Supermercados. Indice base 1997=100

Periodo 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
100,0 101,7 98,1 959 95,0 143,5 173,8 176,4 191,2 206,5
Enero 99,6 99,6 100,4 958 94,6 96,2 173,5 173,9 182,3 200,5 214,7
Febrero 100,1 100,2 99,5 959 94,6 104,3 176,6 174,2 184,1 2019 2173
Marzo 99,8 100,9 99,6 96,5 95,0 114,8 177,9 170,7 187,9 204,8 220,1
Abril 99,9 101,8 99,7 96,1 95,7 135,2 177,7 171,7 188,3 206,2 223,3
Mayo 100,2 102,3 99,0 96,3 95,8 146,5 176,3 173,1 184,7 207,8 230,5
Junio 100,5 1025 98,7 96,1 95,0 1540 173,0 177,7 190,5 2084 2319
Julio 100,3 102,8 97,7 958 95,1 161,5 173,7 177,5 193,3 206,3 235,7
Agosto 100,7 102,7 97,4 96,1 95,3 166,5 174,4 179,0 1953  206,8
Septiembre 100,7 102,3 97,0 96,0 95,4 169,4 168,2 180,1 198,2 207,4
Octubre 100,2 102,2 96,8 96,5 94,7 168,4 168,8 179,8 192,7  208,7
Noviembre 99,5 101,8 959 951 94,4 170,4 1735 179,5 199,1  209,5
Diciembre 99,0 100,7 956 94,1 94,2 169,1 171,7 179,3 198,5 209,8

Cuadro 14. Variacién interanual de los indices de precios implicitos de la Encuesta de Supermercados. Indice base 1997=100

Periodo 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006 2007
1,6 -3,5 -2,3 -0,9 51,1 21,1 1,5 8,4 8,0
Enero 0,0 0,8 -4,6 -1,3 1,7 80,4 0,2 4.8 10,0 7,1
Febrero 0,1 -0,7 -3,6 -1,4 10,3 69,3 -1,4 5,7 9,7 7,6
Marzo 1,1 -1,3 -3,1 -1,6 20,8 55,0 -4,0 10,1 9,0 7,5
Abril 1,9 -2,1 -3,6 -0,4 41,3 31,4 -3,4 9,7 9,5 8,3
Mayo 2,1 -3,2 -2,7 -0,5 52,9 20,3 -1,8 6,7 12,5 10,9
Junio 2,0 -3,7 -2,6 -1,1 62,1 12,3 2,7 7,2 9,4 11,3
Julio 25 -5,0 -1,9 -0,7 69,8 7,6 2,2 8,9 6,7 14,3"
Agosto 2,0 -5,2 -1,3 -0,8 74,7 4,7 2,6 9,1 5,9
Septiembre 1,6 -5,2 -1,0 -0,6 77,6 -0,7 7,1 10,0 4.6
Octubre 2,0 -5,3 -0,3 -1,9 77,8 0,2 6,5 7,2 8,3
Noviembre 2,3 -5,8 -0,8 -0,7 80,5 1,8 35 10,9 52
Diciembre 1,7 -5,1 -1,6 0,1 79,5 1,5 4.4 10,7 57

La variacion del Indice de Precios Implicitos de la Encuesta de Supermercados surge de ponderar la variacion de los precios
relevados en el Indice de Precios al Consumidor, por el peso de los diferentes productos que integran la canasta de venta de
los supermercados, relevada en el periodo base. Las eventuales diferencias que puedan surgir entre ambas variaciones se
deben a los distintos pesos considerados en el IPC y el Indice de Precios Implicitos, ya que las fuentes de estas ponderacio-
nes son, en el primero de los casos, la Encuesta de Gastos de los Hogares y, en el segundo, las Encuestas Econémicas del

afio 1997.

Gréfico 5. Precios, variacion porcentual respecto a igual periodo del afio anterior.
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=100

Cuadro 15. Series a precios corrientes, a precios constantes, desestacionalizada a precios constantes, tendencia y sus variaciones. Indices base 1997
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Grafico 6. Cantidades, variacion porcentual respecto a igual periodo del afio anterior.
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SINTESIS METODOLOGICA

Caracteristicas del ajuste estacional:

Como es habitual anualmente, se revisaron las opciones para la modelizaciéon. Una nueva politica de trata-
miento de series, prevé en adelante, una posible revision de caracteristicas del ajuste cada 6 meses.

-Modelo ajustado: ARIMAlog (212)(011),,

-Ajuste de efecto por dias de actividad (efecto trading days)
-Ajuste de efecto fin de semana largo del 1 de enero
-Ajuste de efecto pascuas con 8 dias de impacto gradual
-Ajuste por largo de mes

-Ajuste de variacion por outliers

Estimacién de la Tendencia Ciclo:

La tendencia ciclo se estima utilizando la metodologia recomendada por la Dra. Estela Dagum. Esta consis-
te esencialmente en un suavizado especial de la serie desestacionalizada obtenida mediante un post proce-
samiento utilizando opciones especificas. Dichas opciones son:

o

Extension de la serie desestacionalizada modificada por valores extremos con el modelo Arima log
(011)(001),,.

Henderson de 13 términos para estimar la tendencia usando limites mas estrictos para la identifica
cion y reemplazo de los valores extremos.

Para mayor informacion acerca del ajuste estacional y estimacion de la Tendencia para este indice se puede
consultar la Sintesis Metodologica que esta disponible en la Direccion de Difusion del INDEC.
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