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La encuesta de Supermercados releva informacién de
un total de 73 empresas que cuentan con 1.467 bocas de
expendio distribuidas en todo el territorio nacional.

- Ventas a precios constantes desestacionalizadas:
Las ventas desestacionalizadas a precios constantes
aumentaron 2,8% con respecto a octubre de 2006.
A su vez, la evolucién interanual de las ventas del mes

de noviembre de 2006 registré una variacion positiva de
11,4%.

La tendencia ciclo registré una variacion positiva de
0,7% con relacion al mes anterior.

Cuadro 1. Ventas a precios constantes. Series
desestacionalizada y tendencia ciclo. Variaciones porcentuales

Variacién porcentual

respecto respecto
Periodo al periodo aigual
anterior p~er|od0 .
del afio anterior
DesestacionalizadaTendencia pesestacionalizada
Ciclo

2005 Nov 0,2 0,4 9,0
2006 Oct -0,6 0,9 8,6
Nove 2,8 0,7 11,4

Grafico 1. Evolucion mensual de las series de ventas a precios constantes y tendencia ciclo.
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-Ventas aprecios corrientes con estacionalidad:

Las ventas a precios corrientes comprendidas en
la encuesta alcanzaron a $2.095,4 millones, lo cual re-
presenta una suba de 18,0% respecto al mismo mes
del afio anterior, y una disminucion de 2,2% respecto a
octubre de 2006.

La variacion interanual de las ventas de los prime-
ros once meses del afio 2006 fue de 17,2%.
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Cuadro 2. Evolucion de las ventas a precios corrientes. Varia-
ciones porcentuales

Variacion porcentual

del acumulado

Ventas a respecto regpectlo desde enero
Periodo precios al periodo ;elgigzo hasta cada
corrientes en anterior ~ . del afi
millones de pesos S L re?;:ct:aaigﬁal
periodo
del afio anterior
2004 18.254,6 10,3 1 1
2005 20.917,7 14,6 1 111
2005 Nov  1.775,1 -5,3 20,2 14,8
2006 Oct 2.141,6 5,2 14,3 17,1
Nove  2.095,4 -2,2 18,0 17,2
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SERIE DE VENTAS A PRECIOS CORRIENTES SIN DESESTACIONALIZAR

Analisis de los resultados de Octubre de 2006

Si se comparan las ventas a precios corrientes de octubre de 2006
con las de septiembre de 2006 se observa un incremento de 5,2% a
nivel total. Los aumentos mas significativos se registraron en Otras
provincias del Centro y del Oeste (14,4%), Tucuman (9,9%), 24 parti-
dos de la Prov. de Bs. As. (7,1%), Salta (7,0%) y Cérdoba (6,2%).

La variacion interanual de las ventas totales registraron un au-
mento de 14,3%. En este caso, las jurisdicciones que registraron las
subas mas importantes fueron Otras provincias del Centro y del Oeste

(27,5%), Entre Rios (27,0%), Tucuman (19,4%), Otras provincias del
Sur (18,9%) y Salta (18,7%).

Las ventas de los primeros diez meses del afio 2006 fueron 17,1%
superiores a las ventas de los primeros diez meses del afio 2005. Las
jurisdicciones que mostraron mayor incremento fueron Entre Rios
(28,5%), Neuquén (24,9%), Otras provincias del Centro y del Oeste
(23,0%), Chubut (22,7%), Otras provincias del Sur (22,6%) y la de
menor incremento fue en Otras provincias del Norte (10,4%).

Cuadro 3. Evolucion de las ventas a precios corrientes, por jurisdiccion. Variaciones porcentuales.

Ventas a precios corrientes en miles de

Variacién porcentual

pesos
Grupos de articulos 2005 2006 respecto rgsigi(;tlo dglegggrgggigo
al perlpdo periodo hasta cacja
. anterior del afio mes del afio

Octubre Septiembre Octubre anterior respsg:?ogggual

del afio anterior
Total 1.874.515 2.036.001 2.141.638 5,2 14,3 17,1
Ciudad de Buenos Aires 391.899 415.939 425.753 24 8,6 13,2
24 partidos de la prov. de Bs.As. 510.461 541.495 579.980 7,1 13,6 15,0
Resto de Bs.As. 232.474 252.500 267.888 6,1 15,2 19,4
Coérdoba 133.873 145.127 154.053 6,2 15,1 17,3
Chubut 49.395 57.753 58.161 0,7 17,7 22,7
Entre Rios 26.574 32.559 33.745 3,6 27,0 28,5
Mendoza 129.412 139.338 145.873 4,7 12,7 18,6
Neuquén 53.529 60.804 62.927 35 17,6 24,9
Salta 19.338 21.446 22.953 7,0 18,7 19,4
Santa Fe 95.986 108.858 113.885 4,6 18,6 20,6
Tucuméan 32.948 35.785 39.324 9,9 19,4 18,6
Otras provincias del Norte* 54.671 59.384 62.218 4,8 13,8 10,4
Otras provincias del Centro y del Oeste? 42.880 47.780 54.658 14,4 27,5 23,0
Otras provincias del Sur® 101.075 117.233 120.220 25 18,9 22,6

*Comprende las provincias de Corrientes, Chaco, Formosa, Jujuy, Misiones y Santiago del Estero.

2Comprende las provincias de Catamarca, La Rioja, San Juan y San Luis.

3Comprende las provincias de La Pampa, Rio Negro, Santa Cruz y Tierra del Fuego.

Grafico 2. Evolucion mensual de las ventas totales a precios corrientes
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* Dato provisorio
- Dato igual a cero
- - Dato infimo, menos de la mitad del Gltimo digito mostrado
Dato no registrado
Dato no disponible a la fecha de presentacion de los resultados
/Il Dato que no corresponde presentar debido a la naturaleza de
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s Dato confidencial por aplicacién de las reglas del secreto
estadistico
e Dato estimado por extrapolacién, proyecciéon o imputacion
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Los 24 partidos de la provincia de Buenos Aires com-
prenden: Almirante Brown, Avellaneda, Berazategui, Es-
teban Echeverria, Ezeiza, Florencio Varela, General San
Martin, Hurlingham, Ituzaingé, José C. Paz, La Matanza,
Lanas, Lomas de Zamora, Malvinas Argentinas, Merlo,
Moreno, Morén, Quilmes, San Fernando, San Isidro, San
Miguel, Tigre, Tres de Febrero y Vicente Lopez.

Este relevamiento, de periodicidad mensual, es representati-
vo de la actividad de una némina de empresas de supermer-
cados que cuentan por lo menos con alguna bocza de expen-
dio cuya superficie de ventas supere los 300 m'".

Los datos que aqui se presentan tienen caracter de
provisorios, dado que la informacion se recopila y actualiza
permanentemente, pudiendo ser modificados de acuerdo con

nueva informacion suministrada por las empresas.

2/11

INDEC - Supermercados




Si se comparan las ventas por rubros a precios  rotiseria (18,6%), Bebidas (18,2%), Articulos de

corrientes de octubre de 2006 con las de septiembre  |impieza y perfumeria (17,6%), Carnes (16,8%) y
de 2006 los aumentos mas importantes se observan  Verduleria y fruteria (15,7%).
en las ventas de Electronicos y articulos para el hogar Con respecto a la variacion acumulada, el

(38,2%), Verduleria y fruteria (8,5%), Otros (8,1%),  mayor incremento surge en Otros (26,1%), segui-
Bebidas (6,8%) y Alimentos preparados y rotiseria do por Indumentaria calzado y textiles para el ho-
(5,8%). gar (24,7%), Electronicos y articulos para el hogar

En la variacion interanual se observan los au-  (24,0), Articulos de limpieza y perfumeria (19,0) y
mentos mas significativos en Alimentos preparadosy  Lacteos (18,4%).

Cuadro 4. Evolucion de las ventas a precios corrientes, por grupo de articulos. Variaciones porcentuales.
Ventas a precios corrientes en miles de

pesos Variacién porcentual
del acumulado
respecto

Grupos de articulos 2005 2006 respecto a igual desde enero

al periodo periodo hasta cada

anterior del afio mes del afio
Octubre Septiembre Octubre anterior respecto a igual

periodo

del afio anterior

Total 1.874.515 2.036.001  2.141.638 52 14,3 17,1
Alimentos y bebidas 1.263.426 1.423.962  1.466.880 3,0 16,1 14,9
Bebidas 196.284 217.217 232.035 6,8 18,2 16,7
Almacén 427.567 493.417 493.699 0,1 15,5 11,0
Panaderia 55.180 61.337 62.979 2,7 141 13,1
Lacteos 238.641 263.343 274.632 4,3 15,1 18,4
Carnes 232.936 266.661 272114 2,0 16,8 17,6
Verduleria y fruteria 81.907 87.338 94.775 8,5 15,7 15,6
Alimentos preparados y rotiseria 30.911 34.649 36.646 58 18,6 16,4
Articulos de limpieza y perfumeria 287.380 323.965 337.968 4,3 17,6 19,0
Indumentaria, calzado y textiles para el hogar  48.458 44.329 46.663 53 -3,7 24,7
Electrénicos y articulos para el hogar 126.099 88.216 121.942 38,2 -3,3 24,0
Otros 149.152 155.529 168.185 8,1 12,8 26,1

Grafico 3. Evolucion mensual de las ventas a precios corrientes por grupos de articulos
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Las ventas a precios corrientesdel mes de octubre de 2006
totalizaron $2.141,6 millones. De esetotal, corresponden $1.751,2
millones (81,8%) a las cadenas grandes y $390,5 millones (18,2%0)
a las medianas.

Las ventas de las cadenas grandes de octubre de 2006
aumentaron un 5,6% con respecto a septiembre de 2006, un incre-
mento de 3,5% en las cadenas medianas con respecto al mes
anterior.

Con relaciénaoctubre de 2005 el incremento fue de 14,3%
en las cadenas grandes y de 14,0 % en las medianas.

Si se comparan los primeros diez meses del afio 2006 con
el mismo periodo del afio anterior se observa un incremento de
17,3% en las cadenas grandes y de 16,3% en las cadenas media-
nas (cuadro 5).

Las ventas por metro cuadrado a precios corrientesfueron
mas elevadas en las cadenas grandesque en las medianas ($1.089
y $723 respectivamente). Si se comparan estas ventas con las del
mes anterior se observa un incremento de 4,9% en las cadenas

grandes y de 3,6% en las cadenas medianas.

La variacion interanual de las ventas por metro cuadrado a
precios corrientes de octubre de 2006 registré una suba de 11,8%
en el caso de las cadenas grandes, mientras que las medianas
aumentaron 13,3%.

Si se comparan las ventas de los primeros diez meses del
2006 con las de los primeros diez meses del 2005, se observa un
aumento de 15,4%, siendo este incremento mas significativo en
las cadenas grandes 15,5% que en las medianas 15,0% (cuadro
6).

Si se consideran las ventas por metro cuadrado a precios
constantes, las subas con respecto al mes anterior fueron de 4,4%
en las cadenas grandes y 2,7% en las cadenas medianas. La
variacion interanual mostré una suba de 3,4% en las cadenas
grandes y de 4,5% en las medianas.

Del acumulado de los primeros diez meses del afio 2006
respecto a los primeros diez meses del afio 2005, surge un au-
mento de 6,4% en las cadenas grandes y de 6,0% en las cadenas
medianas (cuadro 7).

Cuadro 5. Ventas a precios corrientes, segun tipo de cadena. Variaciones porcentuales

Monto en miles de pesos

Variacion %

2005 2006 respecto del acumulado desde
Tipo de respecto aigual enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afio respecto a igual
) anterior afio acumulado del afio
Octubre Septiembre Octubre anterior anterior
Todas las cadenas 1.874.515 2.036.001 2.141.638 5,2 14,3 17,1
Cadenas grandes 1.532.083 1.658.840 1.751.176 5,6 14,3 17,3
Cadenas medianas 342.432 377.161 390.462 35 14,0 16,3

Cuadro 6. Ventas a precios corrientes por metro cuadrado en pesos, segun tipo de cadena.
Variaciones porcentuales

Monto en pesos

Variacion %

respecto del acumulado desde
Tipo de 2005 2006 respecto aigual  enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afio respecto a igual
Octubre Septiembre Octubre anterior afo acumulado del afio
anterior anterior
Todas las cadenas 889 952 997 4,7 12,1 15,4
Cadenas grandes 974 1.038 1.089 4,9 11,8 15,5
Cadenas medianas 638 698 723 3,6 13,3 15,0

Cuadro 7. Ventas a precios constantes por metro cuadrado en pesos, segun tipo de cadena.
Variaciones porcentuales

Monto en pesos Variacion %

2005 2006 respecto del acumulado desde

Tipo de respecto aigual enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afo respecto a igual

Octubre Septiembre Octubre anterior afio acumulado del afio

anterior anterior

Todas las cadenas 461 459 478 4,1 3,7 6,3
Cadenas grandes 505 500 522 4.4 3,4 6,4
Cadenas medianas 331 337 346 2,7 45 6,0

Gréfico 4. Evolucién mensual de las ventas a precios constantes por metro cuadrado, segun tipo de cadena
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Cuadro 9. Ventas , ventas por boca, ventas por metro cuadrado y ventas por operacién a precios

corrientes, segun jurisdiccion

Ventas totales Ventas por Superficie . Ventas por
Periodo en miles Nutr)T:)ig)Sde boca en miles del area de Ver;t:s e;;%rsmz o’\pl)::'naizgndees operacién en

de pesos de pesos ventas en m? p pesos
Total
2005 Octubre 1.874.515 1.436 1.305 2.109.391 889 58.819.165 31,9
2006 Septiembre 2.036.001 1.465 1.390 2.138.863 952 58.154.439 35,0
2006 Octubre 2.141.638 1.467 1.460 2.147.959 997 59.736.253 35,9
Ciudad de Buenos Aires
2005 Octubre 391.899 347 1.129 352.529 1.112 12.431.206 31,5
2006 Septiembre 415.939 352 1.182 354.702 1.173 12.348.747 33,7
2006 Octubre 425.753 352 1.210 354.702 1.200 12.702.770 33,5
24 partidos de la Provincia de Buenos Aires
2005 Octubre 510.461 376 1.358 621.998 821 13.848.054 36,9
2006 Septiembre 541.495 381 1.421 630.154 859 13.738.376 39,4
2006 Octubre 579.980 381 1.522 630.154 920 14.281.290 40,6
Resto de Buenos Aires
2005 Octubre 232.474 230 1011 317.874 731 6.914.698 33,6
2006 Septiembre 252.500 231 1.093 318.336 793 6.940.345 36,4
2006 Octubre 267.888 231 1.160 318.336 842 6.993.186 38,3
Cérdoba
2005 Octubre 133.873 90 1.487 151.099 886 4.213.571 31,8
2006 Septiembre 145.127 92 1.577 158.053 918 4.041.703 35,9
2006 Octubre 154.053 92 1.674 158.053 975 4.152.162 37,1
Chubut
2005 Octubre 49.395 27 1.829 34.031 1.451 1.358.197 36,4
2006 Septiembre 57.753 31 1.863 36.071 1.601 1.342.564 43,0
2006 Octubre 58.161 32 1.818 37.905 1.534 1.407.021 41,3
Entre Rios
2005 Octubre 26.574 18 1.476 36.220 734 994.788 26,7
2006 Septiembre 32.559 21 1.550 38.406 848 1.120.262 29,1
2006 Octubre 33.745 21 1.607 38.406 879 1.134.351 29,7
Mendoza
2005 Octubre 129.412 107 1.209 155.750 831 6.250.758 20,7
2006 Septiembre 139.338 107 1.302 155.750 895 6.222.357 22,4
2006 Octubre 145.873 107 1.363 155.750 937 6.385.717 22,8
Neuquén
2005 Octubre 53.529 33 1.622 52.943 1.011 1.648.236 32,5
2006 Septiembre 60.804 33 1.843 52.943 1.148 1.458.460 41,7
2006 Octubre 62.927 33 1.907 52.943 1.189 1.524.412 41,3
Salta
2005 Octubre 19.338 9 2.149 25.904 747 712.350 27,1
2006 Septiembre 21.446 9 2.383 25.904 828 725.178 29,6
2006 Octubre 22.953 9 2.550 25.904 886 739.396 31,0
Santa Fe
2005 Octubre 95.986 60 1.600 132.902 722 2.865.547 33,5
2006 Septiembre 108.858 65 1.675 137.552 791 2.738.367 39,8
2006 Octubre 113.885 65 1.752 137.552 828 2.820.852 40,4
Tucuman
2005 Octubre 32.948 1 2.995 38.654 852 978.976 33,7
2006 Septiembre 35.785 n 3.253 38.654 926 956.275 37,4
2006 Octubre 39.324 1 3.575 38.654 1.017 986.235 39,9
Otras provincias del Norte!
2005 Octubre 54.671 31 1.764 75.034 729 1.863.677 29,3
2006 Septiembre 59.384 32 1.856 75.364 788 1.863.504 31,9
2006 Octubre 62.218 32 1.944 75.364 826 1.914.981 32,5
Otras provincias del Centro y del Oeste?
2005 Octubre 42.880 30 1.429 49.268 870 1.669.560 25,7
2006 Septiembre 47.780 31 1.541 50.039 955 1.645.090 29,0
2006 Octubre 54.658 32 1.708 57.301 954 1.749.821 31,2
Otras provincias del Sur?
2005 Octubre 101.075 67 1.509 65.185 1.551 3.069.547 32,9
2006 Septiembre 117.233 69 1.699 66.935 1.751 3.013.211 38,9
2006 Octubre 120.220 69 1.742 66.935 1.796 2.944.059 40,8

Comprende las provincias de Corrientes, Chaco, Formosa, Jujuy, Misiones y Santiago del Estero.

2Comprende las provincias de Catamarca, La Rioja, San Juan y San Luis.

3Comprende las provincias de La Pampa, Rio Negro, Santa Cruz y Tierra del Fuego.
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El personal ocupado total en el mes de octubre de 2006 ~ mismo periodo de 2005 alcanzo una disminucion de 1,6%. (cuadro 10)

alcanzé a 86.677 personas. Si se compara con el personal ocupado

El salario bruto promedio en el mes de octubre de 2006 fue de

total en septiembre de 2006 se verifica un incremento de 0,3%. La ~ $2.579 para los gerentes, supervisores y otro personal jerarquico y
variacion interanual registré una suba de 1,1%, mientras que el  de $1.227 para los cajeros, administrativos, repositores 'y otros. (cua-

acumulado de los primeros diez meses de 2006 con respecto al  dro 12)

Cuadro 10. Personal ocupado asalariado, por categoria.Todas las cadenas

Cantidad de personal ocupado

Variacion %

respecto del acumulado desde
Tipo de 2005 2006 respecto aigual  enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afio respecto a igual
Octubre Septiembre Octubre anterior afio acumulado del afio
P anterior anterior

Total 85.696 86.459 86.677 0,3 1,1 -1,6

Gerentes, supervisores

y otro personal jeraquico  12.568 11.469 11.429 -0,3 9,1 -6,4

Cajeros, administrativos

y otros 73.128 74.990 75.248 0,3 2,9 -0,8

Cuadro 11. Sueldos y salarios brutos y contribuciones patronales, por categoria. Todas las cadenas

Monto en miles de pesos

Variacion %

respecto del acumulado desde

Tipo de 2005 2006 respecto aigual  enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afio respecto a igual

Octubre Septiembre Octubre anterior afio acumulado del afio

P anterior anterior

Total
Sueldos y salarios brutos 107.576 123.652 121.793 -15 13,2 21,7
Contribuciones patronales 26.353 29.656 29.496 -0,5 11,9 20,3
Gerentes, supervisores y otro personal jerarquico
Sueldos y salarios brutos 27.700 30.286 29.478 -2,7 6,4 13,0
Contribuciones patronales 6.787 7.257 7.239 -0,2 6,7 11,4
Cajeros, administrativos y otros
Sueldos y salarios brutos 79.876 93.366 92.315 -1,1 15,6 24,9
Contribuciones patronales 19.566 22.399 22.257 -0,6 13,8 23,5

Cuadro 12. Sueldos y salarios brutos promedio, por categoria. Todas las cadenas

Monto en pesos

Variaciéon %

respecto del acumulado desde

2005 2006 >
Tipo de respecto aigual enero hasta cada mes del
Cadenas al mes mes del afio respecto a igual
Octubre Septiembre Octubre anterior afio acumulado del afio
anterior anterior
Total 1.255 1.430 1.405 -1,7 12,0 23,6
Gerentes, supervisores
y otro personal jerarquico  2.204 2.641 2.579 -2,3 17,0 20,9
Cajeros, administrativos
y otros 1.092 1.245 1.227 -1,4 12,4 25,8
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Cuadro 13. Evolucion de los indices de precios implicitos de la Encuesta de Supermercados. Indice base 1997=100

Periodo 1997 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
100,0 101,7 98,1 95,9 95,0 143,5 173,8 176,4 191,2
Enero 99,6 99,6 100,4 95,8 94,6 96,2 173,5 173,9 182,3 200,5
Febrero 100,1 100,2 99,5 95,9 94,6 104,3 176,6 174,2 184,1 201,9
Marzo 99,8 100,9 99,6 96,5 95,0 114,8 177,9 170,7 187,9 204,8
Abril 99,9 101,8 99,7 96,1 95,7 135,2 177,7 171,7 188,3 206,2
Mayo 100,2 102,3 99,0 96,3 95,8 146,5 176,3 173,1 184,7 207,8
Junio 100,5 102,5 98,7 96,1 95,0 154,0 173,0 177,7 190,5 208,4
Julio 100,3 102,8 97,7 95,8 95,1 161,5 173,7 177,5 193,3 206,3
Agosto 100,7 102,7 97,4 96,1 95,3 166,5 174,4 179,0 195,3 206,8
Septiembre 100,7 102,3 97,0 96,0 95,4 169,4 168,2 180,1 198,2 207,4
Octubre 100,2 102,2 96,8 96,5 94,7 168,4 168,8 179,8 192,7 208,7
Noviembre 99,5 101,8 95,9 95,1 94,4 170,4 173,5 179,5 199,1 2096
Diciembre 99,0 100,7 95,6 94,1 94,2 169,1 1717 179,3 198,5

Cuadro 14. Variacion interanual de los indices de precios implicitos de la Encuesta de Supermercados. Indice base 1997=100

Periodo 1998 1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005 2006
1,6 -3,5 -2,3 -0,9 51,1 21,1 15 8,4
Enero 0,0 0,8 -4,6 -1,3 1,7 80,4 0,2 4,8 10,0
Febrero 0,1 -0,7 -3,6 -14 10,3 69,3 -14 57 9,7
Marzo 11 -1,3 -3,1 -1,6 20,8 55,0 -4,0 10,1 9,0
Abril 1,9 -2,1 -3,6 -0,4 413 31,4 -3,4 9,7 9,5
Mayo 21 -3,2 -2,7 -0,5 52,9 20,3 -1,8 6,7 12,5
Junio 2,0 -3,7 -2,6 -11 62,1 12,3 2,7 7,2 9,4
Julio 2,5 -5,0 -1,9 -0,7 69,8 7,6 2,2 8,9 6,7
Agosto 2,0 -5,2 -1,3 -0,8 74,7 4,7 2,6 9,1 59
Septiembre 1,6 -5,2 -1,0 -0,6 77,6 -0,7 7,1 10,0 4,6
Octubre 2,0 -5,3 -0,3 -19 77,8 0,2 6,5 7,2 8,3
Noviembre 2,3 -5,8 -0,8 -0,7 80,5 1,8 35 10,9 53
Diciembre 1,7 -5,1 -1,6 0,1 79,5 15 4.4 10,7
Grafico 5. Precios, variacion porcentual respecto a igual periodo del afio anterior.
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Grafico 6. Cantidades, variacion porcentual respecto a igual periodo del afio anterior.
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SINTESIS METODOLOGICA

Caracteristicas del ajuste estacional:

Como es habitual anualmente, se revisaron las opciones para la modelizacion. Una nueva politica de trata-
miento de series, prevé en adelante, una posible revision de caracteristicas del ajuste cada 6 meses.

-Modelo ajustado: ARIMA log (212)(01 1),

-Ajuste de efecto por dias de actividad (efecto trading days)
-Ajuste de efecto fin de semana largo del 1 de enero
-Ajuste de efecto pascuas con 8 dias de impacto gradual
-Ajuste por largo de mes

-Ajuste de variacion por outliers

Estimacion de la Tendencia Ciclo:

La tendencia ciclo se estima utilizando la metodologia recomendada por la Dra. Estela Dagum. Esta consis-
te esencialmente en un suavizado especial de la serie desestacionalizada obtenida mediante un post proce-
samiento utilizando opciones especificas. Dichas opciones son:

o

Extension de la serie desestacionalizada modificada por valores extremos con el modelo Arima log
(011)001),.

Henderson de 13 términos para estimar la tendencia usando limites méas estrictos para la identifica
cion y reemplazo de los valores extremos.

Para mayor informacion acerca del ajuste estacional y estimacién de la Tendencia para este indice se puede
consultar la Sintesis Metodoldgica que esta disponible en la Direccién de Difusién del INDEC.
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